























































































































Redes!SocialesiFacebookie/instagram)

Los principales medios de distribucién seran digitales ya que este grupo
esta muy vinculado a uso de lk tecnologia y de las redes sociales,
también por lka facilidad que ofrece para la distribucidén y alcance de los

productos promocionales.

Se determind que las redes que seran utilizadas seran de manera princi-
pal Facebook y secundaria Instagram ya que estos son los medios mas

usados porjévenes universitarios.

B formato para utilizar sera cuadrado para aprovechar el espacio dado
por la pantalla de un celular, aparte de funcionar para ambas platafor-

mas.

Para el uso de fotografias se emplearan marcas de agua y firmas con los
enlaces y lago de la pagina por si ésta es compartida por otros medios y
se pierde la conexion de la publicacién original, de esta forma se contara
con un vinculo en cada imagen hacia los canales de la marca por lo cual

se espera que se generen mayor cantidad de seguidores.
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Imagenideperfilyjportada

Asi mismo para conformar B imagen completa de una red social se
contempldé € diseno de imagenes de perfil, y de portada, asi como se
establecio un estilo de comunicacion escrita de forma fraternal, informal,

juvenil y con respeto, evitando cualquiertema controversial.

A continuacion se muestran los contenidos de noviembre.
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Através de estos medios se elabordé una calendarizacion de contenidos
con temas relevantes de acuerdo con las fechas mas importantes del
calendario comun, del calendario escolar y fechas impostantes de' b
comunidad y las carreras pertenecientes a ésta. En esta se planificaron

las actualizaciones de posts, imagenes de perfil y portadas.
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H sentido de pertenencia hacia cualquier organizacion representa una
oportunidad tanto de aportar una mejoria en b productividad y coopera-
cion de las personas a nivel organizacional como a nivel personal para
nutrir b identidad y causar un estado de bienestar. Ese tipo de cosas en
una organizacion cambian € clima y b forma de ver b pertenencia a una
institucion, marca una diferencia en cuanto d deseo de seguir formando

parte de ella.

Este proyecto esta abierto a ser ampliado y mejorado, no tiene un limite
establecido o un momento en d cual finalice de manera definitiva ya que
siempre se encuentra en movimiento como las personas que transitan
por él, cambiantes, en crecimiento y evolucion constante, € paso de las
épocas va dejando también una marca en b historia de b escuela y en las

nuevas generaciones.

a manera en que se manejo € proyecto permite entender & proceso por
el cual se podria tener un acercamiento a una identidad cultural y permi-
tiria b réplica hacia otras instituciones, no solo académicas, y definitiva-

imentar con proyectos asi en las organizaciones
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