
















































































Los principales medios de distribución serán digitales ya que este grupo 

está muy vinculado al uso de la tecnología y de las redes sociales, 

también por la facilidad que ofrece para la distribución y alcance de los 

productos promocionales. 

Se determinó que las redes que serán utilizadas serán de manera princi-

pal Facebook y secundaria lnstagram ya que estos son los medios mas 

usados por jóvenes universitarios. 

El formato para utilizar será cuadrado para aprovechar el espacio dado 

por la pantalla de un celular, aparte de funcionar para ambas platafor-

mas. 

Para el uso de fotografías se emplearán marcas de agua y firmas con los 

enlaces y lago de la página por si ésta es compartida por otros medios y 

se pierde la conexión de la publicación original, de esta forma se contará 

con un vínculo en cada imagen hacia los canales de la marca por lo cual 

se espera que se generen mayor cantidad de seguidores. 

Pág35 

Formato de publicación 
fotográfica 

El tamaño de la altura de la 

marca de agua deberá ser del 

tamaño de una doceava parte 

del alto de la fotografía. 

El margen es de el tamaoo del 

lago de facebook hacia los 

cuatro bordes. 

El tamaño del lago sera de un 

doceavo y edio de altura 



Así mismo para conformar la imagen completa de una red social se 

contempló el diseño de imágenes de perfil, y de portada, así como se 

estableció un estilo de comunicación escrita de forma fraternal, informal, 

juvenil y con respeto, evitando cualquier tema controversia!. 

A continuación se muestran los contenidos de noviembre. 

A través de estos medios se elaboró una calendarización de contenidos 

con temas relevantes de acuerdo con las fechas mas importantes del 

calendario común, del calendario escolar y fechas importantes de la 

comunidad y las carreras pertenecientes a ésta. En esta se planificaron 

las actualizaciones de posts, imágenes de perfil y portadas. 
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Se usó como estrategia de difusión el uso de stickers para la marca eomo 
para su pueblo. se pusieron a disposición de estos a través de sus redes. 

En la variedad de stickers creados se usaron frases como el huélum. 
calificaciones. una serie de gestos comunes y otros que hacen referencia 
a la vida estudiantil. como la sensación de cansancio y presión que se 
viven en épocas de examen. Todo ello a partir de las múltiples opciones 
que ofrece lazarillo. 
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El sentido de pertenencia hacia cualquier organización representa una 

oportunidad tanto de aportar una mejoría en la productividad y coopera-

ción de las personas a nivel organizacional como a nivel personal para 

nutrir la identidad y causar un estado de bienestar. Ese tipo de cosas en 

una organización cambian el clima y la forma de ver la pertenencia a una 

institución, marca una diferencia en cuanto al deseo de seguir formando 

parte de ella. 

Este proyecto está abierto a ser ampliado y mejorado, no tiene un límite 

establecido o un momento en el cual finalice de manera definitiva ya que 

siempre se encuentra en movimiento como las personas que transitan 

por él, cambiantes, en crecimiento y evolución constante, el paso de las 

épocas va dejando también una marca en la historia de la escuela y en las 

nuevas generaciones. 

a manera en que se manejó el proyecto permite entender el proceso por 

el cual se podría tener un acercamiento a una identidad cultural y permi-

tiría la réplica hacia otras instituciones, no solo académicas, y definitiva-

pe • royectos así en las organizaciones 
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