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Introducción.

Los conceptos de cultura e identidad que tienen gran 
relevancia para definir cada elemento compositivo en el 
diseño.

Al finalizar, el alumno tendrá la capacidad de proponer
soluciones de diseño que integren valores culturales y
simbólicos, fundamentando sus decisiones en marcos teóricos
sólidos.

Por ello se realizará un análisis a partir de una obra artística 
para observar conceptos y elementos que se utlizan al diseñar 
un objeto.

Se definen una serie de actividades para fortalecer dichos 
conceptos.



Objetivos de 
aprendizaje.

a. Explicar y demostrar cómo los ideales y valores de una 
cultura -tanto a nivel consciente como subconsciente-
permean las imágenes que dicha cultura produce y 
materializa.

b. Identificar las relaciones de poder y las fuerzas filosóficas 
manifestadas en el diseño, reconociendo la tensión entre la 
estructura industrial y la narrativa de la obra.

c. Vincular los conceptos de Cultura e Identidad con la 
materialidad del diseño en la memoria colectiva.

d. Evaluar la importancia de los "lugares de memoria" (según 
Pierre Nora) en la configuración del paisaje urbano 
contemporáneo frente a la proliferación de los "no-
lugares".

e. Desarrollar una postura crítica sobre la responsabilidad del 
diseñador en la creación de hitos que preserven y 
proyecten la identidad cultural.



Justificación y 
alcances.

En un mundo caracterizado por la proliferación de "no-lugares" (espacios de 

tránsito anónimos y sin historia), el estudio del Cosmovitral se vuelve 

imperativo para la disciplina del diseño por tres razones fundamentales:

1.Rescate de la Identidad: Permite comprender cómo el diseño puede dotar 

de alma a una ciudad, convirtiendo un edificio en un "lugar de memoria"

(Pierre Nora).

2.Pedagogía del Símbolo: Ofrece un caso de estudio único sobre cómo la 

semiótica visual (colores, trazos de plomo y formas) puede comunicar 

conceptos filosóficos complejos a una audiencia masiva.

3.Valoración del Patrimonio: Fomenta en el estudiante de diseño la 

responsabilidad ética de crear obras que no solo sean estéticas, sino que 

actúen como pilares de la cultura local y la cohesión social.



Estructura 
metodológica.

•Se explican los conceptos básico de la cultura 
e identidad en la configuración del espacio, 
con el ejemplo del Cosmovitral.

•Se aclaran dudas sobre los temas.

•Con base a la información expuesta realizarán 
tres actividades.



Cultura

•De acuero con la RAE, la cultura es el 

conjunto de significados, símbolos y 

visiones del mundo que una sociedad 

construye y hereda.

• La cultura refiere a un sistema de 

signos y significados compartidos.



Identidad
El espacio antiguo del mercado es un “lugar 
memoria”  (Pierre Nora) que  se sacraliza para 
retener la memoria colectiva.

• Comom el proceso de reconocimiento de pertenencia 

a un grupo o lugar, consolidado a través de hitos 

visuales y espaciales. Tambié es la construcción del 

"yo" y el "nosotros" frente al "otro".

• La transformación de la identidad de Toluca (1975-

1980). Y la necesidad de resolver la organización del 

comercio llevó a crear un nuevo espacio al que 

llamaron Mercado 16 de septiembre. Como puede 

observarse hubo resistencia al respecto.

El Cosmovitral no es solo un edificio; es donde la 

memoria de Toluca se "cristaliza". Al desaparecer el 

antiguo mercado, el vitral se convirtió en el ancla que 

impide que la historia del centro de la ciudad se olvide.



Identidad 
Colectiva
• De acuerod con Marc Auge, un lugar es el 

espacio donde se puede leer la identidad, la 

relación y la historia, son los símbolos que 

nos unen. ("Lugar" vs. "No-lugar”).

•El papel del Estado en la creación de 
hitos culturales.

• La identidad no es algo dado, es una 
construcción. 

•Discutiremos cómo el diseño de 
Leopoldo Flores ayudó a construir la 
identidad del "ser mexiquense".



Hibridación 
cultural

• El edificio pasó de ser un mercado (identidad 

comercial y cotidiana) a un jardín botánico/vitral 

(identidad cultural y espiritual).

• La mezcla de la estructura porfiriana (hierro) con el 

arte moderno (vidrio). La relación con el entorno 

natural como valor cultural. 

• "La memoria se cristaliza en lugares de memoria 

porque ya no hay medios de memoria." (Pierre Nora). 

• El espacio del antiguo mercado se sacraliza para 

retener la memoria colectiva.

• ¿Qué se pierde y qué se gana en la identidad de una 

ciudad cuando un espacio de comercio popular se 

convierte en un recinto artístico de élite?



Apropiación 
cultural
E L  C OS M OVI T R AL  C OMO  S Í MB O LO 
DE  OR G U LLO  ME X IQ U E N S E .

¿E S  U N  A RT E  PAR A  TO DO S  O PAR A  
U N A  É L I T E ?

Según Clifford Geertz, la cultura es una 

trama de significaciones. El Cosmovitral 

es un "texto" que se lee a través del 

vidrio.



Cosmogonía

El diseño narra el ciclo del hombre. La identidad humana vinculada al 

cosmos.

El hierro representa el pasado industrial; el vidrio, la transparencia del 

pensamiento moderno.

El uso del arte monumental por parte del Estado para generar cohesión 

social.

El paso de lo funcional (mercado) a lo simbólico. Es un cambio de una 

"identidad de uso" a una "identidad de contemplación".

El artista, Leopoldo Flores 



Dualidad Identitaria:
La visión del universo según 

Leopoldo Flores

El día y la noche, la vida y la muerte en el diseño.

La objetivación cultural como una idea abstracta 

(el bien y el mal) se vuelve un objeto físico. 

El conflicto entre luz y sombra como motor de la 

evolución cultural.



El Diseño como Puente

El Diseño es un agente de cambio, no solo comunica, transforma la 

realidad social.

El diseñador es mediador entre la idea cultural y la realidad física.

El diseño narra el ciclo del hombre. La identidad humana vinculada al 

cosmos.

La repetición y contraste como herramientas para guiar la lectura del 

espectador.



Relaciones de 
Fuerza

E L  OR D E N  DE L  C O S MO S  C ON T R A  

E L  C AO S  DE  LA  MAT E R I A .

La tensión entre lo local (el artista 

mexiquense, la ubicación) y lo universal (el 

tema del origen del hombre).

El conflicto entre luz y sombra como motor 

de la evolución cultural.



El Hombre Sol como Icono 
Identitario

El Hombre Sol representa el equilibrio. Es el hombre que ha integrado sus 

contradicciones. 

Se ha convertido en el símbolo no oficial de la ciudad de Toluca.

¿Por qué una figura que representa el cosmos puede representar 

también a una ciudad específica?

"La identidad es el centro de gravedad de la cultura; sin un símbolo que nos 

refleje, el espacio es solo vacío." > — Adaptación conceptual de Marc Augé



Psicología del color

El color utilizado tiene un simbolisco característico que influye en 

la percepción emocional del espacio.

Los rojos representan la sangre/pasión mexicana; los azules, la 

profundidad del pensamiento universal.



El Espectador como Actor

La identidad se completa cuando el visitante recorre la obra.

La experiencia de ser bañado por la luz de colores cambia la 
percepción del "yo".



El ritual y el tiempo

El diseño dinámico que cambia con las estaciones del año. 

El Cosmovitral es un "lugar antropológico" porque crea 

lazos, tiene una historia y define la identidad de quien lo 

habita.



Actividad 1

Identidad Gráfica



Identidad Gráfica
Instrucciones:

Analizar la síntesis gráfica de la figura humana en el vitral. 

¿Por qué una figura que representa el cosmos puede representar 
también a una ciudad específica?

Proponer una ideantidar gráfica como resultado del análisis.



Actividad 2

Taller de Análisis Semiótico: 
"Leer la Cultura en el Vidrio"



Trabajo en equipo para análisis

Elemento del Diseño Significado Cultural Relación con la Identidad

La técnica del vidrio
Rescate de oficios artesanales 
tradicionales.

Valoración del "saber hacer" 
manual frente a lo industrial.

La flora del jardín interior
Diversidad biológica de los cinco 
continentes.

Una identidad abierta al mundo, 
cosmopolita y diversa.

La narrativa de la dualidad
Raíces en la filosofía prehispánica 
(Ometéotl).

Reconexión con el pasado 
ancestral a través de un lenguaje 
moderno.

El uso del plomo y hierro
Herencia de la Revolución 
Industrial en México.

Identidad vinculada al progreso y 
la solidez técnica.



Actividad 3

" Rediseñando la identidad"



Realiza una intervención

Instrucción: Proponer una intervención digital o un boceto de un "nuevo panel" para el Cosmovitral que represente la identidad actual
(siglo XXI).

Preguntas de reflexión crítica

1. ¿ Cómo el diseño altera la dinámica social de la zona centro ?

2. ¿Qué nuevos materiales usarían? (¿Vidrio reciclado? ¿Pantallas LED?)

3. ¿Qué nuevos conceptos de cultura incluirían? ( por ejemplo: ¿Diversidad de género? ¿Cultura digital? ¿Sustentabilidad?)

4. ¿Puede un monumento de vidrio estático seguir representando a una cultura que evoluciona todos los días? 

5. ¿O es el diseño el que obliga a la cultura a recordar sus raíces?



Conclusiones
El Cosmovitral de Toluca se establece como un sitio antropológico y de memoria en el que el 

diseño va más allá de lo estético para hacer tangible la cultura mexiquense y la identidad 

colectiva. Mediante la dialéctica entre la rigidez del hierro (herencia de la industria) y la fluidez 

del vidrio soplado (cosmogonía de Leopoldo Flores), el trabajo deja de ser un "no-lugar" de paso 

y se transforma en un aparato simbólico que conecta los ciclos cósmicos con la historia humana. 

En este espacio, la identidad no es un concepto estático, sino una experiencia dinámica que se 

reconstruye con cada rayo de luz que atraviesa al "Hombre Sol", recordándonos que el diseño 

responsable es aquel capaz de cristalizar la memoria de un pueblo en una piel de vidrio y color.
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