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I.- Introduccion

El presente trabajo ICR (Idonea Comunicacion de Resultados), es el resultado de mi
participacion a lo largo de la Especializacion en Etnografia Politica y Espacio Publico. Ahora
bien, en el contexto de las elecciones presidenciales de 2024, los cierres de campafia se han
convertido en eventos cruciales para los candidatos y sus seguidores. Estos eventos ofrecen
una plataforma para que las candidatas presenten sus propuestas y conecten con sus electores.
Sin embargo, mas alla de las propuestas y discursos de las aspirantes a la presidencia de la
Republica, los asistentes a estos eventos también revelan informacién valiosa sobre la
percepcion que tienen sobre la participacion politica lo que permite conocer la intencion del

voto de los ciudadanos electores derivada de una cultura politica.

En los tltimos afios, la cultura politica y la relacion con participacion politica por
parte de la ciudadania ha sido de suma importancia, pues a través de ella y en torno a ella se
han realizado multiples estudios desde diversos elementos conceptuales como ciudadania,
participacion, corrupcidon, comportamiento electoral, gobernabilidad, legitimidad,
autoritarismo sociabilidad politica y movimientos sociales. Con los que se ha podido
comprender y entender los cambios y transformaciones en la vida politica, el sistema
democrético y en las relaciones entre el Estado y la ciudadania en México. Por lo tanto, es
relevante que la presente investigacion profundice de ser posible en las cuestiones que
orientan el debate actual y la discusion sobre la definicién del papel del ciudadano, su
participacion, su identidad politica, que son temas en donde la cultura politica es fundamental
y refleja las caracteristicas de nuestra democracia. Por ello, se desarrollaran los conceptos de
participacion ciudadana y de cultura politica, para que, a través de una triangulacion

metodoldgica, poder vislumbrar el tipo de participacion politica por parte de la ciudadania.

El presente trabajo se propone explorar la participacion politica de los asistentes a los
cierres de campana presidenciales de 2024 en la Ciudad de México (CDMX). A través de la
informacion recabada en la encuesta estarandizada de los eventos politicos efectuados en el
Zdbcalo capitalino, tanto el mitin de la Marea Rosa en donde particip6 la candidata Xochitl

Galvez y el cierre de campafia de la candidata presidencial Claudia Sheinbaum.



La participacion en los espacios publicos que hay en la Ciudad de México, en este
caso en el Zocalo capitalino, se da la participacion y la deliberacion de los ciudadanos en el
Meéxico de hoy, en donde el ciudadano tiene un papel en la vida ptblica, que pareciera que
solo se reduce al problema del campo electoral. Por tanto, esta investigacion surge como una
preocupacion por comprender y explicar las razones por las cuales la particion politica va de
la mano con la cultura politica de la ciudadania mexicana y que esta a su vez se relaciona con

la democracia.

Los teoricos que defienden la democracia ‘fuerte’ sugieren que el activismo y la
deliberacion de los ciudadanos son intrinsecamente valiosos por si mismos. Las
concepciones mas minimalistas, propuestas por los teoricos Schumpeterianos,
sugieren que el papel esencial de los ciudadanos debe ser relativamente limitado y
restringirse principalmente a la eleccion periddica de representantes parlamentarios,
junto con el escrutinio permanente de las acciones gubernamentales (Schumpeter,

1952, p. 25).

Por lo tanto, la presente investigacion intenta explorar la relacion entre la
participacion politica de los ciudadanos es reflejo de la cultura politica, que a su vez también
se vio manifestada en los eventos efectuados en el Zocalo capitalino y que mostraron
diferentes formas de participacion politica, como parte de uno de sus atributos como
ciudadanos. Ello permitira profundizar en la comprension y la explicacion de la vida politica

de los mexicanos en el Estado democratico.

El presente trabajo reflexionara sobre los siguientes conceptos: participacion politica,
y cultura politica principalmente. Estos conceptos son la base para comprender el entramado
que existe entre los mismos y que estos conceptos y ademads son categorias sociopoliticas que
permiten entender las dinamicas sociales de manera factica. Por ejemplo, en la Encuesta
Nacional de Cultura politica (2012), ante la pregunta ;Qué considera mas importante? La
respuesta con un 49.93% por parte de los encuestados fue: el desarrollo econémico, mientras
que el 20.83% de los encuestados dijo que la democracia. Ello denota la manera en la que la
ciudadania se representa la jerarquia de demandas politicas y sociales que al mismo tiempo

revelan un criterio sociopolitico de la importancia en la que son ordenadas estas cuestiones.



Ello también enuncia y deja entrever su cultura politica y por lo tanto su identidad, su sentido

de pertenencia a un partido e ideologia con el cual se sienten identificados.

Ante ello, surge la pregunta: ;Como la participacion ciudadana en los cierres de
campana del 2024 se relaciona con la cultura politica y qué influencia tiene en el proceso
electoral? En donde la participacion ciudadana/politica existente se relaciona con multiples
elementos representativos de la realidad politica y por lo tanto de una cultura politica. Ante
ello, el objetivo primordial es el de analizar la relacion entre la participacion ciudadana y
la cultura politica en los cierres de camparia de las elecciones presidenciales 2024. Ademas
de identificar la participacion politica de los asistentes a los cierres de camparia en las
elecciones presidenciales de 2024. Ello permitira explorar las implicaciones de los hallazgos
para la comprension del comportamiento politico y el desarrollo de estrategias politicas

efectivas.

Para explicar el porqué del interés sobre este tema, a manera de justificacion presento
algunas lineas de investigacion que se pueden desprender del estudio sobre la participacion
politica de los asistentes a los cierres de campaifia en las elecciones presidenciales de 2024,

considero que es relevante y oportuno por varias razones que enunciare a continuacion:

1. Comprension de la dinamica politica actual: En un contexto politico polarizado y
cambiante, es fundamental entender las creencias, valores y motivaciones de los electores

para comprender mejor la dindmica politica actual.

2. Influencia en el proceso electoral: La participacion politica de los asistentes puede influir
en la percepcion que tienen sobre los candidatos y sus propuestas, lo que a su vez puede

afectar el resultado electoral.

3. Participacion ciudadana: Al entender mejor la identidad politica de los asistentes, se puede
fomentar una mayor participacion ciudadana en la politica y promover una democracia mas

inclusiva.

4. Desarrollo de estrategias politicas efectivas: Los hallazgos de este estudio pueden ser utiles
para los candidatos y partidos politicos para desarrollar estrategias mas efectivas y conectar

con sus electores.



5. Contribucion a la literatura académica: Este estudio contribuye a la literatura académica
sobre identidad politica, comportamiento electoral y participacion ciudadana, lo que puede

ser util para futuras investigaciones.

Para entender estas relaciones e implicaciones, se desarrolla el presente trabajo de la
siguiente manera; para entender el fenomeno social se contextualizard y se pondran
antecedentes, después explicar de manera tedrica los conceptos mas importantes que se van
a ocupar, posteriormente la metodologia, su andlisis e interpretacion para pasar a los

hallazgos y las conclusiones.

Al analizar la participacion politica de los asistentes, este estudio busca contribuir a
una mejor comprension de la dinamica politica actual y su impacto en el proceso electoral.
Ademas, se espera que los hallazgos de este estudio puedan ser utiles para los candidatos,
partidos politicos y organizaciones civiles que buscan conectar con sus electores y promover

una mayor participacion ciudadana en la politica.

Para lograr lo antes mencionado, el trabajo se divide en tres apartados, el primero se
enfoca en la construccion de los conceptos de participacion ciudadana y cultura politica, en
donde veremos el como se relacionan y son de importancia para entender los procesos
electorales en la actualidad y de como estos han ido transformandose y adaptandose, asi como
la importancia del espacio publico que se adapta y se vuelve un espacio politico, su
importancia, su papel como lugar politico en los eventos politicos rumbo a las elecciones del

2024 por parte de las candidatas.

En un segundo apartado, que es un enfoque de caracter teorico metodologico en donde
se plantea en qué nivel fue la participacion de parte de los asistentes a ambos eventos politicos
de las candidatas. Para ello, se explica el tipo de metodologia, técnica, muestra e instrumento
que se ocuparon para ello, asi como la importancia de la etnografia y la descripcion densa en
este tipo de eventos. Se describe situacionalmente lo ocurrido en ambos eventos, asi como
las cuestiones contenciosas y transgresivas que se pudieron observar a través de cuestiones
performaticas. También, se llevo a cabo el analisis de ambos discursos de las candidatas,
puesto que también fueron importantes en la participacion y en la cuestion performatica en

ambos eventos. Posteriormente, la se analizan algunas preguntas de la encuesta estandarizada



y se hace el comparativo de ambos eventos para su analisis. Continuando con una entrevista
a una asistente y consecutivamente una triangulacion para el cruce de datos obtenidos para

su analisis.

Por ultimo, en el tercer apartado se desarrolla el papel de los medios en las pasadas
elecciones, su representacion social y politica, ello a través de analizar el periodico la
Jornada en linea, ya que los medios de comunicacion al estar presentes antes, durante y
después de dichos eventos juegan un papel importante en la toma de decisiones por parte de
los asistentes, participantes y en la toma de decisiones a la hora de tomar una decision en las
urnas. Ademas de que influyen en la participacion de parte de los ciudadanos y en su nivel

de cultura politica.



II. Construyendo conceptos

En el presente apartado se abordaran los términos que se usan en el campo de la
politica han ido modificandose y transforméndose de una u otra forma. En el caso de la
participacion ciudadana/politica, se ha ido alejando de la representacion politica. En donde
la participacion politica del ciudadano ha ido adaptdndose e integrandose mas alld de
cuestiones meramente politico-electorales, pero sin perder la orientacion y sin alejarse de

los aspectos democraticos que constituyen al Estado.

I1.1.-La participacion ciudadana

iTen valor de servirte de tu propio
entendimiento! He aqui la divisa de la
ilustracion. Emmanuel Kant.

La participacion politica del ciudadano estd estrechamente vinculada con el
ejercicio y la comprension del individuo como ciudadano. Al respecto la democracia ha
ampliado la inclusién de las distintas comunidades que integran la sociedad, llamada
pueblo!. La participacion ciudadana se convierte en el elemento principal de la democracia
a diferencia de la antigiiedad, en donde esta no era inherente a la ciudadania. Ademas, la
participacion del ciudadano se vuelve un acto social en el que su actuacion no debe y
puede ser privado y exclusivo sino publico, social y activo, en donde siempre pueda

participar.

Al respecto Alexis de Tocqueville (1996), nos dice que la participacion ciudadana

es una caracteristica importante de la democracia y, sefiala que:

1 La concepcion de pueblo debe ser entendida en un sentido roussoniano, el pueblo como una
totalidad de la sociedad, en donde impera y hay igualdad dentro de un marco juridico; es decir, que
mediante la ley se establecen los derechos y obligaciones de los ciudadanos que deben acatar.



Un gobierno no puede bastar para conservar y renovar por si solo la afluencia de
sentimientos y de ideas en un gran pueblo, asi como no podria conducir todas las
empresas industriales. En cuanto pretendiese salir de la esfera politica, para lanzarse
por esa nueva via, ejerceria sin quererlo una tirania insoportable; pues un gobierno
no sabe mas que dictar reglas precisas, impone sus 6rdenes de sus consejos. Todavia
sera peor si se considera realmente interesado en que nada se altere, pues entonces
permanecerd inmovil y entorpecido por un suefio voluntario. Es pues indispensable,
que un gobierno no obre por si solo. Las asociaciones con las que los pueblos
democraticos deben ocupar el lugar de los particulares poderosos que la igualdad

de condiciones ha hecho desaparecer (Tocqueville; 1996, 34).

En este sentido, Tocqueville (1996) sefiala la importancia de que debe haber en el
Estado la libertad de asociacion entre los ciudadanos, entre las distintas asociaciones civiles
y de los actores politicos; esto a partir de un marco que le de legalidad y posibilite con base
a esto y a estas asociaciones poder elaborar politicas publicas, las cuales emanen de la
participacion ciudadana en su elaboracion, su implementacion, su ejecucion e inclusive su
evaluacion. Tocqueville (1996) justifica esto porque a través de las asociaciones y su
existencia es un medio que garantiza la democracia y que actualmente es algo que al menos
la sociedad civil exige, en cuanto a la participacion y que se organiza con el fin de resolver
problematicas de manera inmediata, dejando a veces a lo gubernamental de lado, con el fin

de asegurar sus libertades y derechos que han ganado con el transcurso de los afios.

Al respecto Fernandez (2003) dice que el espacio natural de la participacion
ciudadana a la sociedad civil, es donde las decisiones se llevaran a cabo de manera colectiva
en un espacio abierto, en el cual los participantes no sean influenciados de decisiones
gubernamentales con la finalidad de construir formas asociativas dentro de los ciudadanos;
es decir, que se busca que sean independientes ante cualquier tipo de control de parte del
gobierno. Ante ello, Fernandez (2003) propone que la sociedad civil establezca un canal
comunicativo y que este siempre abierto entre los ciudadanos y las instituciones, en donde
impere el didlogo, aunque claro ello dependera de la madurez de ambas partes y de su cultura

politica.
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Por otro lado, para Larry Diamond (1997), dice que la participacion en la sociedad
civil es en relacion con los aspectos publicos, los cuales son de suma importancia para
transformar la cultura politica y que lleven hacia la democracia. Por lo tanto, la sociedad civil
siempre y cuando participe de manera activa representara y dara la base de la democracia,
creando oportunidades de espacios de participacion en todos los niveles politicos y de
gobierno, desde lo local primeramente y, posteriormente, en los niveles subsecuentes. Por
consiguiente, la participacion del ciudadano lleva a que se dé la democratizacién de los
gobiernos y que esto y que ambas partes si van de la mano en un sentido bicondicional al
unisond, podran avanzar hacia una democracia y hacia una transicion de clientelismo

ciudadano.

Por otra parte, para que se dé la participacion de la ciudadania de manera activa, debe
haber causas que inciten la participacion, desde un interés personal, por situaciones concretas,
ya sean de manera individual o colectiva, lo que si es que también lleva implicita una

voluntad humana.

La participacion, en primera instancia es una decision personal y que puede ser
considerada como un acto social, el cual puede ser ejercido a consecuencia de un sin nimero
de causas que motivan al ciudadano a participar o no. Su participacion depende de si tiene
motivaciones, ya sean personales, familiares, laborales, colectivas o grupales, segin sea el
caso. Lo relevante es de que la decision de participar del ciudadano serd a partir de que el
ciudadano tenga un deseo, algo que lo motive a cambiar e influir en la sociedad que lo rodea
y a la cual pertenece, su participacion se enfocara en apoyar, contribuir, modificar, solucionar
causas y problematicas y con base en ello tomar decisiones junto con los demas mediante su

participacion, como, por ejemplo, lo de los presupuestos participativos?.

Siguiendo con cuestiones de la participacion, esta es tangible, pues se puede medir el
nivel de democratizacion, es parte de la democracia y de la cultura politica, en donde hay una
comunidad politica, que participa y se vuelve parte indispensable de los procesos politicos

democraticos; puesto que, tano en las vias institucionales, como dentro de la vida cotidiana

2 Cada afio, el Congreso Local de la Ciudad de México aprueba el presupuesto de la ciudad y las
Alcaldias. Una parte del destinado a las Alcaldias se llama presupuesto participativo, el cual se aplica
en proyectos propuestos por los ciudadanos de una colonia o pueblo.
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de los ciudadanos, la participacion es importante y mas en los asuntos de interés publico y
politico, ya que hacen la cimentacion para poder llevar a cabo un desarrollo 6ptimo del

sistema politico democratico, en donde la participacion es el vehiculo.

La participacion es sin duda indispensable, al respecto Mauricio Merino (1997)
establece dos dilemas de participacion: “1) No todos quieren participar, aunque puedan, y no
todos pueden hacerlo, aunque quieran, y 2) La participacién no puede darse sin una
distribucion desigual de aportaciones individuales, invariablemente, los mismos resultados

para quienes deciden “formar parte” de un propdsito compartido (Merino; 1997, 12).

Actualmente, la participacion ciudadana tiene una caracteristica importante, la de
poder elegir a sus representantes. Su participacion se fetua a través de un sistema de eleccion
de manera democratica y que va de por medio la representacion politica. Es por lo que la
democracia debe ser garante de la libre participacion. Asi pues, la participacion ciudadana se

hara presente mediante el voto.

Algo que ha pasado con la participacion en las sociedades actuales, es de que esta se
ha ido diversificando de acuerdo con sus necesidades e intereses, ya sea a través de
organizaciones sociales o partidos politicos, pero mucho de ello tiene que ver con la decisioén
individual de participar en asuntos publicos, que a su vez podrian derivar en cuestiones

politicas.

Asi pues, la participacion tendra que ver con la responsabilidad y el compromiso que
adquiere y tiene el ciudadano, como, por ejemplo, cuando le toca ser funcionario de casilla,
¢l puede ver el como se llevan a cabo los procesos electorales de primera mano, ver la
transparencia y efectividad, por lo tanto, saber si el proceso de votacion que sirve como
democracia es confiable. En este ejemplo, la participacion del ciudadano crea lazos con otros
ciudadanos, participa mas para corroborar que en la eleccion de representantes se de bien, lo
que ayudard a que se legitime el proceso y por ende los representantes que ganen la contienda
no tengan impedimento, pues lo hicieron de manera democratica. Ante ello, la participacion
del ciudadano no sera solamente votar, sino que sera la integracion de este al ambito politico
y sus procesos, desde solo ser observador, participe de casilla, asociado de algin partido

politico o alglin otro aspecto que se derive. Lo cierto es, que la participacion ciudadana tiene
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dos aristas, la que puede influir en el gobierno y la que se somete al procedimiento electoral

con las reglas previamente establecidas.

Ciertamente, la participacion ciudadana es de suma importancia en los procesos
democréaticos, pero esta participacion tiene que ver con lo que nos aboca, que es la cultura
politica, que emana de una educacion civica, en donde los ciudadanos fundamentan sus
practicas y valores democraticos como ciudadanos pertenecientes de un Estado. Por ello, la
construccion social que se lleva a cabo por parte de la ciudadania es importante, de ahi que
participen en la cosa publica y ejerzan su derecho a estar informados sobre las problematicas
que puedan estar ocurriendo en sus comunidades, a las cuales pertenecen, con la finalidad de

actuar en consecuencia.

La participacién ciudadana es también un instrumento que permite regular las
acciones colectivas y su compromiso de participar dependera del nivel de practica ciudadana.
Por lo tanto, la participacion ciudadana debe ser entendida como un proceso, movimiento,
transformacion, transicion, cambio e innovacion; es decir, que a través de las distintas formas
de participacion por parte del ciudadano habra un distinto nivel de responsabilidad e impacto
en el &mbito politico, més atin en el caso de México en las comunidades donde estén presentes

las desigualdades politicas, econdmicas, sociales, educativas y culturales.

Con miras a conocer la relacion de la participacion del ciudadano con su cultura
politica e ir cerrando este apartado, se puede decir que la participacion es importante como
ya se ha dicho en los procesos democraticos y que estd participacion solo sera efectiva de
acuerdo con las convicciones, percepciones, sentimientos, ideales y creencias que tengan los
ciudadanos al respecto. Estas cuestiones enunciadas son mencionadas por Almond y Verba
(1963), en donde destacan a través de su estudio de que los mexicanos se sentian orgullosos
de su sistema politico, de la vida publica en cuanto a los asuntos y de las aspiraciones a
participar en la politica, ya que tenian la confianza de hacerlo. Sin embargo, mostraban

también niveles bajos de participacion politica.
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I1.2.- La cultura politica

Hemos visto el como la participacion del ciudadano es importante para la
democracia y que se ve reflejada dicha participacion en las elecciones. Ahora bien, para
que se suscite dicha participacion dependera de la cultura politica que tenga el ciudadano.
Recordemos que la ciudadania la podemos entender como una categoria, la cual adquiere
un individuo al ser participe de una comunidad politica; ello implica que el individuo para

ser ciudadano ejerza sus derechos civiles, asi como sus garantias individuales y sociales.

La ciudadania, es un sistema politico que se caracteriza como democratico; puesto
que, al poder participar de distintas maneras en la vida politica y publica, se da por sentado
que hay libertad y por lo tanto democracia y que se ve en México al tener varios partidos
politicos que contienden por los distintos puestos politicos, y ello representa el ejercicio
practico de lo que se concibe como democracia, en donde estan integrados todos los
elementos que emanan de dicho sistema; por ejemplo, el derecho de igualdad ante la ley y
el apego a estd, pero también sus responsabilidades en el ejercicio de sus derechos, como
la participacion y la toma de decisiones y obligaciones en los asuntos publicos y politicos.
De que se organice y asocie con otros ciudadanos para resolver problematicas, asi como

demandar necesidades.

Estas caracteristicas de un ciudadano participativo; se vislumbran en el d&mbito
institucional; por ejemplo, en las encuestas hechas en el 2001 y en el 2003 por parte de la
Encuesta Nacional sobre Cultura Politica y Practicas Ciudadanas (ENCUP), los resultados
dicen que existe un descenso en la confianza hacia las instituciones politicas; es decir, los
ciudadanos no creen en las formas en que se estan organizando las instituciones, que no

van por la via correcta o simplemente las consideran obsoletas.

Dicha situacién es relevante, puesto que la cultura politica va ligada a la
participacion de la ciudadania y por ende a la democracia. Aunque la mayoria de los
ciudadanos acepten y crean en la democracia como un buen sistema politico, consideran
que aun falta que se consolide, mientras la consideran insatisfactoria. Debido a que hay

bajos niveles de confianza en las instituciones politicas y sociales de México, que ademas
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se suman a otros indicadores que cuestionan el ejercicio de la democracia y su

construccion por parte de los ciudadanos.

Ante estas consideraciones, hay que ser mesurados, prudentes al dotar al ciudadano
mexicano de caracteristicas. La ciudadania que se ha suscrito al sistema politico
democratico en México, mucho tiempo se le ha identificado y considerado como una
ciudadania apatica, desinteresada en lo que tiene que ver con la vida politica, aunado a
ello, es una ciudadania poco informada y poco participativa. Ello era hasta la década de
los 2000 y ya para el 2012 se fue cambiando estas cuestiones por parte de la ciudadania,
pues ya estaba mas informada, hubo mas cultura politica y por ende mas participacion, en
este caso por parte de los jovenes, como podemos observar en los siguientes cuadros del

Informe de la encuesta nacional de cultura politica de los jovenes 20123 (Anexo I).

De acuerdo con esta encuesta, el poco mas de 50% no habia votado antes de las
elecciones federales de 2012 y mas de 90% declard que si votara el 1 de julio. También se
sabe que la mayor parte de la gente entrevistada dice que votara porque es algo que se
considera “bueno”, “correcto”, etcétera. Podemos ver que hay mayor interés por votar, por
ejercer la votacion, lo que conduce a una ciudadania mas participativa e informada, que

por ende tiene una mayor cultura politica.

La cultura politica del ciudadano mexicano ha ido incrementandose, tal como
muestran los datos obtenidos en la Encuesta Nacional de Cultura Civica 2020 que realiz6
el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI). Podemos ver parte de estos datos
y a manera de ejemplo en el siguiente cuadro?, en donde la percepcion de los ciudadanos
en relacion con la democracia, en donde resalta el interés de participar y de una ciudadania

informada.

3 Cuadros tomados de la pagina 121.
4 Cuadro tomado de la pagina 30 de la Encuesta Nacional de Cultura Civica 2020.
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Cuadro 1. Percepcion de la democracia

Varlable

Clases

Perspectiva
individual
(creencias,
valores,
actitudes y
practicas-
hébitos)

Poblacidn de 15
afos o mas

Sentido de arraigo, perte-
nencia @ identidad

Nivel de crgullo de ser mexicano(a)

Mucho/Algo/ Poco / Nadal No sabe
© No responde.

Hivel de identificacidn con el lugar
donde vive

Mucho/Alge/ Poco / Nadal No sabe
o no responde.

Conocimiento e interés
en la politica y problemas
de la comunidad

Identificacién de problemas de

falta de servicios plblicos basicos
como falta de alumbrado, falta de
agua, baches o fugas de agua en su
colonia olocalidad.

Si tuvo problemas/No tuvo
problemas/MNo sabe o no responde.

Identificacién de problemas de se-
guridad publica como pandillerismo,
robos o delincuencia en su colonia
o localidad.

Si tuve problemas/Ne tuvo
problemas/MNo sabe o no responde.

Identificacidn de problemas de falta
de servicios pablicos bajo demanda
como escuelas, hospitales o cen-
tros de salud pdblicos en su colonia
o localidad.

Si tuve problemas/No tuve
problemas/No sabe o no responde.

Identificacion de formas o medios
de informacién sobre asuntos de su
colonia olocalidad.

Platicandeo con la familia/ Platicando
con vecinos o conacides an los
alrededores de su vivienda/ Por
redes sociales (Facebook, Twitter,
Youtube)/ Por mensajes de What-
sapp, SMS o alertas de noticias en
su teléfono celular’ Por la televisidn/
Par la radio/ Leyendo periddicos

o revistas en papel/ En internet
(pdginas, perddicos, revistas)/ Otra/
No converss, no vas, io escucho,
na leo sobre los problemas de mi
colonia o localidadf No sabe o no
responde.

Practicas o habitos
clvicos

Nivel de interés o preccupacidn por
los asuntos del pals.

Mucho/Algal Poco / Nadal No sabe
0 no responde.

Fuente: Cuadro tomado de la pagina 30 de la Encuesta Nacional de Cultura Civica 2020.

Como hemos visto a través de estos ejemplos basados en encuestas sobre la cultura

politica de los ciudadanos mexicanos vemos que en los ultimos afios se ha incrementado,

lo que es un indicador de que la cultura politica del ciudadano ha ido en incremento y por

ende su participacion en las cuestiones de la vida publica y politica que se ven reflejadas

en las elecciones y por lo tanto en la democracia.

Asi pues, la ciudadania se caracterizara como una unidad de individuos en donde

habré una cierta cultura politica en comun, pero que también va cambiando de acuerdo

con los procesos de transicion, imbricacién o renovacion del sistema politico del cual

forman parte. En términos de Sergio Tamayo (2021) que:

La cultura politica no se define unicamente por las tendencias del voto de los

ciudadanos, los porcentajes de insercion politica de los partidos politicos, la forma

en que sus representantes hacen "lobby" para sacar alguna iniciativa de ley en el
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Congreso, o el organigrama de las instituciones del Estado, sino por la forma en que
se conduce la ciudadania en ciertos asuntos publicos. La cultura politica se advierte
también en los recursos que utilizan ciertos grupos sociales para movilizarse en
funcion de proyectos politicos alternativos; la forma en que se comportan
colectivamente en eventos publicos en relacion con sus preferencias electorales; el
grado de insercion a proyectos politicos que denotan y connotan enfoques
ideologicos, es decir, la manera en que esos proyectos ideoldgicos son percibidos e
interpretados por parte de grupos e individuos y que le dan sentido a las acciones
tanto colectivas como individuales. Asi pues, la cultura politica es un asunto que

combina objetividades y subjetividades complejas. (Tamayo; 2021, 161).

Cabe sefialar que la funcidn del ciudadano como elector es otro indicador de la
ciudadania; que es importante para la construccion y la consolidacion de las instituciones
y las practicas democraticas. Todo esto es derivado de la participacion del cuidando en los
comicios electorales, en donde “la ciudadania y el derecho a votar [...] no es s6lo una
categoria juridica e institucional. El ciudadano-elector es [...] una vivencia, un punto de

vista" (IFE; 2004,12).

El ciudadano si ejerce e interioriza estas nociones como parte de su cultura politica,
no solamente serd una condicion juridica, politica, social y definitiva, sino que a través de
ella podréa generar una comunidad en relacion con otros habitantes de la sociedad, podran
ejercer tanto sus derechos como obligaciones y esto es parte de una realidad politico-
cultural; es decir, la ciudadania es una realidad que se fundamenta en la cultura politica y

en la educacion civica.

La cultura politica del ciudadano, también se basa en una asimilacion de practicas,
de socializacion, de informacion, de informacion y de una cultura civica; esto en conjunto
fortalece al ciudadano y su practica e integraciéon en la vida politica, los procesos
electorales y en los partidos politicos. Cabe destacar que, para una buena practica y cultura
politica, el ciudadano debe obtener conocimiento con base a estar informado de lo que

acontece a su alrededor.
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Al respecto, el papel de la ciudadania es el de legitimar al sistema politico; puesto
que la ciudadania es la que porta la cultura politica democratica, es la que sustenta el
régimen politico. Ser ciudadano no solo implica pertenecer a un Estado, sino que implica
estar informado, es ser consciente de los derechos y obligaciones que tenemos y que es un
asunto nodal de la sociedad en la que nos encontramos y como parte de una sociedad civil
democratica. En este sentido, serd necesario ejercer una cultura politica que culmine o

tenga la finalidad de legitimar y/o fortalecer mas el sistema politico democratico.

La cultura politica a lo largo del tiempo ha estado presente en los diferentes
momentos historicos de su democracia en México, en donde ha influido en estos a través
de las percepciones, sentimientos y las distintas manifestaciones politicas que se han
suscitado en las masas, y que, dichos movimientos son los que en cierta medida han
ayudado a que se legitime el régimen politico o bien que el sistema politico se ha adecuado
a estas manifestaciones, adecuando su discurso ante las necesidades y las peticiones por

parte de los ciudadanos.

El estudio de la cultura politica es complejo, pero ha tomado relevancia en la
actualidad y se ha intensificado; puesto que se busca dar respuesta a los cambios que se
han suscitado en el sistema politico democratico de México. Esto a partir de diferentes
herramientas toricas, metodoldgicas y de diferentes disciplinas; ya que “la cultura politica
como categoria analitica no se identifica con un contenido determinado, sin embargo, los
estudios suelen enfocar a la cultura politica en funciéon de un contenido determinado,

refiriéndose generalmente a una cultura politica democratica” (Lechner; 1987, 10).

Como podemos ver, la cultura politica es compleja y si le sumamos la democracia,
la cual esta en constantes transformaciones y evolucion, pero, que se da dentro de la cultura
politica como mediadora y detonante de la democracia a través de emociones, creencias,
convicciones, sentimientos, simbolos, actitudes y demds cuestiones que emanen de ella,

serd la ciudadania la que se encargue de ella y que:

La cultura politica es la dimension colectiva del sistema politico; expresa en forma
organizada, a través de instituciones, leyes y conductas ciudadanas, las creencias,

valores y patrones de comportamiento que son comunes a la poblacion. El espacio
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concreto en donde se plasman estos valores, creencias y patrones es la conciencia
politica de los ciudadanos, y, por ende, en las constituciones politicas de los

Estados nacionales (Labra; 2000; 43).

Por ello, si tratamos de definir a la cultura politica democratica, habra varias

cuestiones a considerar, las cuales Cornelius Castoriadis (2000) nos dice que:

Contentemos aqui con punto de referencia provisional. Llamémosle cultura a todo
lo que, en el dominio publico de una sociedad, va mas alld de lo simplemente
fundacional o instrumental y presenta una dimension invisible o, mejor,
imperceptible, positivamente investida por los individuos de esta sociedad. Dicho
de otra manera, es lo que, en esta sociedad, se relaciona con el imaginario stricto
sensu, con el imaginario poético de tal forma que éste se encarne en obras y

conductas rebasando lo funcional (Castoriadis; 2000, 115).

En este sentido Castoriadis (2000), deja entrever que la actividad del ciudadano y
con relacién a la democracia debe ser entendida como una actitud del individuo frente a
simbolos que pueden confluir e interpretarse de manera colectiva y a través de un imaginario

colectivo que se evoque a través de la comunidad. Al respecto Castoriadis (2000) dice que:

En una sociedad democratica la obra de la cultura no se inscribe
necesariamente en un campo de significados instituidos y colectivamente
aceptados. No encuentra sus canones de forma y contenido, como tampoco
el autor puede extraer su materia y los procedimientos de su trabajo, o el

publico puede apoyar su adhesion.

La propia colectividad crea, abiertamente, sus normas y sus significados —y
el individuo es llamado, al menos en derecho—, a crear en cuadros
formalmente amplios el sentido de su vida y, por ejemplo, a juzgar
verdaderamente por si mismo las obras de cultura que se le presentan

(Castoriadis; 2000, 120).
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Asi que la cultura democratica que posean los ciudadanoss se debe construir con
base a la informacion y a las creencias democraticas que puedan tener en comun los
individuos como ciudadanos, en donde su papel confluya en los asuntos comunes; ello
llevara y encausara hacia la finalidad de la cultura politica, que es la democracia, la cual

se dard mediante la participacion del ciudadano.

Si la finalidad de establecer una cultura politica es la democracia y legitimar un
gobierno democratico, la cultura politica estard determinada por los ciudadanos que la
integren, sabiendo estos claramente tanto sus obligaciones como sus derechos y la
importancia de su participacion en decisiones sobre los asuntos publicos y politicos; donde
ademas la participacion serd construida entre la propia sociedad y entre las autoridades.
Al respecto de estas cuestiones, Tocqueville (1996) dice que este caracter participativo
por parte del individuo esta relacionado con el numero de asociaciones de la organizacion
civil; es decir, a través de las diferentes asociaciones en donde comulgaran con ideal,
creencia y valor podrian poner sus esfuerzos de manera conjunta para poder alcanzar un

objetivo comun.

Ello se convertira en democracia y al ser un mecanismo excelente que ayuda a
resolver problemas y elegir gobernantes, también es un medio que permite mantener la
estructura social, es por lo que la democracia es tan importante, se debe procurar mantener
un cierto nivel de calidad, para ello se debe fomentar de manera constante en diferentes
espacios, principalmente en los espacios publicos en donde la participacion ciudadana

toma sentido.

Estos aspectos nos llevaran a que se tenga un gobierno democratico y entre las
transiciones que se lleven a cabo mediante las elecciones, se den de manera legitima y que
se vaya fortaleciendo el sistema politico democratico; que sea visto por la ciudadania como

algo integral y en conjunto a su cultura politica.

La cultura politica, en este sentido serd el pilar y sustento subjetivo por parte de las
instituciones que buscan fomentar en la ciudadania para que permanezca en la memoria
colectiva de la ciudadania, para ello tanto la ciudadania y las instituciones deben estrechar

lazos y mediante ellos construir de manera conjunta la cultura politica democratica.
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La democracia no es solo una forma de gobierno y que solo pertenece a las
instituciones politicas, sino que es parte de una construcciéon que emana de la cultura
politica y de una manifestacion por parte de la sociedad y de los ciudadanos, que ademas
estd presente en la vida cotidiana. La democracia no es solo un mecanismo que permite
organizar al Estado y su gobierno, sino que es una forma de vida que se adquiere, Modus
Vivendus, que se adquiere y ejerce y que y se fundamenta a través de valores, costumbres,
actitudes y principios que la cimientan y sustentan; estas cuestiones son las bases de la

cultura politica y de las leyes bajo lo que se sustenta la democracia.

En este sentido, la cultura politica democratica es un pilar esencial en la sociedad
democratica, que, si se mantiene estable, hard que el sistema politico democratico
funcione. Para ello, se requiere que haya un patrén cultural identificado y definido, que
ademas vaya relacionado y ligado a los principios democraticos establecidos por la
ciudadania que compone la sociedad. Si se dan estas cuestiones, la cultura politica que
haya podra legitimar el sistema democratico; puesto que tendrd y manifestara elementos
democraticos. Esto se deberd a que el pueblo legitimara como se ha mencionado el sistema
politico, pues en ¢l se hallaran las convicciones, valores y creencias del pueblo, que
ademads se veran reflejadas en los representados electos por el pueblo. Cabe senalar que
tanto el sistema politico como la cultura politica dependen el uno del otro, a manera de

una simbiosis bicondicional, en lo que ocurra en uno influird en el otro y viceversa.

Algo que debe mencionarse y que es necesario para que se dé lo antes expuesto, es
de que se da la democracia o la idea en que se debe llevar a cabo es que no debe haber
ciertas condiciones, las cuales implique que haya un alto indice de pobreza, analfabetismo,
atraso en diferentes campos de la vida diaria y sujecion social e ignorancia. El nivel de
cultura politica esta relacionado con el nivel de desarrollo econdémico y democratico, ello
hara que se dé un establecimiento de una cultura civica entre los ciudadanos; por lo tanto,
a un mayor nivel de cultura civica, se dard un mayor nivel de democracia, lo que

consolidara al sistema politico democratico.

La cultura civica tiene la caracteristica que en ella se desarrolla una participacion
desarrollada y extendida entre la poblacion que emana de la confianza interpersonal; estas

cuestiones son elementos que se encuentran en la cultura politica de una sociedad; en
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donde hay una conviccidon de que a través de su participacion se puede influir en las
decisiones gubernamentales, ello en la medida que haya un nimero significativo de

participantes.

El nivel de cultura democratica, se encuentra relacionado con aspectos,
econdmicos, politicos, sociales y culturales; que pueden ser causa o consecuencia de ella.
"El surgimiento y la viabilidad de la democracia de masas, estd muy relacionada con el

desarrollo econémico emanado de forma contingente de cambios culturales especificos"

(Inglenhart; 1990, 103).

Por ello, la democracia para que se desarrolle plenamente debe haber en el Estado
condiciones, que haya un desarrollo econémico sustentable. Aunque, el desarrollo
econdmico no propicia y desarrolla democracia, sino que esta depende de los cambios
especificos en las estructuras sociales, culturales y politicas. Al respecto, Inglehart (1990)
dice que, en las sociedades que tienen altos niveles de vida, facilitan la adopcion de
instituciones democraticas, que en consecuencia adoptaran valores y actitudes
democraticas mas facilmente. Sin embargo, si es lo contrario y hay bajos niveles de vida,

se caera en una constante lucha por la construccién de sus instituciones democraticas.

Toda cultura politica es un cumulo de valores y percepciones por parte de la
ciudadania, la cual estd de manera constante evaluando y mas en el caso de México que
en los ltimos afios ha estado mas pendiente de las transiciones de los gobiernos; donde la
cultura politica del mexicano esta ligada y determinada a sus convicciones y percepciones
tanto autoritarias y tradicionales, como democraticas y modernas. Ello ha ido cambiando,
transformandose y donde la percepcion del sistema democratico va ejerciendo cada vez
mas una cultura politica, que sin ella seria dificil imaginar un orden democratico eficaz.
La cultura politica debe contar con ciertos elementos, tales como la ciudadania y su
eficacia civica, su participacion, la pluralidad, la cooperacion y la organizacién, por
mencionar algunos; estos elementos son los que ayudan e impulsan a legitimar al sistema
democratico de México. En el caso de México, la practica de una cultura politica varia de
acuerdo con los distintos niveles de participacion, que dependen de factores, econdmicos,

sociales, politicos y culturales de cada region o sector social.
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Debemos atender que la nocion de cultura politica y de todos los elementos que la
conforman, dependeran del grado y circunstancias en las que la poblacion se relacione a
los procesos politicos. En este sentido, la conformacion de la cultura politica democréatica
de México, se ha dado bajo diversos factores, principalmente a través de la educacion, el

cual ha sido:

Un factor que ha probado ser un agente de socializacidon especificamente
democratico ha sido la educacién. Los andlisis empiricos han mostrado
reiteradamente que existe una relacion positiva entre niveles altos de educacion
y pertenencia a asociaciones civiles, confianza en el mundo que nos rodea, mayor
involucramiento con el sistema politico y grados elevados de participacioén

(Peschard; 1997, 44).

La educacion es importante para el desarrollo de la democracia y la cultura politica,
también lo es la confianza. La confianza es aquella que brinda la sensacion de seguridad
hacia los otros, en este caso hacia las instituciones gubernamentales, es un elemento que es
imprescindible en la cultura politica democratica. A través de la confianza se desarrollas
las interacciones colectivas y se conforman asociaciones que son importantes en la

democracia; ya que mediante ellas se da la participacion ciudadana.

El desarrollo de una cultura politica democratica no solo depende del Estado o el
gobierno, sino de la intervencion de instituciones sociales y politicas, sobre todo las
educativas y civiles; ya que a través de ellas se podra generar una consciencia politica, un
interés y una participacion ciudadana; que nos llevard a construir una cultura politica
democratica, a que esta se consolide mas junto a las instituciones y que las practicas que se

lleven a cabo estén estrechamente relacionadas con los ciudadanos.

La cultura politica democratica no es algo que se adquiera como si se comprara un
suvenir, sino que se trata de algo que se va adquiriendo a lo largo de la vida, es un proceso
de adquirir valores y principios que contribuyan al crecimiento de la sociedad. Al respecto,
el objetivo de Almond y Verba (1963), era de probar su hipotesis de que existen ciertas

precondiciones culturales que fortalecen la existencia y continuidad de las democracias.
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Actualmente, la sociedad mexicana se encuentra en un Estado democratico, en
donde la politica y la cultura no es del todo homogénea; ya que, al tener un sistema politico
pluripartidista que hace que se den multiples percepciones y tensiones cuando se dan las
elecciones en los diferentes periodos estipulados y, dependiendo del puesto la pugna por

¢l es mas peleada.

Por ultimo, el sistema politico democratico de México tiene un sistema
pluripartidista que permite que haya libertad de eleccidon en cuanto a las propuestas e
ideologias emanadas de los distintos partidos politicos. En cuanto al nivel democratico,
podriamos decir que se esta consolidado debido al mayor nivel de participacioén por parte

de los ciudadanos, ello quedara decir que tienen una mayor cultura politica.

I1.3.- La importancia del espacio publico en las elecciones presidenciales del 2024

Primeramente, hay que entender qué es lo publico y que su contraparte es lo privado. Ambos
son espacios en donde en donde ocurren distintos tipos de participaciones y se permite o no

el acceso a ciertas personas. En el caso de lo publico, éste es:

[...] de interés o de utilidad comuin a todos, lo que atafie al colectivo, lo que
concierne a la comunidad y, por ende, la autoridad de alli emanada, en
contraposicion a lo privado, entendido como aquello que se refiere a la utilidad y el
interés individual. [...] De alli también que, en algunas definiciones, el término
'publico' aparezca como "lo perteneciente o concerniente a todo un pueblo, lo que
emana del pueblo”, ademds de hacer referencia a la autoridad colectiva del Estado

(Rabotnikof: 2011, 28).

Lo publico va ligado a espacios, lugares y sitios en donde se pueden llevar diferentes
acontecimientos. Una caracteristica de estos espacios publicos es que son de acceso libre, es
decir, son comunes, estan abiertos. Esto en contraposicion a los espacios privados, que se
encuentran cerrados, cuyo uso es limitado y para unos cuantos. Los espacios publicos pueden

ser plazas, tianguis, plazuelas, mercados e infinidad de lugares que sean accesibles y no estén
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restrictos. Algo que tambien se debe enunciar es de que los espacios publicos representan
problematicas, necesidades, intereses, aspiraciones y formas de ser de los diferentes grupos
de cada sociedad. Son lugares de representacion y de expresion colectiva de la sociedad.

Philippe Panerai caracteriza a estos espacios de la siguiente manera:

El espacio publico, en términos de su dimension fisica, comprende la totalidad de
las vias: Calles y callejones, bulevares y avenidas, plazuelas y plazas, paseos y
explanadas, muelles y puentes. Pero también rios y canales, margenes y playas. Ese
conjunto se organiza en red con el fin de permitir la distribucion y la circulacion.
[...] eso quiere decir que en una calle principal organiza una proporcion del territorio
urbano mayor que una calle local o un callejon; lo que invita a un analisis del espacio
publico “como sistema local que organiza el tejido” y “como un sistema global que

constituye el armazon de la forma urbana (Panerai; 2006, 81).

El entender estos espacios nos permitira entender también el espacio social y como
¢éste se transforma, toma vida, representa, une y sirve de referencia como un sitio de
convergencia para los ciudadanos en un espacio delimitado. Tal es el caso de la plancha del
Zocalo, que es uno de los espacios publicos mas emblematicos de la ciudad y del pais. En
éste se han llevado a cabo numerosos eventos politicos, culturales y sociales a lo largo de la
historia. En el contexto de las elecciones presidenciales de México, en 2024, el Zocalo se
convirtio en un lugar clave para la movilizacion ciudadana y la expresion de las demandas y
aspiraciones de la sociedad. El Zocalo es emblematico y es un espacio publico, pero también
es un espacio politico, en el cual se desarrolla la politica y a veces funge como arena de las
contiendas politicas como en el caso de las elecciones, que ademas el espacio politico es
aquel que es un area donde se suscitan acontecimientos, hechos, manifestaciones y eventos
politicos por parte de instituciones politicas. Aqui se escenifican diferentes encuentros,
conflictos, enfrentamientos y contactos, los cuales son resultado de los complejos procesos
sociales. A través de estos enfrentamientos pueden surgir sintesis conflictivas-convivenciales
de los distintos participantes, actores y sectores que conforman a la sociedad mexicana y que

también son los que hacen a la ciudad.

La participacion de los ciudadanos en estos espacios es de suma importancia e

impacto. Estas van desde lo individual hasta lo colectivo, son representaciones, elementos
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que intervienen en el juego de la politica, que se encuentran permanentemente creando y
teniendo orientaciones que buscan satisfacer las necesidades de los diferentes participantes y
que son también estrategias humanas con base a la racionalidad. Estos espacios publicos son
entes vivos, que se adaptan, se transforman y hasta sufren metamorfosis a través de las
manifestaciones politicas que tienen relevancia para la vida de un pais democratico. En estos
espacios se congregan miles de personas ya sea para reclamar, apoyar o celebrar a un

gobernante, politico y presidente.

Un aspecto importante de la relacion entre el espacio publico y la politica es el que se
da a través de la ciudadania y su participacion. Aqui la ciudania funge como una articuladora
entre estas partes y, dependiendo de sus interés y relaciones, delimitard y significara el
espacio a partir de una ideologia e identidad politica. Esta se da de manera colectiva, a partir
de la libertad de asociacion y derecho a participar en las elecciones, y “[...] es solo en la
medida en que las diferencias democraticas se oponen a las fuerzas o discursos que niegan a

todas ellas, que esas diferencias seran sustituibles entre si” (Mouffe, 2003, p. 121).

La ciudadania, por lo tanto, implica la accidn colectiva en los cambios institucionales
y sociales. Muchos de estos se llevan a cabo y reflejan en los espacios publicos a través de
las distintas manifestaciones, significados e interpretaciones, como en el caso de las
elecciones. Se puede decir que hay una interaccion con el entramado institucional que, a
partir de las constantes demandas y conflictos que se dan en estos espacios, como es el caso
del Zocalo capitalino en las pasadas elecciones presidenciales 2024, se manifestd la
ciudadania a través de sus multiples formas de participacion individuales, grupales,
colectivas y asociativas. Estas son parte de la vida publica, social, politica y cultural de la

sociedad mexicana:

La ciudadania es, por asi decirlo, empujada por el desarrollo de los conflictos
sociales y las luchas sociales dentro de un ambito politico y cultural, donde grupos
sociales compiten entre si por el acceso a los recursos. Tal teoria de la ciudadania
también requiere una nocion del Estado como la aquella institucion que estd
atrapada en las contradicciones entre los derechos de propiedad y las libertades
politicas. Por ultimo, las posibilidades de la ciudadania en las sociedades

contemporaneas son, o han sido mejoradas por los problemas de las condiciones de
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tiempo de guerra en la que los grupos subordinados pueden hacer afirmaciones mas

eficaces contra el Estado (Turner; 1990, 194).

Ahora bien, algo que también debemos tener en consideracion es lo que nos dice
Vergara (2013): que los lugares son importantes, relevantes y nos pueden decir mucho. Tal
es el caso del Zocalo capitalino, que es el lugar donde se efectuaron estos eventos politicos y
que sin duda alguna es un sitio emblematico y significativo para los mexicanos. Por ello,
Vergara (2013) argumenta que estos lugares no solo son espacios o entidades independientes,
individuales o aisladas, sino que estan conectados a una red de relaciones que trascienden su
limite fisico; es decir, con el uso de las tecnologias, los espacios pasan a ser virtuales, pues
al ser transmitidos eventos como el de las candidatas no solamente las personas que se
encuentran fisicamente brindan apoyo sino también las que siguen las transmisiones en vivo
y que se encuentran de una manera virtual apoyando y estando a través de la extensa cobertura
tecnolodgica de redes, cdmaras que los pueden ubicar en muchos espacios a la vez a través de
sus dispositivos y conexion. Estos espacios publicos son complejos ya que tienen su historia
y son parte de una memoria colectiva, una identidad y una cultura en la que los distintos
individuos dentro de una sociedad habitan y son parte de ella. Analizar estos espacios
publicos puede arrojarnos datos y permitirnos comprender la construccion de identidades y
la configuracion de redes sociales (grupos, asociaciones civiles, sindicatos y organizaciones
sociales) en contextos de campanas politicas y su relacion con el nivel participativo de la

sociedad (lo que a posteriori se vera reflejado en dichos espacios).

El andlisis de estos espacios, su importancia y los eventos electorales hace necesaria
una metodologia transdiciplinaria, tal como nos dice Anne Huffschmid y Kathrin Wildner
Kathrin (2012). Al llevar a cabo una etnografia transdisciplinaria se pueden emplear distintas
herramientas y teorias de distintas disciplinas, principalmente de enfoques antropoldgicos,
socioldgicos y geograficos. Estos servirian para analizar la apropiacion politica del espacio
publico por parte de los asistentes a estos eventos en el Zocalo capitalino. Para ello, las
autoras proponen una metodologia que integre la observacion etnografica, el analisis
discursivo y la lectura del espacio para comprender coémo se construyen y negocian los

significados politicos en el espacio publico. Asi ee enfocan en la importancia de considerar
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la dimension espacial en el andlisis politico y la necesidad de superar las fronteras
disciplinarias. En relacién con dicha observacion, si ha sido multidisciplinar, transdiciplinar
y hasta interdisciplinar, con lo cual se realizar un mejor analisis y comprension de la
observacion y la etnografia aplicada. Hay que considerar, ademads, que ya no solo es necesario
observar en el espacio publico moderno, sino que éste también ya trasciende al ciberespacio.

Asi lo expresan Huffschmid y Wildner:

[...] concebimos el espacio no como contenedor, sino como tejido o red de
relaciones, que bien puede tener su anclaje en un lugar fisico, pero no
necesariamente. Un espacio sin delimitaciones dadas, sin techo ni suelo. En relacion
con el espacio urbano estariamos hablando de los niveles materialidad, interaccion
social, representacion y discursos (Lefebvre, 1990; Loéw, 2001), niveles
entrelazados y compenetrados entre si. El espacio puede materializarse en forma de
un espacio construido, edificios, plazas y arquitectura; a la vez, concebimos espacios
inmateriales, en forma de imaginarios, esfera publica y politica, una comunidad
temporal o el espacio virtual del cyberspace. Ambas dimensiones espaciales estan
atravesadas por coniguraciones discursivas: el espacio construido es el resultado de
un proceso de negociaciéon, o lucha de poder, que se articula también
discursivamente; y el espacio temporal o imaginario puede ser concebido como un
efecto también discursivo, o semidtico, creado por procesos significantes

(Huffschmid Anne y Wildner Kathrin; 2012 302).

Algo que podemos entender es que, en relacion con dichos espacios, la participacion
y la deliberacion de los ciudadanos en el México de hoy, pareceria que su accion se reduce
al campo electoral. Por ello es que este ensayo este guiado por una preocupacion por
comprender y explicar las razones por las cuales la particion politica va de la mano con la
cultura politica de la ciudadania mexicana y como esto, a su vez, se relaciona con la

democracia.
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Otro aspecto importante es que los espacios publicos también son espacios de poder.
Foucault en Microfisica del poder concibe los espacios publicos como propicios para el
ejercicio de un poder disciplinario, el cual facilita el control del grupo en el poder sobre una
poblacion. La expresion mas perfecta del espacio disciplinario seria el pandptico. Sin

embargo, el espacio publico puede ser:

[...] considerado como un escenario para la accion. Un escenario en la medida que
es un espacio pensado para que en su seno ocurran ciertas cosas, y €sas cosas son
acciones desarrolladas por los ciudadanos. Desde esta perspectiva el espacio publico
es el lugar para la manifestacion y el encuentro social, puesto que en €l se satisfacen
necesidades urbanas colectivas, que trascienden los limites de los intereses

individuales de los habitantes de la ciudad (Fuentes y Pefia; 2011: 33).

Por ello, se debe tener presente que el espacio publico también es un espacio de poder,
en donde todos los actores sociales, politicos y privados pueden converger y participar. Lo
ideal seria conjuntar la participacion de todos estos sectores para un bien comun. Este se
concretaria en un espacio publico construido con base en las necesidades, requisitos y
adecuaciones fundamentales para llevar estos actos de manera adecuada. El espacio publico
que ha sido utilizado por sexenios es la plaza del Zocalo para este tipo de eventos: es un lugar
simbolico, con un referente histérico y geografico al encontrarse céntricamente y rodeado de
edificios de poder, como lo es el Palacio Nacional; también es un espacio que puede albergar
a 1.3 millones de personas aproximadamente. Los asistentes pueden interactuar entre los
distintos individuos, colectivo, asociaciones, partidos politicos y asimismo se pueden
construir identidades y relaciones sociales a través de simbolos e identificaciones
ideologicas, tal como se dio en los eventos politicos de las candidatas a la presidencia en
2024. Aqui los asistentes y participantes se sentian identificados con un partido politico, una
ideologia, una candidata, un color, pero sobre todo como mexicanos al encontrarse en el
Zocalo. Ellos se sentian seguros y orgullosos del espacio en el que se encontraban (esto de

acuerdo con las entrevistas fugaces que se realizaron en ambos eventos).
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El Zoécalo de la Ciudad de México es un espacio que ha sido utilizado en distintos
momentos, con distintas intenciones y finalidades, que van desde conciertos, finalizacién de
marchas, ferias culturales, del libro, de las culturas, de forma recreativa, de protestas y
manifestaciones politicas y para cierres de campafia y triunfos electorales. Su importancia
como espacio publico radica en que este tiene la capacidad para poder facilitar las
interacciones y comunicaciones entre los individuos y la sociedad. Asi pues, se convirtio en
un lugar clave para la movilizaciéon ciudadana, su participacién y como un espacio de
expresion de distintas voces. Al ser un espacio céntrico, al cual es facil llegar, ubicar, que

brinda seguridad a los asistentes y que puede dar cabida a una pluralidad de personas.

Ademas, el Zocalo como espacio publico permite la construccion de la identidad
nacional y la promocion de la ciudadania, asi como su participacion. De ahi que en las
pasadas elecciones este espacio se haya convertido en un &mbito disputado porque da cabida
y presencia a las y los candidatos que se presenten. Asi se logra un impacto a través de
numeros y colores: entre mas asistentes tenga el partido y candidato convocante, mas apoyo
exhiben por parte de la ciudadania. En las pasadas elecciones del 2024 su importancia radico
en su capacidad de medir y vislumbrar el apoyo del que gozaban las candidatas a la
presidencia antes, durante y después de sus apariciones. En este sentido, el Zocalo también
fungi6 como un lugar de encuentro y debate a través de las distintas movilizaciones y
manifestaciones que se presentaron junto con la expresion de demanda, consignas y

aspiraciones de la sociedad tanto a favor como en contra.

Durante ambos eventos politicos en la plancha del Zocalo, este espacio dio cabida a
la participacion de distintas organizaciones sociales, figuras publicas, contingentes,
asociaciones y hasta individuos. Ello a través de performances, souvenirs, banderas de
distintos tamafios y en donde los mitines permitieron a los oradores comunicarse con los
asistentes mediante producciones elaboradas y que se amplia a través de una comunicacioén
mediatica, en donde se busca que sea visible el impacto de su movilizacion. Los colectivos,
candidatos y concursos se retnen para que los asistentes miren, escuchen, lean durante el
mitin politico. Aqui también se construyen y representan contiendas politicas y transgresivas,

en donde estas contiendas juegan posibles futuros beatificos.

30



Lo importante es demostrar en este tipo de espacios publicos el nivel de apoyo por
parte de los asistentes que respaldan a una candidata. Ello posicionard a las candidatas para
futuras campanas electorales o, en este caso, para la eleccion presidencial y les dard apoyo
para las distintas negociaciones, coaliciones y posibles puestos de gabinete. En ambos
eventos hubo manifestaciones que se convirtieron en lugares donde las candidatas hicieron
sus declaraciones representativas, en donde se buscaba resaltar el mensaje de colectividad y
representatividad en las contiendas de luchas de poder. Esto llevaria a adquirir una identidad
colectiva y hasta volverse una masa homogénea y al unison6. Como bien afirma Butler
(2015), la reunidén y la concentracion de una audiencia es un acto de reunién y de que los

cuerpos que se juntan fisicamente actian como uno solo.

Las candidatas mediante ambos eventos buscaron presentar su YO, ahi se volvieron
actrices y se personificaron a si mismas para poderse dirigir hacia los asistentes, lo que ayuda
en su performance de candidatas a vincularse con los asistentes y compartir sus sentimientos
y posiciones sobre temas coyunturales con ellos. Este discurso directo y cercano permite a
las candidatas hacer promesas, declaraciones y contar logros al hacerlo y crear su personaje,
que permite dar opiniones en las distintas plataformas politicas. En este caso en sus

respectivas participaciones en el Zocalo.

Estas interacciones publicas por parte de las candidatas son episddicas y, a través de
escuchar consignas, quejas, reclamaciones de los asistentes, lo deben hacer
transgresivamente. Ello forma parte de estar dentro de un gobierno demandante, que es
objeto de reclamaciones y, si no se toman en cuenta, se afectard su posicion y, por lo tanto,
sus relaciones con quienes las apoyan. En este sentido Sergio Tamayo (2024)° dice que esto
se da por la pugna y lucha de poder en la esfera publica, en donde diferentes actores y grupos
tiene objetivos e intereses contradictorios y en donde la accion colectiva y la movilizacion
son fundamentales para lograr cambios politicos y sociales. Uno de ellos es la participacion
de la ciudadania de manera activa en la lucha por el poder y la influencia, ya sea de manera
individual, colectiva o a través de un movimiento social y cultural para lograr objetivos en
comun. Para ellos sera necesario que se desafien y trasciendan los limites de las estructuras

e instituciones de poder establecidas, cuestionando a los grupos hegemonicos y los intereses

5 Comentario en clase
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dominantes. Esto a través de la arena politica con propuestas de transformacion social y
colectiva a través de acciones y de movilizacion social y de recursos. Por ello, ambos eventos
de las candidatas son importantes, pues alli se dieron estas cuestiones antes mencionadas y
que se manifestaron de distintas formas en la plancha del Zd6calo rumbo a las elecciones

presidenciales del 2024.

Algo que también se debe destacar es de que, en los ultimos afios, la participacion de
los ciudadanos se ha incrementado, asi como que uso de espacios publicos para eventos
politicos. Lo que podemos inferir de esto es que la concientizacion del ciudadano, el
incremento de una cultura politica y la relacion con la participacion politica por parte de la
ciudadania han sido de suma importancia. En trono de ésta tltima se han realizado multiples
estudios desde diversos elementos conceptuales como ciudadania, participacion, corrupcion,
comportamiento electoral, gobernabilidad, legitimidad, autoritarismo sociabilidad politica y
movimientos sociales. Asi se han podido comprender y entender los cambios y
transformaciones en la vida politica, el sistema democratico y en las relaciones entre el
Estado y la ciudadania en México. Por lo tanto, es relevante que se profundice en las
cuestiones que orientan el debate actual sobre el papel del ciudadano, su participacion, su
identidad politica, que son temas en donde la cultura politica es fundamental y refleja las
caracteristicas de nuestra democracia. Por ello es necesario desarrollar los conceptos de
participacion ciudadana y de cultura politica para que, a través de una triangulacion
metodologica, sea posible vislumbrar el tipo de participacidon politica por parte de la
ciudadania. Esta se manifesté de distintas maneras en el Zocalo en ambos eventos politicos,
dejando a este lugar como el espacio publico por excelencia para cierres de campana

presidenciales.

Podemos decir que el Zocalo y los espacios no son simplemente lugares para estar y
descansar, sino que estos cobran significados a través de la apropiacion de los mismos y a
partir de las relaciones y atributos que se le otorguen por parte de quienes se relacionan,
interactian y usan. De tal manera que dichos espacios sean apropiados y ubicados en lugares

estratégicos y que:

se debe tener presente que el espacio publico también es un espacio de poder, en

donde todos los actores sociales, politicos y privados pueden converger y participar.

32



Lo ideal seria conjuntar la participacion de todos estos sectores para un bien comun.
Este se concretaria en un espacio publico construido con base en procesos de
planificacion y analisis urbanisticos considerando las estructuras espaciales en
términos de David Harvey (1973): "[las]...estructuras espaciales son vistas no como
objetos inanimados en donde los procesos sociales se desarrollan, sino como cosas
que contienen procesos sociales de la misma manera que los procesos sociales son

espaciales (Falcon; 2022, 43).

El andlisis y el estudio de los espacios publicos, nos ayuda entender y profundizar el contexto
social, historico, politico en el que se desarrollan los eventos electorales y, con ello, también
aportar y establecer mecanismos y metodologia para analizar diferentes topicos, como es el
de la participacion politica. Esta es parte de la cultura politica en México y ha sido
incorporada desde hace ya algunas décadas. Sin embargo, el interés e impacto que ha tenido
en los ultimos afios en materia de la ciencia politica ha sido importante. Esto se debe a que,
a través de los diferentes estudios, se ha podido conocer el nivel de participacion y de cultura
politica que posee la sociedad mexicana y como ésta, mediante su participacion, se ve
reflejada en los procesos electorales, los procesos politicos, los fenémenos sociales y
culturales que en cierta medida son complejos y dificiles de explicar por medio de otros
criterios. Ello se vio en los pasados eventos politicos de las candidatas a la presidencia del
2024, en donde la participacion fue muy activa por parte de los simpatizantes de ambas;
también se manifestd su apoyo con diferentes formas de hacerlo, desde porras, vestimenta,
consignas, carteles, mantas, peluches e infinidad de objetos en apoyo a sus candidatas. Todo
ello se dio en un solo espacio, el espacio publico mejor conocido como el Zocalo de la Ciudad

de México.
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I11.- El nivel participativo en los cierres de campaia del 2024

Ahora bien, el objetivo de esta seccion es presentar un analisis de la participacion politica
en los cierres de campafia presidenciales de 2024, tratando de realizar un ejercicio de
triangulacion metodologica que trata de combinar los hallazgos provenientes de distintas
aproximaciones metodologicas hacia el mismo objeto de estudio sobre los distintos niveles
de participacion ciudadana con relacion a los eventos politicos rumbo a la presidencia del
2024 que se llevaron a cabo en el Zdcalo de la CDMX. Para ello, se analizara algunos
datos obtenidos de las encuestas estandarizadas que se aplicaron durante los eventos
politicos por parte de las candidatas a la presidencia del 2024, que se efectuaron en el
Zocalo capitalino; tanto del Mitin de Marea Rosa y la coalicion: Fuerza y Corazon Por
México, conformado por la coalicién de los partidos politicos del Partido Revolucionario
Institucional, Partido de Accion Nacional y del Partido de la Revolucion Democratica (PRI,
PAN y PRD) de la candidata presidencial Xo6chitl Galvez la concentracion de la Marea Rosa
fue organizada por la sociedad civil, no por la coalicidn; la candidata se presento para apoyar
el movimiento y ahi aprovecho para dirigirse a sus potenciales ciudadanos electores, al
tiempo que ese acto se puede considerar como el cierre de su campaiia electoral en la Ciudad
de México y del cierre de campaiia de la candidata Claudia Sheinbaum y la coalicion Sigamos
Haciendo Historia” conformada por los partidos politicos Movimiento de Regeneracion
Nacional, Partido Verde Ecologista de México y Partido del Trabajo (MORENA, PVEM y
PT). En el primer evento, el de la Marea Rosa que se efectiio por la mafiana el dia 19 de mayo
del presente afio, en donde la candidata Xochitl Galvez, en cuyo evento se busca la
participacion por parte de la ciudadania y los asistentes van en su mayoria de color de rosa,
que representa al Instituto Nacional Electoral (INE). En dicho evento se realizaron las
encuestas estandarizadas, entrevistas fugaces a asistentes, a medios de comunicacion y

fotografias y video del espacio.

En cuanto al cierre de la candidata Claudia Sheinbaum que se llevé a cabo el dia 29
de mayo del afio en curso, este cierre se realizé de igual manera en el Zoécalo y poniéndole
fin a su gira y como ultimo evento politico de parte de la candidata y, que de igual manera

en dicho evento se realizaron encuestas estandarizadas, entrevistas fugaces a asistentes, a
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medios de comunicacion y fotografias y video del espacio. Los datos recabados fueron
hechos por parte de los integrantes de la segunda generacion de la Especialidad en Etnografia
Politica y Espacio Publico y algunos estudiantes de licenciatura de la UAM Azcapotzalco.
En mi caso, la labor que me toco en ambos eventos fue la de ser camarografo para las
entrevistas y por lo tanto no pude levantar encuestas estandarizadas; pero que sin duda con
las que realizaron mis compaiieros son las que emplearé para la obtencion de datos e
identificar el nivel de participacion de los asistentes en ambos eventos, compararlos a través
de gréaficas y su analisis. Posteriormente, con la realizacion de una entrevista
semiestructurada a una asistente al cierre de campana de Claudia Sheinbaum, se analizara la

participacion y seguido de ello la triangulacion.

I11.1.-Enfoque metodologico

Para esta investigacion se recurre al enfoque cualitativo y cuantitativo que se puede
entender que sera un método mixto, ello consistira en la recoleccion y analisis de datos, los
cuales con frecuencia sirven primero, “para descubrir cudles son las preguntas de
investigacion mas importantes y después, para refinarlas y responderlas” (Sampieri; 2010:
7). El enfoque cualitativo parte de un esquema inductivo y expansivo; el cual se utiliza para

descubrir y refinar preguntas de investigacion.

Por otra parte, los autores Blasco y Pérez (2007), sefialan que la investigacion
cualitativa estudia la realidad en su contexto natural y cémo sucede, sacando e
interpretando fendémenos de acuerdo con las personas implicadas. Para Taylor y
Bogdan (2010), se refieren a la metodologia cualitativa como un modo de encarar
el mundo empirico, sefialan que en su mas amplio sentido es la investigacion que
produce datos descriptivos: las palabras de las personas, habladas o escritas y la

conducta observable. (Falcon; 2016, 71).

Ademas, con la utilizacion de la metodologia cualitativa, esta permite profundizar en

las causas de los fendmenos sociales, como los son los eventos politicos, lo que resulta
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indispensable para su comprension. Aunado que a través de esta metodologia se puede
obtener informacion sobre las opiniones, creencias y valores de una sociedad en un momento
dado sin perseguir criterios de exhaustividad, extension ni representatividad. Se trata
de creencias que las personas no manifiestan espontadneamente en cualquier lugar y ante

cualquier publico o espacio como lo fue el Zécalo de la CDMX.

En cuanto a la metodologia cuantitativa, estd compuesta principalmente por un
conjunto de técnicas y métodos que ayudan a aproximarse al conocimiento de la realidad
social a través de hechos propios de los sujetos y de sus representaciones sociales. Asi pues,
la investigacion cuantitativa es un “enfoque investigativo plantea la unidad de la ciencia, es
decir, la utilizacién de una metodologia inica que es la misma de las ciencias exactas u

naturales” (Bonilla y Rodriguez; 19997, 83).

Ambas metodologias se empleardn con una técnica, con la finalidad que se
complementen y enriquezcan la presente investigacion y por ende serd una metodologia

mixta.

En cuanto al disefio de la investigacion cualitativa, se refiere al abordaje general que
se utiliza en el proceso de investigacion, el cual es mas flexible y abierto; donde el curso de
las acciones se rige por el campo (los participantes y la evolucion de los acontecimientos);
de este modo, el disefio se va ajustando a las condiciones del escenario o ambiente. Esta
cuestion, se refiere al “término disefio se refiere al plan o estrategia concebida para obtener
la informacion que se desea” (Hernandez; 2010: 120). En este caso, mediante la estrategia y
la aplicacion de técnicas e instrumentos, podremos resolver las preguntas de investigacion,
ademas de tener un enfoque, comprender y “profundizar los fenomenos, explorandolos desde
la perspectiva de los participantes en un ambiente natural y en relacion al contexto”

(Hernandez; 2010, 364).

En cuanto a la muestra, esta es “el proceso cualitativo, es un grupo de personas,
eventos, sucesos, comunidades, etc., sobre el cual habran de recolectar los datos, sin que

necesariamente sea representativo del universo o poblacion que se estudia” (Hernandez;
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2010: 394). Las muestras que se trabajaron en la presente investigacion fueron a partir de
voluntarios. En este sentido, son dos tipos de muestra, primeramente, la muestra a través de
una encuesta estandarizada, la cual consta de 177 encuestados, en donde se incluyen mujeres
y hombres de diferentes edades y extractos sociales que acudieron a ambos eventos de las

candidatas a la presidencia.

La muestra para la entrevista semiestructurada, es a partir de una persona que
pertenece al partido de MORENA y que se dedica apoyar, organizar y llevar gente a eventos
del partido politico.

Para la realizacion de esta investigacion se usaron tres técnicas, la entrevista
semiestructurada, la encuesta estandarizada y la observacion etnografica. Pues estas técnicas
al conjuntarlas se vuelven perfectas para la presente investigacion; la cual ayuda a integrar
mediante un orden y estructura los datos recabados. Tanto la encuesta (anexo 1) y la
entrevista semiestructurada (anexo 2) se pueden ver de manera mas precisa en el apartado de

anexos y, en cuanto a la observacion etnografica esta se encuentra dentro del cuerpo del texto.

La entrevista semiestructurada consiste o es aquella en la que, como su propio nombre
indica, el entrevistador despliega una estrategia mixta, alternando preguntas estructuradas y
con preguntas espontaneas. En cuanto a la encuesta, es una serie de preguntas que se hacen
a un nimero o grupo determinado de personas para reunir datos o para detectar la opinion

acerca de un asunto determinado.

La encuesta estandarizada es una técnica en donde se realiza un instrumento a aplicar,
que es de recogida de datos rigurosamente estandarizado, que operacionaliza las variables,
objeto de observacion e investigacion; por ello las preguntas de un cuestionario constituyen

los indicadores de la encuesta.
La observacion etnografica, es una técnica que implica la participacion real en un

terreno determinado a observar para realizar la recopilacion de datos cualitativos, como lo

son sonidos, videos, fotografias durante un tiempo determinado. Dichos datos ayudan a la
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investigacion al recordar y ejemplificar y exponer experiencias vividas que son esenciales

con vividos detalles, ya que son pruebas que brindan apoyo para argumentar datos obtenidos.

Una vez con la informaciéon de la entrevista semiestructurada y las encuestas
estandarizadas, primeramente, se transcribio el audio obtenido de la entrevista y la
sistematizacion de los datos obtenidos de las encuestas. Ello, para organizar los archivos de
trabajo, posteriormente se leyd detenidamente por varias ocasiones y al identificar
fragmentos significativos para la investigacion se fueron subrayando. Con esta transcripcion
se puede localizar las partes mas ricas que salieron de las entrevistas y de la encuesta los

datos que se arrojaron.

I11.2.- La etnografia politica y su importancia en las elecciones del presidenciales

del 2024 a través de una descripcion densa

Como ya se ha mencionado. en los ultimos afios, la cultura politica y la relacién con
la participacion politica por parte de la ciudadania ha sido de suma importancia, puesto que
através de ella y en torno a ella se han realizado multiples estudios, desde diversos elementos
conceptuales tales como ciudadania, participacidon, corrupcion, comportamiento electoral,
gobernabilidad, legitimidad, autoritarismo, sociabilidad politica y movimientos sociales. Con
esta reflexion se ha podido comprender y entender los cambios y transformaciones ocurridas
historicamente en la vida politica, el sistema democratico y en las relaciones existentes entre
el Estado y la ciudadania en México. En este sentido, es relevante que se aborden estos temas
y la manera en que se expresan en eventos politicos masivos, junto con la participacion y el
comportamiento colectivos de parte de los asistentes a dichos eventos, lo que puede orientar
el debate actual y la discusion sobre la definicion del papel del ciudadano, su participacion,
las formas de identidad politica, que son temas en donde la cultura politica es fundamental y

refleja las caracteristicas propias de nuestra democracia.

En la politica actual no debemos olvidar que hay intereses ajenos a los partidos

politicos, del d&mbito privado, y estos han estado presentes en las diferentes contiendas
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politicas y elecciones presidenciales, unas en mayor medida que en otras. Me refiero al
clientelismo que enuncia Javier Auyero (2012). La operacion de la misma politica se
desenvuelve en multiples interacciones e intereses entre partidos politicos y diversos actores
politicos; ello trae consigo que la participacion ciudadana y la misma democracia no se
efectlien de manera correcta. Debido a que el clientelismo politico puede llevar a que los
representantes electos tengan otra agenda e intereses que se sobrepongan, los clientes

politicos sobre los ciudadanos, que fueron quienes los votaron y a quienes representan.

Lo anterior puede ser derivado de la falta de transparencia y que haya corrupcion o
simplemente debido a favores; es decir, que se deben y pagan favores en un intercambio a
conveniencia de las partes. Lo que lleva a qué se pueda dar la desigualdad en ejecutar las
politicas publicas, la gestion y manejo de los recursos y que solo se beneficien ciertos sectores
y algunos. Lo que a largo plazo se ve reflejado en la politica publica, el debilitamiento del
Estado y sus instalaciones. Y a partir que no hay certeza y confianza por parte de la
ciudadania, esta deja de participar y al no haber mecanismos de transparencia y evaluacioén
que realmente pueda deliberar y cargar se llega a que solo sean meramente apariencias de
que hay participacion, representantes que velan por los intereses de sus representados y que

dicha:

[...] practica politica es 1til en cuanto estrategia electoral, como una forma de
resolver problemas organizacionales del partido y como una forma de poder politico
sobre poblaciones destituidas, pienso que perdemos mucho de “donde esta la
accion” —citando a Goffman— y nos obnubilamos sobre las razones de por qué el
clientelismo persiste y se reproduce al interior de la politica, si no examinamos el
patronazgo o clientelismo como una estrategia que utiliza la gente pobre para

resolver sus problemas (Aureyo; 20212, 17).

Las cuestiones del clientelismo aparentemente solo se dan en la arena politica y no a
ras de piso; es decir en las campaiias y eventos politicos, pero no es asi, puesto que a través
de la etnografia y la observacion se puede observar dichas manifestaciones si se dan y el
como se pueden presentar en este tipo de ventos, y, para ello serd necesario el poder hacer
una descripcion densa, como la que nos ensefia Clifford Gertz (2003), en donde nos dice que

el ser humano al ser un animal, este tiene diferentes tramas de significados que el mismo va
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desarrollando y tejiendo en el lugar donde habita y que esta inserto. En donde la cultura al
ser un concepto “semiodtico” que tiene una urdimbre de significados, la antropologia es
importante, ya que a través de ella se puede entender la cultura y las relaciones significativas
que tienen los individuos y que han formado en el lugar donde habitan y con ello entender
los sucesos y acontecimientos y con ello poder hacer interpretaciones significativas de las
diferentes expresiones sociales, que pueden ser enigmadticas y en este caso de las diferentes

expresiones politicas en los eventos politicos de las candidatas presidenciales.

También debemos tomar en cuenta que puede haber conflictos en dicha observacion,
pues como enuncia Berruecos (2009) que el conflicto es inherente a las estructuras sociales
y que estos conflictos pueden ser un factor de cambio y cohesion social. Por ello enfatiza en
la importancia de analizar los conflictos y las tensiones sociales a través de un enfoque
interdisciplinario para estudiar los conflictos que se susciten y la dinamica social en las

sociedades y que hay que tomar en cuenta que estos conflictos pueden surgir a un:

[...] micronivel, entre los multiples subsistemas que componen una sociedad, tales
como grupos, familias, clanes, villas, instituciones, etc..; al ser resueltos de acuerdo
con las valorizaciones, costumbres y leyes de la sociedad, permiten que ésta
reacomode peridodicamente y en distintos niveles a las partes y elementos sociales
que se sitian en posiciones de roces o discrepancias antagdnicas, esto es, que la
armonia y el equilibrio social dependen de una posicion balanceada en las

instituciones y el comportamiento social (Berruecos 2009; 101).

En el caso de las elecciones presidenciales los conflictos se presentan en cuestiones
politicas, partidistas, ideoldgicas y por supuesto de participacion enfrentan, las cuales como
dice Martinez (2017), estas pueden tener distintos procesos de acuerdo a su ubicacion
geografica y sus raices. En este sentido debemos tomar estas cuestiones a consideracion y
por ello al tomar los dos eventos politicos como estudios de caso y a profundidad, en los
cuales pueden aportar mucho y decirnos cosas que aparentemente pueden ser visibles pero

no necesariamente, para ello debemos tener la pasion, el ojo agudo y la perspicacia como la
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de Smith (2019), pues a través de ello podremos hacer interpretaciones de los distintos
momentos, acontecimientos y hechos y ello poder a ver interpretaciones de la urdimbre de
significaciones y, aunque estos eventos de indole y temética politica parezca algo extrafio por
la tematica, es importante debido a que también es parte de nuestra cultura, sociedad y
tradicion politica, con la cual nos permite comprender y vislumbrar los diferentes tipos de
participacion y por supuesto del nivel de cultura politica que tiene el pueblo mexicano, en
donde la cultura politica forma parte de la cultura social-politica de los mexicanos y que esta

tiene un:

[...] significado mas profundo y no se refiere so6lo a las marcas externas de
identificacion colectiva. La cultura es antes que nada y siempre social, forma parte
de la realidad social diaria y estd ligada a la vida material; es profundamente
operativa y no decorativa. Esta forma de alrededor de la sintesis de la conciencia
colectiva de un pueblo, de una clase o un sector social, por lo cual su percepcion y
representacion de la totalidad natural y social se organizan en cada momento
historico. Al desarrollarse en contextos histdricos concretos y en movimiento, este
gjercicio constante de sintesis puede producir cambios en la conciencia de un
pueblo, una clase o un sector particular en su empefio por organizar la totalidad

social y la natural. (Devalle; 2002, 243).

Ahora bien, algo que también debemos tener en cuenta y en consideracion es lo que
nos dice Vergara (2013) de que los lugares son importantes, relevantes y nos pueden decir
mucho, tal como lo es el Zocalo capitalino, que es el lugar donde se efectuaron estos eventos
politicos y que sin duda alguna es un lugar emblematico y significativo para los mexicanos.
Por ello, Vergara (2013) argumenta que estos lugares no son lugares o entidades
independientes, individuales o aisladas, sino que estdn conectados a una red de relaciones
que trascienden su limite fisico. De como estos son complejos ya que tienen su historia y son
parte de una memoria colectiva, una identidad y una cultura en la que los distintos individuos
dentro de una sociedad habitan y son parte de ella y que al ser espacios publicos el analizarlos
pueden arrojarnos datos y permitirnos comprender la construccion de identidades y la

configuracion de redes sociales (grupos, asociaciones civiles, sindicatos y organizaciones
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sociales) en contextos de campanas politicas y su relacion con el nivel participativo de la

sociedad y que su vez se vea a posteriori reflejado en dichos espacios.

Con respecto a estos espacios, su importancia y los eventos electorales nos llevan a
que sea necesaria una metodologia transdiciplinaria tal como nos dice Huffschmid Anne y
Wildner Kathrin (2012), con lo que al llevar a cabo una etnografia transdisciplinaria se puede
efectuar en una investigacion que pueda emplear distintas herramientas y teorias de distintas
disciplinas, principalmente de enfoques antropoldgicos, socioldgicos y geograficos; los
cuales serviran, en este caso, para analizar la apropiacion politica del espacio publico por
parte de los asistentes a estos eventos politicos en el Zdcalo capitalino. Para ellos. Las autoras
proponen una metodologia que integre la observacion etnografica, el andlisis discursivo y la
lectura del espacio para comprender como se construyen y negocian los significados politicos
en el espacio publico. Se enfocan en la importancia de considerar la dimension espacial en el
analisis politico y la necesidad de superar las fronteras disciplinarias. En relacion a esto, para
dicha observacion si ha sido multidisciplinar, transdiciplinar y hasta interdisciplinar, con lo
cual sume y aporte para un mejor analisis y comprension de la observacion y la etnografia
aplicada; tomando en cuenta que ya no solo se queda en el espacio publico, sino que también
ya trasciende al cyberespacio tal como dicen las autoras en donde el espacio publico es de

suma importancia ya que lo:

[...] concebimos el espacio no como contenedor, sino como tejido o red de
relaciones, que bien puede tener su anclaje en un lugar fisico, pero no
necesariamente. Un espacio sin delimitaciones dadas, sin techo ni suelo. En relacion
con el espacio urbano estariamos hablando de los niveles materialidad, interaccion
social, representacion y discursos (Lefebvre, 1990; Loéw, 2001), niveles
entrelazados y compenetrados entre si. El espacio puede materializarse en forma de
un espacio construido, edificios, plazas y arquitectura; a la vez, concebimos espacios
inmateriales, en forma de imaginarios, esfera publica y politica, una comunidad
temporal o el espacio virtual del cyberspace. Ambas dimensiones espaciales estan
atravesadas por coniguraciones discursivas: el espacio construido es el resultado de
un proceso de negociaciéon, o lucha de poder, que se articula también

discursivamente; y el espacio temporal o imaginario puede ser concebido como un
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efecto también discursivo, o semidtico, creado por procesos significantes

(Huffschmid Anne y Wildner Kathrin; 2012 302).

Algo que podemos ir comprendiendo es que, en dichos espacios, la participacion en
los espacios publicos y la deliberacion de los ciudadanos en el México de hoy, el ciudadano
tiene un papel en la vida publica, que pareciera que solo se reduce al problema del campo
electoral. Por tanto, en este breve ensayo a manera de exposicion deja la preocupacion por
comprender y explicar las razones por las cuales la particion politica va de la mano con la

cultura politica de la ciudadania mexicana y que esta a su vez se relaciona con la democracia.

En los ultimos afios, la cultura politica y la relacion con participacion politica por
parte de la ciudadania ha sido de suma importancia, pues a través de ella y en torno a ella se
han realizado multiples estudios desde diversos elementos conceptuales como ciudadania,
participacion, corrupcidén, comportamiento electoral, gobernabilidad, legitimidad,
autoritarismo sociabilidad politica y movimientos sociales. Con los que se ha podido
comprender y entender los cambios y transformaciones en la vida politica, el sistema
democratico y en las relaciones entre el Estado y la ciudadania en México. Por lo tanto, es
relevante que se profundice de ser posible en las cuestiones que orientan el debate actual y la
discusion sobre la definicion del papel del ciudadano, su participacion, su identidad politica,
que son temas en donde la cultura politica es fundamental y refleja las caracteristicas de
nuestra democracia. Por ello, antes de que se desarrollen los conceptos de participacion
ciudadana y de cultura politica, para que, a través de una triangulacion metodologica, poder
vislumbrar el tipo de participacion politica por parte de la ciudadania. Debemos
contextualizarnos, situarnos y llevarnos a lo acontecido en ambos eventos politicos a través

de la observacion etnografica efectuada en ambos eventos.
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I11.3.- Descripcion situacional de ambos eventos politicos

El z6calo de la Ciudad de México ha sido un escenario de multiples eventos musicales
sociales y politicos. Estos tltimos se han replicado recientemente el Mitin de Marea Rosa y
el cierre de campaiia de Claudia Sheinbaum, ambos eventos en la recta final por la presidencia
del 2024. Por ello, en ambos eventos, como parte de la Especialidad, los integrantes de la
misma nos dispusimos a recopilar informacion, fotografias, video, entrevistas en torno a ello
y en ambas ocasiones nos reunimos frente al Palacio de Bellas Artes, para ponernos de

acuerdo en el rol a desempefiar junto con alglin otro compaiiero de la Especialidad.

En el mitin de campafia de la candidata Xochitl Galvez, que se llevo a cabo el dia 19
de mayo del 2024 en el Zdcalo, aprovechando el evento de la Marea Rosa, los asistentes se
dieron cita alrededor de las 8:00 am, desde diferentes puntos aledafios al Z6calo, como Pino
Suarez y el Palacio de Bellas Artes principalmente; puesto que el evento estaba previsto a las
11:00 am. Se percibia alegria, entusiasmo y animo por parte los asistentes, los cuales en su
mayoria iban de color de rosa, propiamente el color de la Marea Rosa, pero antes de llegar al
Zocalo pasaban a desayunar a diferentes lugares, como en el Sanborns de los Azulejos y de
restaurantes que se encuentra enfrente de este Sanborns. Més adelante se agrupaban en
distintos contingentes y se les obsequiaba playeras azules con distintas consignas y en apoyo

a la candidata del PAN, junto con paraguas.

Para dicha observacion los compaiieros de la Especializacion en Etnografia Politica
y Espacio Publico, junto con algunos profesores de la Especialidad y algunos voluntarios nos
dimos cita a las 9:45 de la mafana a un costado de la catedral, en donde empezamos a repartir
tanto ubicaciones donde estariamos, como material e indicaciones finales de los distintos
equipos conformados. En ese sentido, mis compaferos de equipo y a un servidor nos tocoé el
realizar las entrevistas, siendo las primeras entrevistas a medios, el cual accedié de manera
inmediata a la entrevista y quien la hizo fue mi compafnero Leonardo. El entrevistado se
encontraba algo ansioso y buscaba matar el tiempo en lo que empezaba el evento y le daban

indicaciones, fue cordial y contesto de manera breve y precisa.
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Una vez en el Zdcalo, este se encontraba rodeado de vallas metalicas y la entrada era
por la calle Madero, 5 de septiembre y 20 de noviembre. A un costado del Palacio Nacional
habia un planton de la CNTE. Al frente de la Catedral se encontraba el templete y hacia a
Madero se encontraba un pequefio templete dedicado a medios de comunicacion. La gente
llegaba y llegaba, mientras esperaban se entretenian con un globo que hacia mofa del
presidente AMLO, se tomaban selfis para subirlas a sus redes sociales, observaban los drones
que sobrevolaban, platicaban de 1o mal que les va con AMLO o se sentaban en las jardineras

a esperar y mitigar un poco el sol.

Posteriormente, hicimos nuestras primeras entrevistas, que fueron efectuadas en la
plataforma de medios, la cual se ubicaba al frente del templete en donde se llevo a cabo el
discurso de la candidata. En ese espacio se hicieron tres entrevistas a medios de
comunicacion. El primero fue a un medio de Reuters, el cual colaboro de manera amigable y
hasta indicaciones dio para que saliera la entrevista de mejor manera, tanto a mi como
camardgrafo como al compaiiero que entrevisto. La siguiente entrevista fue a una chica de
medios, que de igual manera contesto de amenamente y alegremente de manera concisa y
breve al igual que al tercer medio que se entrevistd en la plataforma de medios de

comunicacion.

Posteriormente, nos dirigimos hacia la parte contraria de la catedral a realizar las
entrevistas a asistentes, en donde la mayoria a la que se le pregunto acepto de manera
inmediata, de manera alegre y contestaba concisamente, otros al ver las entrevistas se
acercaban con la intencion de preguntar de qué medio éramos y de donde veniamos, ya una
vez les deciamos optaban por participar y que de igual manera los entrevistaramos; por ello,
la mayoria fue de manera rapida el conseguir a los entrevistados y que alegremente
participaban, pues lo mismo se repetia en varias entrevistas, que se encontraban llenos de

jubilo, alegres y muy seguros de si mismos y mismas.

Cabe mencionar que en algunas entrevistas hubo mas interaccion con los
entrevistados, puesto que su participacion fue mas larga y simultanea, en donde se permitian
hacer bromas, reir en torno a los comentarios de sus compaiieros entrevistados decian tanto

en favor de la candidata como en contra de la oposicion.
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Durante las entrevistas efectuadas en cercanias de la calle 20 de noviembre se pudo
observar que por esa calle arribaron los asistentes que iban por parte del PRI, los cuales
llevaban una bandera monumental, iban de rojo, pero solo se quedaron al fondo y a un costado
los perredistas que iban. Cuando hizo su arribo la candidata se emocionaron, escucharon
atentamente, coreaban y mas cuando se enton6 el Himno Nacional, lo cantaron con fervor y
entusiasmo y cuando se termind el evento se retiraron en orden, llevandose su basura,
diciendo que ellos eran educados y distintos. No se llen6 completamente el Zocalo, pero si
hubo tiempo suficiente para levantar las encuestas estandarizadas y las entrevistas fugaces,

en donde aceptaban gustosamente a ser entrevistados y entrevistadas.

En cuanto al cierre de campafia de la candidata Claudia Sheinbaum, que se llevo a
cabo el dia 29 de mayo del 2024 en el Zdcalo, los asistentes se dieron cita alrededor de las
6:00 am, que es hora en que empezaron a llegar en autobuses de distintas partes de la
republica mexicana, como Veracruz, Oaxaca, Chiapas, Chihuahua, Estado de M¢éxico y
Puebla por mencionar algunos lugares de procedencia por parte de los asistentes. Ellos
decidian en las inmediaciones del Palacio de Bellas Artes, conformaban sus contingentes,
algunos ataviados con sus trajes tipicos, otros con playeras de otras candidatas y candidatos
de MORENA, PVEM y del PT. Los camiones dejaban ahi sus pasajeros y se iban a estacionar
en doble y hasta triple fila en la avenida Reforma, rumbo al norte de la CDMX, desde la
salida del metro Hidalgo hasta Tlatelolco.

También se organizaban para desayunar previo a la larga actividad, pasaban por sus
kits que les proporcionaban, como playeras, gorras, banderas, aguas, mochilas y demas
souvenirs de manera gratuita, aunque también podian adquirirlos en puestos que vendian
cosas alusivas, como peluches, imagenes, pines y sombreros. Los contingentes eran grandes,
de mas de 50 personas, todos avanzaban por las distintas calles que dan al Zo6calo y al igual
que en el mitin de la Marea Rosa, se encontraba la CNTE con sus vallas y ahora el templete
se ubicaba enfrente del Palacio Nacional. Los asistentes estaban cansados de esperar, algunos
mejor se dormian en los edificios aledafios, otros se sentaban en el suelo, comian, platicaban
o se iba a dar la vuelta, pues mucho aprovecharon el viaje para conocer la capital. Algunos

se dedicaban a vender bebidas, entre ellas cerveza, lo que los asistentes compraban para
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apaciguar un poco el calor. También se dio la aparicion de superhéroes como Super AMLO,

todo a la espera.

Cuando arribo la candidata Claudia Sheinbaum, los asistentes en su mayoria ya
estaban cansados, ya no tenian el mismo entusiasmo como cuando llegaron, ya solo querian
que terminara el acto para retirarse, pero tenian que esperar que se terminard, mientras se
organizaban en sus bloques asignados dentro y fuera del Zdcalo, pues la asistencia fue
grande, ya que pusieron pantallas en las calles aledafas para que vieran a la candidata, asi
como cuando fue el concierto de los Faulosos Cadilac’s. Cuando la candidata llego al fin de
su discurso y se enton6 el Himno Nacional, la gente no lo canto, solo algunos y de manera
desganada y en cuanto termino se empezaron a retirar, sin orden, dejando basura y dejando
las banderas que llevaban, pues los encargados se las solicitaron. De igual manera hubo
tiempo suficiente para el levantamiento de entrevistas estandarizadas y de las entrevistas

fugaces.

Podemos decir que en ambos eventos hubo similitudes y diferencias, una de ellas es
que los asistentes aprovecharon para comer previo a que se presentara ante el publico la
candidata; la diferencia fue que los del PAN comian en restaurantes, mientras que los de
MORENA comian en la calle. Algo que también me llamo la atencion es que en ambos
eventos el discurso de genero fue el més destacado, aunque en el mitin de la Marea Rosa,
Xochilt Galvez se presentd como parte de un movimiento feminista que busca justicia e
igualdad. En el mitin se percibid una energia contagiosa, con miles de mujeres y hombres

unidos por una causa comun, identificdndose principalmente con el color rosa.

En el cierre de campafia de Claudia Sheinbaum, ella se dio a conocer como una
candidata con un mensaje de esperanza, continuidad y cambio. En su cierre la multitud era
igual de impresionante, con una mezcla de entusiasmo y una expectativa multiétnica,
multicultural y multicolor, ya que en su mayoria procedian de la clase trabajadora: albaniles,

obreros, mecanicos, amas de casa, etc.

A continuacion, veremos algunas fotografias que describen esta parte de relato
etnografico que comienza con el mitin de campaiia de la candidata Xochitl Galvez, que se

llevo a cabo el dia 19 de mayo del 2024 en el Zocalo, aprovechando el evento de la Marea
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Rosa, los asistentes se dieron cita alrededor de las 8:00 am, desde diferentes puntos aledafios
al Zocalo, como Pino Suarez y el Palacio de Bellas Artes principalmente; puesto que el
evento estaba previsto a las 11:00 am. Se percibia alegria, entusiasmo y animo por parte los
asistentes, los cuales en su mayoria iban de color de rosa, propiamente el color de la Marea
Rosa, pero antes de llegar al Z6calo pasaban a desayunar a diferentes lugares, como en el
Sanborns de los Azulejos y de restaurantes que se encuentra enfrente de este Sanborns. Més
adelante se agrupaban en distintos contingentes y se les obsequiaba playeras azules con

distintas consignas y en apoyo a la candidata del PAN, junto con paraguas.
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Una vez en el Zdcalo, este se encontraba rodeado de vallas metalicas y la entrada era
por la calle Madero, 5 de septiembre y 20 de noviembre. A un costado del Palacio Nacional
habia un plantén de la CNTE. Al frente de la Catedral se encontraba el templete y hacia a
Madero se encontraba un pequefio templete dedicado a medios de comunicacion. La gente
llegaba y llegaba, mientras esperaban se entretenian con un globo que hacia mofa del
presidente AMLO, se tomaban selfis para subirlas a sus redes sociales, observaban los drones
que sobrevolaban, platicaban de lo mal que les va con AMLO o se sentaban en las jardineras

a esperar y mitigar un poco el sol.

Foto 5 Foto 6

Foto: AAFM 2024

En la calle 20 de noviembre arribaron los asistentes que iban por parte del PRI, los
cuales llevaban una bandera monumental, iban de rojo, pero solo se quedaron al fondo y a
un costado los perredistas que iban. Cuando hizo su arribo la candidata se emocionaron,
escucharon atentamente, coreaban y mas cuando se entond el Himno Nacional, lo cantaron
con fervor y entusiasmo y cuando se termind el evento se retiraron en orden, llevandose su
basura, diciendo que ellos eran educados y distintos. No se llen6 completamente el Zocalo,
pero si hubo tiempo suficiente para levantar las encuestas estandarizadas y las entrevistas

fugaces, en donde aceptaban gustosamente a ser entrevistados y entrevistadas.
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Foto 7

Foto: AAFM 2024 Foto: AAFM 2024

En el cierre de campafia de la candidata Claudia Sheinbaum, que se llevo a cabo el
dia 29 de mayo del 2024 en el Zécalo, los asistentes se dieron cita alrededor de las 6:00 am,
que es hora en que empezaron a llegar en autobuses de distintas partes de la republica
mexicana, como Veracruz, Oaxaca, Chiapas, Chihuahua, Estado de México y Puebla por
mencionar algunos lugares de procedencia por parte de los asistentes. Ellos decidian en las
inmediaciones del Palacio de Bellas Artes, conformaban sus contingentes, algunos ataviados
con sus trajes tipicos, otros con playeras de otras candidatas y candidatos de MORENA,
PVEM vy del PT. Los camiones dejaban ahi sus pasajeros y se iban a estacionar en doble y
hasta triple fila en la avenida Reforma, rumbo al norte de la CDMX, desde la salida del metro

Hidalgo hasta Tlatelolco.
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Foto 9

Foto: AAFM 2024

También se organizaban para desayunar previo a la larga actividad, pasaban por sus
kits que les proporcionaban, como playeras, gorras, banderas, aguas, mochilas y demas
souvenirs de manera gratuita, aunque también podian adquirirlos en puestos que vendian
cosas alusivas, como peluches, imagenes, pines y sombreros. Los contingentes eran grandes,
de mas de 50 personas, todos avanzaban por las distintas calles que dan al Zocalo y al igual
que en el mitin de la Marea Rosa, se encontraba la CNTE con sus vallas y ahora el templete
se ubicaba enfrente del Palacio Nacional. Los asistentes estaban cansados de esperar, algunos
mejor se dormian en los edificios aledafios, otros se sentaban en el suelo, comian, platicaban
o se iba a dar la vuelta, pues mucho aprovecharon el viaje para conocer la capital. Algunos
se dedicaban a vender bebidas, entre ellas cerveza, lo que los asistentes compraban para
apaciguar un poco el calor. También se dio la aparicioén de superhéroes como Super AMLO,

todo a la espera.
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Foto: AAFM 2024

Cuando arrib6 la candidata Claudia Sheinbaum, los asistentes en su mayoria ya
estaban cansados, ya no tenian el mismo entusiasmo como cuando llegaron, ya solo querian
que terminara el acto para retirarse, pero tenian que esperar que se terminard, mientras se
organizaban en sus bloques asignados dentro y fuera del Zdcalo, pues la asistencia fue
grande, ya que pusieron pantallas en las calles aledafas para que vieran a la candidata, asi
como cuando fue el concierto de los Fabulosos Cadilac’s. Cuando la candidata llego al fin de
su discurso y se enton6 el Himno Nacional, la gente no lo canto, solo algunos y de manera
desganada y en cuanto termino se empezaron a retirar, sin orden, dejando basura y dejando
las banderas que llevaban, pues los encargados se las solicitaron. De igual manera hubo
tiempo suficiente para el levantamiento de entrevistas estandarizadas y de las entrevistas

fugaces.
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Aunque ambos eventos tenian objetivos diferentes, compartian un espiritu comun: la
lucha por un futuro mejor, llenos de pasion y de determinacion a favor de su candidata. Esto
fue visible y palpable en ambos casos, dos mujeres con mensajes poderosos, la primera

enfocada en la justicia y la igualdad, la segunda en la esperanza y la continuacion de la 4T.

Eso si, ambas con discurso desde la perspectiva de género, aseverando que al ganar
las mujeres tendrian mejores leyes y apoyos de parte de la primera presidenta de México. Los
asistentes a ambos eventos son un reflejo de la sociedad mexicana: diversa, vibrante y
comprometida con el futuro del pais; aunque también siendo dos polos opuestos de la misma

sociedad.

Otro aspecto, en ambos casos en relacion a los entrevistados, sus reacciones,
gesticulaciones y respuestas eran de tranquilidad, felicidad y que concordaban de que se
sentian seguros en el Zoécalo, que estaban alegres, contentos y seguros de que su candidata

iba a ganar y que los representaba, que iba a ganar y que llevaria a cabo el término de la 4T.

En cuanto a los asistentes también hubo igualdades y diferencias, igualdad en el apoyo
a sus candidatas mediante playeras, banderines, gorras, paraguas y demas souvenirs. Pero en
cuanto a su conducta observé diferencias, pues mientras unos consumian café¢ de marcas
como Starbucks, los otros consumian coca cola y cervezas; mientras unos cantaron con fervor
el himno nacional, los otros ya querian irse y se veian sus caras de hartazgo; mientras los

primeros se retiraban de manera ordenada, llevandose su basura y saludando a la camara
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alegremente, los segundos no cantaron con ganas, ya solo movian los labios y dejaban sus
montones de basura regados en la plancha del Zdcalo, mientras se retiraban en desorden,

amontonandose, empujando y diciendo improperios.

I1I. 4.- Lo contencioso y lo transgresivo como cuestion performatica

Durante ambos eventos politicos en donde participaron distintas organizaciones
sociales, figuras publicas, en donde los mitines permiten a los oradores comunicarse con los
asistentes mediante producciones elaboradas y que se amplia a través de una comunicacioén
mediatica, en donde se busca que sea visible el impacto de su movilizacion. Los colectivos,
candidatos y concursos se reunen para que los asistentes miren, escuchen, lean durante el
mitin politico; ya que en los mitines también se construyen y representan contiendas politicas

y transgresivas, en donde estas contiendas juegan posibles futuros beatificos.

En donde lo importante es demostrar el nivel de apoyo por parte de los asistentes a su
candidata, ello posicionara a las candidatas para futuras campanas electorales o en este caso
para la eleccion presidencial y ayudarlas en las distintas negociaciones, coaliciones y posibles
puestos de gabinete. En ambos eventos hubo manifestaciones que se convirtieron en lugares
en donde las candidatas hicieron sus declaraciones representativas, en donde se buscaba
resaltar el mensaje de colectividad y representatividad en las contiendas de luchas de poder;
lo que llevaria a adquirir una identidad colectiva y hasta volverse una masa homogénea y al
unisond, como bien dice Butler (2015) que la reunién y la concentracion de una audiencia es

un acto de reunion y de que los cuerpos que se juntan fisicamente actian como uno solo.

Las candidatas mediante ambos eventos buscaron presentar su YO, donde se
volvieron actores y se personificaron asi mismas y asi poderse dirigir hacia los asistentes, lo
que ayuda en su performance de candidatas vincularse con los asistentes y compartir sus
sentimientos con ellos. Este discurso directo y cercano permite a las candidatas hacer
promesas, hacer declaraciones y contar logros al hacerlo y crear su personaje que permite dar
opiniones en las distintas plataformas politicas, en este caso en sus respectivas

participaciones en el Zocalo.

54



Estas interacciones publicas por parte de las candidatas son episddicas y a través de
escuchar consignas, quejas, reclamaciones de los asistentes, lo deben hacer
transgresivamente, pues ello forma parte de estar dentro de un gobierno demandante, que es
objeto de reclamaciones y si no se toman en cuenta ello afectara su posicion y por lo tanto
sus relaciones con quienes las apoyan. En este sentido Tamayo dice que esto se da por la
pugna y lucha de poder en la esfera publica, en donde diferentes actores y grupos tiene
objetivos e intereses contradictorios y en donde la accidon colectiva y la movilizacién son
fundamentales para lograr cambios politicos y sociales. Uno de ellos es la participacion de la
ciudadania de manera activa por la lucha del poder y la influencia, ya sea de manera
individual, colectiva o a través de un movimiento social y cultural para lograr objetivos en
comun, Para ellos sera necesario que se desafié¢ y se trascienda los limites de las estructuras
e instituciones de poder establecidas, cuestionando a los grupos hegemodnicos y los intereses
dominantes, ello a través de la arena politica con propuestas y promoviendo la transformacién
social y colectiva a través de acciones y de movilizacion social y de recursos. Por ello, ambos
eventos de las candidatas son importantes, pues en ellos se dieron estas cuestiones antes
mencionadas y que podremos dilucidar un poco a continuacion a través de los discursos que

dieron ambas candidatas y que se analizaron.

II1.5.- La encuesta estandarizada

A continuacion, se muestra el analisis de datos de la encuesta estandarizada, los cuales
nos ayudan a hacer una distincion de los distintos tipos de participacion ciudadana que hubo
en los eventos politicos rumbo a las elecciones presidenciales del 2024. En donde se perciben
las distintas actitudes de participacion, las diferencias y similitudes entre ambas coaliciones
partidistas. Para ello, se escogieron las preguntas 9.1, 9.2, 9.3, 9.4, 18, 20.1, 20.2, 20.3, 24,
27.1,27.2,27.3,27.4,27.5,27.6,27.7,27.8 y 29 de la encuesta estandarizada y se realizaron
graficas para su posterior interpretacion. Todo ello a través de cuatro dimensiones de

observacion dentro del cuestionario, las cuales son las siguientes:
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1. La participacion politica en formas de accion politica no transgresivas
(peticion a instancias de gobierno, participacion en grupos de reflexion o
discusion, participacion en consultas ciudadanas y participacion en
organizaciones de vecinos).

2. La participacion partidista.

3. La participacion en discusiones politicas.

4. La participacion politica en formas de accion politica transgresivas
(manifestaciones, invasion de propiedad privada o publica, destruir mobiliario
urbano, acciones simbolicas, ocupacion de edificios, resistir a las fuerzas del

orden, bloqueo de calles o avenidas, forzar fisicamente a otras personas).

A partir de estas cuatro dimensiones que estan dentro del cuestionario de la encuesta
estandarizada que se aplicaron en ambos eventos politicos a manera de cierre de las
candidatas a la presidencia, tanto de Xochitl Galvez como de Claudia Sheinbaum. Todo ello
como parte del proceso de observacion de los cierres de campafa presidenciales en el 2024,
por parte de los compaifieros de la Especialidad en Etnografia Politica y Espacio Publico y de
voluntarios, quienes fueron los encargados de formar equipos y levantar una Encuesta sobre
diversas dimensiones de la participacion politica de las y los asistentes a ambos cierres. Al
ser eventos masivos y de naturaleza efimera, los datos obtenidos son solo una muestra no
representativa y solo se muestra las actitudes de las personas que contestaron y participaron
en las entrevistas, son estos datos que sirven para la presente investigacion a manera
ilustrativa de los niveles participativos de las y los asistentes y para ello las graficas se basan
a partir de un total de 177 cuestionarios (101 en el evento de la Coalicion Fuerza y Corazén

Por México y 76 en el evento de la Coalicion Sigamos Haciendo Historia).

El objetivo de las preguntas escogidas es como ya se ha mencionado las distintas
dimensiones de participacién tanto parecidos como diferencias por parte de las y los
asistentes a los cierres de las coaliciones Fuerza y Corazén Por México y Sigamos Haciendo

Historia. Por ello, la seleccion de preguntas del cuestionario nos da la pauta para conocer si
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han participado en eventos anteriores, en manifestaciones, si estan afiliados a algun partido

politico, si volverian a participar y en qué &mbitos discuten, hablan de politica y con quiénes

IIL.5.1.- Participacion politica no transgresiva

En este apartado, lo importante a destacar es el como la participacion politica se lleva a cabo
de manera colectiva, ya sea por instancias y dependencias gubernamentales, en foros y grupos

de reflexion, por consultas ciudadanas y organizacion con vecinos.

Grafica 1
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Ahora bien, en las encuestas estandarizadas que se realizaron, el 57.6% son mujeres,
el otro 41.2% y el 1.1% optaron por no decir su género. Podemos también observar que la
mayor participacion es por parte de mujeres, que puede ser debido a que ambas candidatas a
la presidencia son mujeres y ambas en sus discursos y propuestas estaban enfocados en
discurso de género, lo cual hacia que las asistentes congeniaran y simpatizaran con ambas

candidatas. Mientras que los hombres iban de acompafiantes principalmente, aunque también
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en apoyo a las candidatas, con la premisa de que una mujer como presidenta de la republica

mexicana podra traer el cambio necesario.

Grafica 2

Participacidn en accion colectiva: peticidon a una
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En la grafica 2 podemos observar que el 23.7% de los asistentes de la CSHH® si han
participado antes en alglin evento de esta indole frente al 22.0% de la CFyCM; es decir, por
parte de la CSHH a habido mas participacion en este tipo de eventos frente a los de la
CFyCM, aunque sea por 1.7% porcentual la diferencia participativa. De igual manera los
asistentes de la CFyCM con un 50.0% no estarian dispuestos a volver a participar en un
evento de esta indole, lo que es significativo y menor al 61.8% de la CSHH, cuya diferencia
es 21.8% en esta respuesta de no ha participado pero que estaria dispuestos a participar de

dicha manera. Mientras que, si se les invitard nuevamente, lo rechazarian de manera

6 La abreviatura CSHH se utilizara para mayor facilidad de interpretacion y hara referencia a la Coalicion
Sigamos Haciendo Historia.

7 La abreviatura CFyCM se utilizara para mayor facilidad de interpretacion y hara referencia a la Coalicion
Fuerza y Corazoén por México.
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inmediata, ello se ve reflejado en la CFyCM con un 28.0%, frente a un 15.5% por parte de la
CSHH vy la diferencia negativa de participacion es de 12.5%, siendo la CFyCM quienes mas

se negar a participar nuevamente.

Grafica 3

Participacién en accidn colectiva: participar en grupos de
reflexidn o discusion

70.0%
60.0%
60.0%
51.0%
50.0%
40.0% 33.3%
0,
30.0% 28.0%
20.0%
20.0%
10.0% I 6.7%
1.0%
0.0% ]
Si, lo hice antes No, pero estaria Si, pero rechazaria No y no estaria
dispuesto a hacerlo hacerlo de nuevo dispuesto a hacerlo

m Coalicién/partido politico Coalicion Sigamos Haciendo Historia

m Coalicién/partido politico Coalicidon Fuerza y Corazén por México

En la grafica 3 comparativa, podemos observar que la participacion colectiva en
grupos de discusion y reflexion politica lo han llevado a cabo antes, con una diferencia de
13.3% entre la CSHH y la CFyCM, su nivel participativo entre ambas coaliciones y que ha
sido elevado y ello se ve también en que estarian dispuestos a integrarse y participar en este
tipo de accion colectiva a pesar de que no lo han hecho, podemos ver el 33.3.% de la CSHH
frente al 20.0% de la CFyCM. El contraste, no han participado en grupos de discusion y no
lo harian, es maun porcentaje mayor en ambas coaliciones, solo con un 9% de diferencia
entre el 60.0% de la CSHH, frente al 51.0% de la CFyCM. En donde podemos ver una clara
diferencia con el 6.7% de la CSHH frente al 28.0% de la CFyCM, que, si han participado,
pero que si se les volviera a invitar no participarian, que su participacion solo es por esa

ocasion. Por ultimo, el 1% de la CFYCM no han participado y no estarian dispuesto a hacerlo.
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Podemos ver el nivel participativo de los encuestados en cuanto a que si participarian en

grupos de discusion y de reflexion, es alto.

Grafica 4

Participacion en accidn colectiva: consulta ciudadana

60.0%
50.0% 48.6%
B (]
0,
43.2% 41.0%
30.0%
23.0%
20.0%
10.0% 8.1%
. 1.0%
0.0% —
Si, lo hice antes No, pero estaria Si, pero rechazaria No y no estaria
dispuesto a hacerlo hacerlo de nuevo dispuesto a hacerlo

W Coalicidén/partido politico Coalicidn Sigamos Haciendo Historia

M Coalicién/partido politico Coalicién Fuerza y Corazén por México

En la grafica 4 comparativa, podemos observar que la participaciéon en accion
colectiva en consulta ciudadana el 43.2% de la CSHH frente al 35.0% de la CFyCM, se nota
una diferencia significativa de un 8.2%. En la respuesta de que no han participado, pero que
estarian dispuestos a participar en una accion colectiva; la diferencia es igual significativa
con un 7.6%, pero con un alto nivel de que si participarian, por un lado, con el 48.6% de la
CSHH frente al 41.0.% de la CFyCM. Donde hay una diferencia participativa muy grande,
es en que, si han participado en accion colectiva pero que rechazarian volver a participar, se
ve el 8.1% de la CSHH frente al 23.0% de la CFyCM, con un 14.9% de diferencia.
Finalmente, el 1% de la CFyCM no estaria dispuesto a volver a hacerlo. Vemos que la
participacion se basa en acciones previas, que no habria cabida en una participacion en

actividades posteriores.
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Grafica 5
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En la grafica 5 comparativa, podemos observar que el 46.1%% de CSHH si ha participado
en organizaciones, colectivos y asociaciones, frente al 32.3% de la CFyCM lo ha hecho. En
cuanto a que no han participado, pero que estarian dispuestos a hacerlo, el 42.1% de la CSHH
frente al 41.4% de la CFyCM, ambas coaliciones estdin muy parejas en este sentid y, la
diferencia es minima, tan solo de un .3%. En la tercera opcion, si han participado, pero
rechazarian volver a hacerlo; con un 11.8% de la CSHH, es mu menor este rechazo frente al
26.3% de la CFyCM. Algo a destacar es que en ambas coaliciones no han participado en este
tipo de agrupaciones, pero si los invitan lo harian y podemos ver que la participacion es

importante y son concientes de ello.
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II1.5.2.- Participacion partidista

En este apartado, lo importante a destacar es el como la participacion politica se extiende a
al sentido de partencia y militancia de las y los asistentes a un partido politico, de so lo
hicieron en algiin momento de su vida y si estarian dispuestos a hacerlo en algin momento
futuro. Ello, es otra forma de participacioén ciudadana, que es una participacion partidista y

de pertenencia.

Grafica 6
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En la grafica 6, podemos observar que el 29.7% de la CSHH frente al 13.7% de la CFyCM
han tenido una membresia a un partido politico, que han pertenecido o pertenecen en la
actualidad, siendo mayormente los participantes de la CSHH haciendo notar una diferencia
de un 16% de membresia y participacion de esta indole. Con un 8.1% de la CSHH frente al
4.2% de la CFyCM han sido miembros de algtn partido politico, pero que ya no lo son, aqui
es una diferencia significativa de un 3.9% entre los participantes de ambas coaliciones. En

cuanto a la tercera respuesta, podemos ver que la diferencia es grande, de un 19.9% de que
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no han pertenecido a un partido politico, siendo la CSHH con un 62.2%, frente al 82.1% de
la CFyCM, siendo esta ultima quien tiene menor participacion de este tipo entre sus

participantes.

IT1.5.3.- Participacion en discusiones politicas

En este apartado, lo importante a destacar es el como la participacion politica se extiende a
otros espacios, en donde se habla y se discute de la vida politica, tanto con amigos, familiares
y compafieros de trabajo por mencionar algunos. En donde hay una variedad en donde hay

mas y menos participacion dependiendo del lugar y con quien se efectué la interaccion.

Grafica 7
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En la grafica 7 podemos observar que el 25.3% de CSHH frente al 25.8% de CFyCM debaten
acerca de politica con sus amigos y que la diferencia entre ambas coaliciones es minima, de
apenas un ,5% y que lo llevan a cabo todo el tiempo. Mientras que 31.6.% de CSHH frente
al 27.7% de CFyCM debaten regularmente lo hacen y de vez en cuando debaten de politica
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con un 21.1% de CSHH frente al 29.7% de CFyCM. Finalmente, quienes tienen una
participacion politica mds intensa son los que pertenecen a la CSHH y que a diferencia de la
grafica anterior que se hacia con amigos, la diferencia aqui es que se realiza con familiares,

que son mas cercanos.

Grafica 8
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En la gréafica 8 podemos observar que el 30.3% de CSHH frente al 30.7% de CFyCM debaten
acerca de politica con sus familiares todo el tiempo. Mientras que 31.6.% de CSHH frente al
27.7% de CFyCM debaten regularmente lo hacen y de vez en cuando debaten de politica con
un 21.1% de CSHH frente al 29.7% de CFyCM. Finalmente, quienes tienen una participacion
politica mas intensa son los que pertenecen a la CSHH y que a diferencia de la grafica anterior
que se hacia con amigos, la diferencia aqui es que se realiza con familiares, que son mas

cercanos.
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Grafica 9
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En la grafica 9 podemos observar que el 30.3% de CSHH frente al 24.8% de CFyCM debaten
acerca de politica con sus colegas todo el tiempo. Mientras que 22.4% de CSHH frente al
26.7% de CFyCM debaten regularmente lo hacen y de vez en cuando debaten de politica con
un 25.0% de CSHH frente al 22.8% de CFyCM. Finalmente, quienes tienen una participacion
politica mas intensa son los que pertenecen a la CSHH y que a diferencia de las dos graficas
anteriores que se hacia con amigos y familiares, la diferencia aqui es que se realiza con
colegas. También se da un incremento en la abstinencia y la discusion en este rubro donde
por 0.3% porcentual que es casi nada y, que se puede decir que en ello ambas coaliciones

estan igual y el nivel participativo de debate con colegas es de un 21% si lo redondeamos.
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Grafica 10
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En la grafica 10 podemos observar que el 43.4% de la CSHH frente al 56.1% de la CFyCM
participan en movimientos sociales o han participado. Mientras que 56.6.% de la CSHH
frente al 43.9% de la CFyCM no han participado de eta forma. En este sentido, la
participacion en movilizaciones sociales de la CSHH ha sido menor que la de CFyCM y

mayormente en no haber participado en algiin movimiento social.
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I11.5.4.- Participacion politica transgresiva

En este apartado, lo importante a destacar es el como la participacion politica se extiende a
otros espacios, en donde se habla y se discute de la vida politica, pero que no solo queda en
ello, sino que se pasa a la accion mediante distintas formas de participacion en el sentido de

movimientos y manifestaciones.
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En la grafica 11 comparativa, podemos observar que el 75.8% de la CSHH frente al 64.8%
de la CFyCM ha participado en manifestaciones de indole politico, siendo la diferencia de
un 11% en el nivel participativo de coalicion. En cuanto a que no han participado en
manifestaciones de ninguna indole, pero que estarian dispuesto a hacerlo, el 12.1% de la
CSHH es menor frente al 16.7% de la CFyCM. En la siguiente opcion se invierte la
participacion y el porcentaje entre ambas coaliciones, siendo la CSHH con 3.0% mayor frente
al 1.9% de la CFyCM con un pequeio 1.1% de diferencia. En cuanto a que no han participado
en manifestaciones y no la harian, la CSHH con 9.1% es menor frente al 16.7% de la

CFyCM, siendo una notable diferencia en esta respuesta con un 7.6%.
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Grafica 12

Participacion para invadir propiedad privada o publica
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En la grafica 12 comparativa, podemos observar que la participacion en invasion de
propiedad privada o publica ha sido muy poca por ambas coaliciones; con un 3.0% de la
CSHH frente a un 1.9% de la CFyCM, dejando una pequefia diferencia de 1,1%. En cuanto
a que no han participado en este tipo de actividades, pero que dejan abierta la posibilidad de
hacerlo, el 15.2% de la CSHH frente al 1,9% de la CFyCM es mayor y se nota la diferencia
con un 13.1% que los pertenecientes a la CSHH si estarian dispuestos a este tipo de actos.
De los que, si han participado, pero que no lo volveria a hacer solo los de la CSSH lo ha
hecho y contestaron, dando un 3.0%. En donde si vemos que la mayoria no ha participado y
no estarian dispuestos a hacerlo, vemos con 78.8% a la CSHH frente al 96.3% de la CFyCM,
donde la diferencia es muy notable con un 17.5% por parte de la CFyCM que no participarian

de esta forma.
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Grafica 13

Participacion para destruir mobiliario urbano
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En la grafica 13 comparativa, podemos observar que la participacion en la destruccion de
mobiliario urbano ha sido muy poca por ambas coaliciones; con un 3.0% de la CSHH frente
aun 3.7% de la CFyCM, dejando una pequeiia diferencia de 0.7%. En cuanto a que no han
participado en este tipo de actividades, pero que dejan abierta la posibilidad de hacerlo, el
9.1.% de la CSHH son los que si estarian a participar de esta forma. De los que, si han
participado, pero que no lo volveria a hacer nuevamente solo estan los de la CSSH con un
3.0%. En donde si vemos que la mayoria no ha participado y no estarian dispuestos a hacerlo,
vemos con 84.8% a la CSHH frente al 96.3% de la CFyCM, donde la diferencia es muy
notable con un 11.5% por parte de la CFyCM que no participarian de esta forma.
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Grafica 14

Participacion en acciones simbdlicas

70.0%
59.3%
0,
60.0% 54.5%
50.0%
40.0%
30.0%
21.2% 21.2% 22.2%
20.0%
13.0%
10.0% 5.6%
3.0%
0.0 =1
Si, lo hice antes No, pero estaria Si, pero rechazaria No y rechazaria hacerlo

dispuesto a hacerlo hacerlo de nuevo

B Coalicién/partido politico Coalicién Sigamos Haciendo Historia

M Coalicién/partido politico Coalicion Fuerza y Corazén por México

En la grafica 14 comparativa, podemos observar que la participacion en acciones simbolicas,
el nivel participativo de ambas coaliciones, ha sido bueno; con un 21.2% de la CSHH frente
a un 13.0% de la CFyCM, dejando una diferencia de 8,2%. En cuanto a que no han
participado en este tipo de actividades, pero que dejan abierta la posibilidad de hacerlo, el
21.2% de la CSHH frente al 22,2% de la CFyCM, dejan un margen minimo de este tipo de
participacion, de tan solo un 1%. De los que, si han participado, pero que no lo volveria a
hacer, con un 3.0% de la CSSH frente a un 5,6% de la CFyCM, dejando una pequenia
diferencia de un 2.6%. En donde si vemos que la mayoria no ha participado y no estarian
dispuestos a hacerlo, vemos con 54.5% a la CSHH frente al 59.3% de la CFyCM, donde la
diferencia es notable con apenas un 4.8% por parte de la CFyCM que no participarian de esta

forma.

70



Grafica 15

Participacion para la ocupacién de algun edificio
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En la grafica 15 comparativa, podemos observar que la participacion en acciones de
ocupacion de algin edificio, el nivel participativo de ambas coaliciones es bajo; con un 6.1%
de la CSHH frente a un 1.9% de la CFyCM, dejando una diferencia de apenas un 5%. En
cuanto a que no han participado en este tipo de actividades, pero que dejan abierta la
posibilidad de hacerlo, el 15.2% de la CSHH frente al 1,9% de la CFyCM, dejan un margen
notable de este tipo de participacion, de un 13,3%. En donde si vemos que la mayoria no ha
participado y no estaria dispuesto a hacerlo, vemos con 78.8% a la CSHH frente al 96.3% de
la CFyCM, donde la diferencia es notable con un 17.5% por parte de la CFyCM que no

participarian de esta forma.
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Grafica 16
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En la grafica 16 comparativa, podemos observar que la participacion en la ocupacion de algin
edificio, el nivel participativo de ambas coaliciones, ha sido regular; con un 12.5% de la
CSHH frente a un 2.0% de la CFyCM, dejando una notable diferencia de 10.5%, sinedno
mads participativos los de la CSHH. En cuanto a que no han participado en este tipo de
actividades, pero que dejan abierta la posibilidad de hacerlo, el 15.6% de la CSHH frente al
9.8% de la CFyCM, dejan un margen notable de este tipo de participacion, con un 5.8%. De
los que, si han participado, pero que no lo volveria a hacer, con un 2.0% de la CSSH
solamente. En donde si vemos que la mayoria no ha participado y no estarian dispuestos a
hacerlo, vemos con 71.9% a la CSHH frente al 86.3% de la CFyCM, donde la diferencia es
muy notable con un 14.4% por parte de la CFyCM que no participarian de esta forma frente
a los de la CSHH.
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Grafica 17

Participacion para bloquear calles o avenidas
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En la grafica 17 comparativa, podemos observar que la participacion en bloquear calles o
avenidas, el nivel participativo de ambas coaliciones, ha sido muy activo; con un 39.4% de
la CSHH frente a un 13.0% de la CFyCM, dejando una buena diferencia participativa de un
26.4%. En cuanto a que no han participado en este tipo de actividades, pero que dejan abierta
la posibilidad de hacerlo, el 21.2% de la CSHH frente al 9.3% de la CFyCM, dejan un buen
margen participativo, de un 11.9%. De los que, si han participado, pero que no lo volveria a
hacer, con un 3.0% de la CSSH frente a un 1.9% de la CFyCM, dejando una pequena
diferencia de un 1.1%. En donde si vemos que la mayoria no ha participado y no estarian
dispuestos a hacerlo, vemos con 36.4% a la CSHH frente al 75.9% de la CFyCM, donde la
diferencia es muy notable con un 39.5% por parte de la CFyCM que no participarian de esta

forma.
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Grafica 18

Participacion para bloquear calles o avenidas
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En la grafica 18 comparativa, podemos observar que la participacion en bloquear calles o
avenidas, el nivel participativo de ambas coaliciones, ha sido poco activo; con tan solo un
3.1% de la CSHH solamente. En donde si vemos que la mayoria no ha participado y no
estarian dispuestos a hacerlo, vemos con 96.9% a la CSHH frente al 100.0% de la CFyCM,
donde la diferencia es minima, con un 3.1% por parte de la CFyCM que no participarian de

esta forma.
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En la grafica 19 comparativa, podemos observar que el 19.7% de CSHH frente al 11.3% de

la CFyCM se siente identificado con el partido politico y organizacidn politica. Mientras que

el 72.4.% de la CSHH frente al 83.5% de la CFyCM se siente identificado y tiene un sentido

de pertenencia a las respectivas coaliciones. Finalmente, el 7.9% de la CSHH frente al 5,2%

de la CFyCM no lo sabe.

Podemos ver a través de estas graficas que el nivel participativo en ambas coaliciones

esta muy presente, unas veces mas que otras y muy pareja en otras con minimas diferencias.

En ambas coaliciones no estarian dispuestos a participar de muchas formas nuevamente que

lo rechazarian, pues ya lo han experimentado y al parecer no les ha gustado a la mayoria y

por lo tanto no estarian dispuestos a participar de esas formas nuevamente.
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II1.6.- La entrevista

A través de la entrevista se puede observar que el nivel participativo es importante,
lo suficiente para asistir a eventos, gritar consignas de apoyd como el “nombre de la
candidata y este nada mds que unidas, unidas. Seamos unidas, jamds, jamas vencidas”
(Casillas; 2024; 47-48). Llevar pancartas y demds simbolos de apoyo, su nivel participativo
se queda en ese plano; puesto que no hay una profundidad el partido politico en cuanto a su
ideoldgica, sus estatutos y ni siquiera de las propuestas de la candidata, solo se participa por
la cuestion de tener privilegios en el sentido de apoyos y oportunidades para laborar, se brinda
y da el apoyo a cambio de algo, asi pues su participaciéon no consciente, reflexionada y

razonada a profundidad, si no que es meramente a conveniencia.

I1I. 7.- La triangulacion

El siguiente cuadro es el resultado de la triangulacion, en donde la primera columna
pertenece a los fragmentos mas relevantes que hablan de la participacion como categoria por
parte de la entrevistada. En la columna de en medio se deriva de la encuesta estandarizada y
la identificacion de los tipos de participacion que se pudieron observar y rescatar. Finalmente,
la tercera columna del cuadro de triangulacion conjunta y desarrolla mas ampliamente el

nivel participativo, sus alcances, caracteristicas y en que consiste.
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Triangulacion

Datos Empiricos

Registro de entrevista Encuesta Participacion
semiestructurada

[...] pues este igual con lonas, | Participacion en | Nivel participativo por gusto y
letreros para pues también va a|apoyo a la|apoyo incondicional por esta
apoyar a la sefiora Sheinbaum este | coalicion, partido | convencido de que la
con letreros dependiendo la ayuda | y/o candidata. candidata representante
[...] (Casillas; 2024, lineas 35-36). cumple con el proposito, se
siente identificado y por ello se
siente representado.

Si, portabamos playeras. Esas nos las | Por iniciativa | La  participacion no es
proporcion6 otra candidata. Otro | propia consciente en su totalidad y
grupo al que pertenecemos y bueno solo es por interés particular.
nos proporcionaron playeras, gorras,
agua para el camino y pues insignias
(Casillas; 2024, lineas 43-45).

Por interés y coaccion Por coaccion Que su participacion y
asistencia se debe a que se
solicitd o se coacciono

A partir de la triangulacion podemos observar que aparentemente hay tres tipos de
participacion en los eventos politicos de las candidatas a la presidencia. El primer tipo de
participacion es el que es conciente, razonado y se apoya al partido, coalicién y candidata
con entusiasmo y con todas las formas que puedan hacerlo y expresarlo, desde playeras,
frases, mantas, pancartas, botones, gorras, consignas, cantos, bailes y demas. En cuanto al
segundo se trata de un nivel participativo a conveniencia; es decir aquel que sabe a lo que va,
pero que no es consciente y no conoce a profundidad y solo asiste por sus intereses
personales; ya que si no asiste puede perder algunos privilegios, porque también es instigado
y que conecta con el tercer tipo de participacion que es por coaccion, obligado y por

cuestiones economicas y laborales.

Lo que también se puede notar que, si bien ha crecido la participacion por parte de la
sociedad mexicana, esta aun adolece de analizar, reflexionar de una manera critica a sus
representantes, si ha aumentado el interés y que aun falta que se trabaje culturalmente, se

instentive mas. Para ello, el nivel discursivo de los actores politicos debe de incrementarse
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en el sentido que motive e incite a conocer a inmiscuirse y que no sea tan burocratico y
técnico, pues ello aleja a las personas, puesto que la politica peca de manejar un nivel

discursivo rampante o como se dice coloquialmente, le echan mucha crea a sus tacos los

politicos.
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IV.- El papel de los medios de comunicacion en las pasadas elecciones

En la actualidad el internet es un gran escaparate para la difusion de la informacion y
divulgacion de la misma y, las ex candidatas presidenciales ocuparon el ciberespacio y todas
las redes sociales para poder hacer su campafia y transmitir sus giras y propuestas, pero al
mismo tiempo también lo hacian los medios informativos y uno de ellos es el perioddico la
Jornada en linea, la cual es un periddico de circulacion nacional y que fue fundado el 19 de
septiembre de 1984, el cual es catalogado por algunos como un diario de izquierda, que ocupa
el cuarto lugar en tiraje a nivel nacional. La jornada en linea al no ser impreso, tiene un mayor
alcance, de ahi que al ser también un medio informativo haya sido el que se escogi6 para la
realizacion de este ensayo, en donde se recopilaron las notas acerca de las candidatas a la

presidencia 2024 del 16 de mayo al 22 de mayo de 2024.

El presente apartado propone explorar y exponer en como se dan y desarrollan las
representaciones sociales de las candidatas a la presidencia 2024 en el periddico La Jornada
en linea y que es relevante porque permite analizar como se construyen y proyectan las
imagenes de las mujeres politicas en los medios de comunicacién. Esto es importante porque
la cobertura mediatica puede influir en la percepcion publica de las mujeres politicas y su
capacidad para ocupar cargos de poder. Ademas, la investigacion puede contribuir a la
identificacion de patrones y tendencias en la representacion de las mujeres politicas en los
medios de comunicacion, lo que puede ser util para desarrollar estrategias para promover una
representacion mas equitativa y justa de las mujeres politicas en los medios de comunicacion.
Ademéas de que los medios de comunicacion promueven e influyen no solo en las votaciones
sino en la participacion de los ciudadanos y también son los encargados de promover,
difundir e instruir una cultura politica en los mexicanos a través de los distintos canales

comunicativos.

Para ello, se plantea la siguiente que los medios de comunicacion construyen y
representan las imagenes de las candidatas a la presidencia 2024 de una forma que puede
hacer que haya participacion, voto a favor o en contra y para ello se tomara en cuenta a

manera de ejemplo de un medio de comunicacidon masiva el periddico La Jornada en linea,
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para conocer qué implicaciones tienen estas representaciones en la percepcion publica de las
mujeres politicas. Y que se pueda identificar los patrones y tendencias en la representacion
de las candidatas en el periddico y la de evaluar® el impacto de estas representaciones en la
percepcion publica de las mujeres politicas. Debido a que la cobertura mediatica de las
candidatas a la presidencia 2024 en el periddico La Jornada en linea reflejara estereotipos y
sesgos de género y, en donde las representaciones de las candidatas en el periddico influiran
en la percepcion publica de las mujeres politicas y su capacidad para ocupar cargos de poder.
Para lo cual se realizO una observacion no participante durante siete dias, los antes
mencionados, en donde se recopilaron las notas que salieron durante ese periodo para su

posterior sistematizacion e interpretacion.

A partir del auge de las nuevas tecnologias, se ha observado que la gente ha
transformado la forma de comunicarse, de interactuar y también de nuevas formas de
adquisicion epistémica. Y son exactamente las personas, pero de dispositivo a dispositivo
que cuente con acceso a internet y pueda acceder a las distintas redes sociales que
intercambian de forma instantanea informacion. Cabe aclarar que los usuarios estan
otorgando diversos usos a las redes sociales, en ocasiones, por ejemplo, se hacen
dependientes de ellas, cayendo en adiccion del uso y participacion; pero también hay quienes
utilizan esas redes bajo una resignificacion de las practicas, tal es el caso de las
movilizaciones sociales o en paralelo se convierte en estrategia politica o en este caso los
suscriptores a la Jornada en linea tanto a su web site o a través de sus redes sociales como
X, Facebook, Instagram que ayudan a sus usuarios y seguidores a enterarse y acceder a las
noticias, acontecimientos y seguimientos como fue el caso de las candidatas a la presidencia

2024.

Es evidente que la tecnologia y los medios comunicativos han dado un giro al cuerpo
de lo social. Internet se vuele un sitio o una red a la cual hay que voltear la mirada, pues se
esta convirtiendo en un espacio donde pareciera que el poder no la tiene un grupo social o un
exclusivo emisor, si no que diversos actores toman en sus manos la responsabilidad de
interaccion comunicativa. Sin embargo, diversas interrogantes salen a luz cuando, como el

caso de México, en donde los medios de comunicacion, las redes sociales cobran un papel

8 Solo de manera exploratoria, puesto que a profundidad se necesitaria mas tiempo e insumos.
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importante en las elecciones presidenciales, asi como en su momento Facebook y Twitter
(ahora X) jugd un papel importante en las elecciones de EUA, esto a partir de estrategias
politicas que se mencionan en el libro de Swan Rupert “El método Obama: las 100 claves

comunicativas del hombre que ha revolucionado el mundo, 2008

La Jornada en linea no solo es un sitio de un medio de comunicacion que informa
sino también es una red social que permite una nueva forma de comunicar, con caracteristicas
sistémicas y donde los usuarios estdn construyendo significados. El siguiente trabajo, por
tanto, pretende entender en como se dan las representaciones de las candidatas a la
presidencia del 2024 en este medio, durante el periodo de campaia previo a las elecciones,
pues para las candidatas presidenciales es y forma parte de su estrategia politica para las
futuras elecciones presidenciales de México. Partiendo de la premisa de que “es imposible

no comunicar” pues la mera interaccion al parecer como un fendmeno social a analizar.

IV. 1.- Las representaciones sociales

[...]representar es sustituir a, estar en lugar de. En este
sentido, la representacion es el representante mental
de algo: objeto, persona, acontecimiento, imagen, etc.
Por esta razon, la representacion estd emparentada con

el signo, con el simbolo. D. Jodelet

Para entender la representacion en el ambito social, debemos acudir a Serge
Moscovici (2008), quien desarrolla y habla de las representaciones sociales, las cuales estan
presentes en el lenguaje, las ideologias y en lo simbolico a través de la colectividad y del
imaginario social con sus implicaciones sociales, culturales e historicas. Al respecto,
Moscovici (1979), retoma esta cuestion a partir de Durkheim y la teoria de las
representaciones sociales, que Durkheim maneja como representaciones colectivas y en
concreto, como, “la especificidad del pensamiento social con relacion al pensamiento
individual. Del mismo modo que, para ¢l [0 sea, Durkheim], la representacion individual es

un fendmeno puramente psiquico, irreductible a la actividad cerebral que lo hace posible, la
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representacion colectiva no se reduce a la suma de las representaciones de los individuos que

componen una sociedad” (Moscovici; 1979, 16).

Retomando a Durkheim, con respecto a las representaciones colectivas, nos dice que
¢éstas “son producciones mentales colectivas que trascienden a los individuos particulares y
que forman parte del bagaje cultural de una sociedad” (Ibanez; 1988, 30). Por lo tanto, las
representaciones sociales se pueden concebir de distintas formas, desde formas sencillas
hasta formas complejas; de modo que a través de ellas se condensan y fijan conjuntos de
significados, mediante sistemas referenciales, los cuales permitirdn realizar una
interpretacion de lo que se suscita, dar un sentido a lo que tener lugar, por asi decirlo. Para
ello, es necesario el establecimiento de categorias que permitan clasificar las circunstancias,
los fendmenos y, obviamente, a los individuos particulares. En consecuencia, la experiencia
diaria y el sentido comun serviran, en tanto propuesta, como una suerte de guia e instrumento
que daré la capacidad de interpretar la realidad en los sistemas intrinsecos de significaciones.
Lo que permitira realizar una interpretacion de la realidad con relacion a los individuos y/o
grupos del mundo con otros y en donde se desarrollan interacciones simbolicas a través del
contacto y los discursos que circulen entre lo publico y lo privado, como sera el caso del

ritual funerario. Ello, nos permitira conocer e interpretar esta practica social y cultural.

De acuerdo con lo dicho, al estudiar las representaciones sociales, el objetivo recaera
sobre el conocimiento del sentido comun; es decir, acerca de como se constituye este
conocimiento a través de las experiencias, la informacion y las cuestiones del pensamiento
que recibiremos y transmitiremos a través de la investigacion. Para ello, se dan dos procesos
de representacion social. En primer lugar, se objetiva y se da una especie de anclaje que nos
permitira establecer condiciones sociales, en torno al saber e integracion de lo que deseamos
conocer y que posteriormente aparecera como funcion basica de las representaciones

sociales. También, aparecerd en un sentido comun, en el que:

[...] en tanto que cuerpo de conocimientos producido de forma espontanea por
los miembros de un grupo, basado en la tradicién y el consenso. Siendo un
conocimiento de primera mano, es en su terreno donde nace y prospera la ciencia.
Segundo, en tanto que suma de imagenes mentales y de lazos de origen cientifico,

consumidos y transformados para servir en la vida cotidiana. En este sentido, el
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sentido comun es penetrado por la razén y sometido a la autoridad legitima de la
ciencia. Este es un conocimiento de segunda mano que se extiende y establece
constantemente un nuevo consenso acerca de cada descubrimiento y cada teoria

(Moscovici; 2008, 685).

A pesar de que esta teoria pueda tener mas de 50 afios, Moscovici aun tiene impacto
en el ambito de las ciencias sociales; puesto que ayuda a entender las relaciones de orden
colectivo, ademas de otras razones, como dar prioridad a los procesos psicoldgicos
individuales. Por otro lado, es menester reparar, aunque sea brevemente, en la terminologia
teorica de Moscovici (1979), quien refiere cuestiones importantes al utilizar los términos
objetivacion y anclaje. El primero de ellos, hace referencia a un proceso operatorio que
principalmente se forma de iméagenes estructuradas de la realidad y que tiene la capacidad y
propiedad de hacer lo concreto en abstraccion, de materializar la representacion. Esto a través
de esquemas conceptuales, los cuales se desarrollan y llevan a cabo mediante tres fases. La
primera, por medio de una construccion selectiva. La segunda, de una esquematizacion

estructurante y, por ultimo, el de la naturaleza.

Ampliando un poco mas estas fases, en cuanto a la construccion selectiva, es el
proceso en donde diferentes grupos sociales y de individuos que los integran propician
informacion y saberes sobre un objeto determinado. Aqui lo relevante, sera la apropiacion y
obtencion de informacion a través de elementos que pueden sufrir transformaciones de las
estructuras del pensamiento para la constitucion del sujeto. En pocas palabras, serd un
proceso adaptativo de los elementos de informacidn que se irdn obteniendo en la interaccion

con los individuos o grupos sociales.

En cuanto a la esquematizacion estructurante, aqui se partird de diversos elementos
obtenidos de la informacién que se han seleccionado previamente de manera deliberada, y
en donde se adapta y organiza el ntcleo esencial de la investigacion o lo esencial de la
representacion; o sea que esquematizacion estructurante es capital en relacion con todos los
demas elementos que estén presentes en el campo de la representacion en sus diferentes

dimensiones.
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Con respecto al tercer punto de naturalizacion, es donde se dard el proceso y
concentracion de los elementos figurativos de la representacion volviéndose elementos de la
realidad; es decir, estos elementos ya se encontraban ahi, solo que estaban esperando a ser
vistos, a ser percibidos, interpretados por conducto de conceptos, categorias y de un lenguaje

inteligible, esto es, comprensible.

Ademas de la objetivacion y sus tres distintas subcategorias, un segundo proceso con
relacion a la representacion social es la del anclaje, que consiste en el enraizamiento social
de la representacion y de su integraciéon con el objeto. En este concepto se integra la
informacion al respecto y se establece un sistema interpretativo y de pensamiento tal como
ya esta constituido. Este anclaje, es un mecanismo que nos permite estar inamovibles frente
a las circunstancias e innovaciones que se nos puedan presentar en relacion y en contacto con
nuestro objeto. Dichas innovaciones, se pueden suscitar a partir de diversas inserciones
sociales, por intereses y por valores propios de los diferentes grupos sociales. Al igual que el

objeto, el anclaje también tiene tres funciones basicas en relacion con la representacion.

La primera, consiste en la funcion cognitiva de integracion de la novedad, la cual gira
alrededor de una dialéctica de asimilacion que desarrolla una estabilidad en el pensamiento
mientras que a la par transforma paulatinamente las mentalidades, con la finalidad de
adaptarse hacia las nuevas realidades que se iran descubriendo. Ello, nos permitira adaptar el

pensamiento y decodificar las realidades que producen las realidades sociales.

La segunda funcion, es la de la interpretacion de la realidad, la cual consiste en que
se actia como mediador entre el individuo y el medio, asi como con relacion a los miembros
de un grupo; esto a partir de la interaccion de la idea cotidiana y de los codigos lingiiisticos

que se comparten en las representaciones sociales.

La tercera funcion, estriba en la orientacion de conductas y relaciones sociales, en la
que se posee un repertorio de representaciones sociales y en la que se desempena un papel
importante de la configuracion de la identidad grupal y la formacion de la conciencia de la

pertenencia grupal.
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Las representaciones sociales son compuestas por diversos elementos valorativos que
pueden orientar a una persona hacia un objeto representado y éstas a su vez producen

significados que la gente necesita para comprender, actuar y orientarse en su medio social.

Hasta esta parte, vemos la parte abstracta y tedrica de la representacion social, pero,
(como se forman? O, ;qué son? Las representaciones sociales son aquellas que bajo ciertas
condiciones presentan una informacion y hay un grado de focalizacion y desface, en el
sentido de que la informacidn que se recibe de los individuos no sera de la misma calidad y
no sera obtenida por todos los miembros o manejada por todos los grupos sociales, pues
variara la calidad de informacion. Puesto que la focalizacion de la informacion, dependera

de la relacion implicita de los sujetos y de los intereses particulares de cada individuo.

Las representaciones sociales intentan enlazar lo individual y lo colectivo, lo
psicolégico y lo social, “la teoria de las representaciones sociales trata del conocimiento
(incluyendo contenidos cognitivos, afectivos y simbdlicos) que juega un papel significativo
para las personas en su vida privada y en la vida y organizacion de los grupos en los que

viven” (Wagner y Elejabarrieta; 2007, 816).

Como toda construccion del pensamiento humano, el definir de manera clara y que sea una
verdad absoluta, es dificil, pero podemos decir que las representaciones sociales son un
constructo complejo y ya Moscovici habia hecho la advertencia al respecto: no es facil captar
la naturaleza de las representaciones sociales; y no es una tarea nada facil, debido a que se
trata de un concepto en el que “confluyen nociones de origen socioldgico, tales como la
cultura o la ideologia, y nociones de procedencia psicologica, tales como la de imagen o la
de pensamiento” (Ibanez; 1988, 32). Para Moscovici (1979), las representaciones sociales

son:

[...] entidades casi tangibles. Circulan, se cruzan y se cristalizan sin cesar en
nuestro universo cotidiano a través de la palabra, un gesto, un encuentro. La
mayor parte de las relaciones sociales estrechas, de los objetos producidos o
consumidos, de las comunicaciones intercambiadas estan impregnadas de ellas.
Sabemos que corresponden, por una parte, a la sustancia simbodlica que entra en

su elaboracion y, por otra, a la practica que produce dicha sustancia, asi como la

85



ciencia o los mitos corresponden a una practica cientifica y mitica (Moscovici;

1979, 27).

Podemos decir que, a través de distintos autores, las representaciones sociales son
instrumentos en los que el individuo, o el grupo, aprehende su entorno, y los niveles de las
estructuras sociales son asequibles a dicha representacion, la que termina por desempefar
una relacion con el grupo social y la comunidad social. Ahora bien, otros autores entienden
y han tratado de definir la importancia de la representaciéon social como un lenguaje

representativo.

IV. 2.- Los Medios de Comunicacion y su importancia en las elecciones

Los medios de comunicacion siempre han jugado un papel fundamental en los
distintos comicios electorales, solo que con el paso del tiempo y con las nuevas tecnologias
su participacion, papel y forma de interactuar con las audiencias ha ido cambiando, siendo el
uso de la tecnologia, el internet y las redes sociales mas intensa en las contiendas electorales
y ello se vio reflejado en las elecciones presidenciales de México 2024. Su importancia radica
en la capacidad de influir en la opinidn publica y en la toma de decisiones de los ciudadanos.
A partir de ello, podemos observar el comportamiento de los medios de comunicacién
durante el proceso electoral del 2024 y con ello establecer indicadores que permitan medir la
presencia de diferentes actores politicos, sus representaciones, su alcance en la esfera publica

y politica.

Los medios de comunicacion son responsables de informar a la ciudadania sobre las
candidatas, sus propuestas y sus politicas. Esto les permite a los votantes tomar decisiones
informadas sobre quién elegir. En donde los medios al ser parte de esta nueva era de la
informacion también se han convertido en observadores privilegiados de distintos sectores y
grupos politicos y clases sociales, ya que configuran una comunicacion mediatica sino
publica y ponen al centro la discusion el régimen politico y econdmico correspondiente, en
donde dan criticas en asuntos de gobernabilidad y de clasificar las problematicas sociales y
de la vida diaria. Donde también exigen rendir cuentas a los sistemas democraticos y de

gobernanza y en donde los medios de comunicacion también pueden influir en la percepcion
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publica de los candidatos a través de la cobertura que les brindan. Por ejemplo, si un medio
de comunicacion da mas cobertura a una candidata que a otra, esto puede influir en la
percepcion que los votantes tienen de esa candidata. Por ello, es de suma envergadura el
destacar que, en México, la Constitucion establece que los medios de comunicacion deben
suspender la difusion de propaganda gubernamental durante las campaiias electorales. Esto
es para garantizar que los medios de comunicacion no sean utilizados para influir
indebidamente en la opinidn publica. En este sentido, los medios de comunicacion jugaron
un papel crucial en las elecciones presidenciales de México 2024, ya que informaron a la
ciudadania, influyeron en cierto sentido y grado en la percepcion publica de las candidatas y
tuvieron que cumplir con ciertas regulaciones para garantizar la equidad y la transparencia
en el proceso electoral pasado a través de ciertos principios, como lo son: libertad de

expresion, pluralismo, imparcialidad y veracidad.

IV.3.- La Jornada en linea y su representacion mediatica

Para ampliar y poner a manera de ejemplo el como se dan estas representaciones se
recurre al enfoque cualitativo, el consistio en la recoleccion y analisis de datos, los cuales
con frecuencia sirven primero, “para descubrir cudles son las preguntas de investigacion
mads importantes y después, para refinarlas y responderlas” (Sampieri; 2010: 7). El enfoque
cualitativo parte de un esquema inductivo y expansivo; el cual se utiliza para descubrir y

refinar preguntas de investigacion.

Por otra parte, los autores Blasco y Pérez (2007), senalan que la investigacion
cualitativa estudia la realidad en su contexto natural y cémo sucede, sacando e
interpretando fenomenos de acuerdo con las personas implicadas. Para Taylor y
Bogdan (2010), se refieren a la metodologia cualitativa como un modo de encarar
el mundo empirico, sefialan que en su mas amplio sentido es la investigacion que
produce datos descriptivos: las palabras de las personas, habladas o escritas y la

conducta observable. (Falcon; 2016, 71).
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Con la introduccion de las tecnologias de la informacién y la comunicacion en la vida
cotidiana, las representaciones sociales han llegado a adquirir una nueva dimension, la
virtualidad, que, al ser considerada una opcidon para el desarrollo de relaciones
interpersonales, ha demostrado también ser un nuevo espacio para la produccion cultural en
que las ideas de corporeidad, espacio y tiempo no existen tal como se conciben clasicamente.
Esto ha traido grandes cambios en la manera de pensar los fendmenos sociales, asi como
nuevos conceptos para el desarrollo de las metodologias de investigacion en el campo de las
ciencias humanas. En este sentido Falcon (2016) nos dice que hay una transformacién
paradigmatica, la etnografia virtual viene a requerir un redimensionamiento de sus conceptos
y la adaptacion de sus principios basicos al estudio de las representaciones sociales mediadas
por las tecnologias digitales, principalmente representadas por Internet, y en este caso el
periodico La Jornada en linea. El proceso de investigacion no varia mucho de la etnografia

antropologia a la antropologia virtual, puesto que en las dos:

El objeto del investigador etnografico es observar para interpretar y asi explicar la
vida de los grupos, por medio del conocimiento producto de la descripcion,
interpretacion y explicacion. Para ello, los métodos cualitativos son una poderosa
herramienta descriptiva que permite inferir, explicar y describir los fenomenos, asi
como las causas de influencia reciproca inmediata (Hyles y Huberman, citados por
Rusque, 2007: 55). De igual manera, las palabras y narraciones son superiores a las
cifras para describir las cualidades intrinsecas de los fendmenos observados a partir
de un nivel de comprension intuitiva de los mismos, y es imposible por otros
métodos. De ahi que Rusque (2007) plantea cuatro fases basicas del proceso de
investigacion etnografica. En la primera se selecciona el campo de estudio y se
determinan las interrogantes de la investigacion, asi como el marco tedrico. En una
segunda fase se seleccionan los informantes y fuentes de datos, las estrategias de
recoleccion y almacenamiento de informacion. La tercera fase es el trabajo de
campo mismo, mientras en la cuarta se realiza el analisis de la informacion. (Falcon;

2016, 73).
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Ahora bien con el ingreso y el uso de la tecnologia en los comicios electorales, como
plataformas de difusion, la etnografia virtual juega un papel importante y es considerada hoy
en dia como un elemento determinante de la época posmoderna; ya que con ella se interpreta
que el elemento tecnoldgico estd cambiando la sociedad actual, transformando de manera
acelerada la forma como la gente vive, trabaja y se relaciona y sobre todo los cambios en la
politica, las contiendas y las representaciones sociales y politicas de los diversos actores
politicos o en este caso de las candidatas a la presidencia de México 2024 y que forman ya

del dia a dia y de la vida cotidiana:

Permiten ubicar esta época en un contexto historico, brindando una estructura
explicativa que convierte la experiencia del pasado en fuente de aprendizaje
relevante. Lo que estamos viviendo en este momento es la transicion de una época
relativamente estable, en la que la industria y el mercado convencional regian el
desarrollo de los estados-naciones, a una fase de crisis paradigmatica en la que se
percibe una visiéon del mundo mas enfocada en el ser humano, y donde la
informacion y el conocimiento son elementos determinantes para el desarrollo de

las naciones. (Falcon; 2016, 74).

A través de la etnografia virtual nos permite recopilar datos y observarlos, de ahi que
se llevara a cabo una observacion no participante, la cual es una técnica que ha sido utilizada
en varias disciplinas como instrumento en la investigacion cualitativa para recoger datos
sobre la gente principalmente, los procesos sociales, politicos y las culturas. Como su nombre
lo indica, en este tipo de observacion el investigador no participa en el funcionamiento
regular del grupo, Uinicamente se limita a observar de forma silenciosa y desde un punto
donde no estorbe. De ahi que la técnica metodoldgica que se empleo fue la de observacion

no participante.

La observacion no participante de acuerdo a De Gortari (1980), es “el proceso que el
hombre utiliza para obtener informacion objetiva acerca del comportamiento de los procesos

existentes.” De esa forma se toma informacion y se registra para su posterior andlisis. En la
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investigacion buscamos conocer como las candidatas a la presidencia son representadas,
enunciadas, con qué frecuencia y de qué tipo en el periddico La Jornada en linea, que es 'y
fue un medio utilizado para difundir sus propuestas politicas durante el proceso electoral, por
ello esta estrategia metodoldgica permitird recopilar la informacion requerida de cada uno de

los sujetos a estudiar.

Se utilizard especificamente la observacion no participante, puesto que se hara un
seguimiento de las notas, articulos publicados en La Jornada en linea, del dia 16 de mayo al
22 de mayo de 2024. El lugar de analisis: La Jornada en linea. Poblacion: Candidatas.

Duracién de observacion: siete dias por veinticuatro horas cada dia.

Hallazgos

La Jornada en linea es un medio de comunicaciéon importante en México, y su
representacion mediatica en las elecciones de 2024 es un tema relevante. Donde este medio
dio cobertura mediatica de las elecciones presidenciales de 2024, se centro en las propuestas
de las candidatas, sin mostrar una inclinacion politica deliberada en el caso de las candidatas,
pero como acotacion o nota, al candidato Maynez fue al que menos exposicion se le dio en
el medio, solo lo enuncio como curiosidad, puesto que en este caso solo es acerca de las
candidatas presidenciales Claudia Sheinbaum y Xo6chitl Galvez. Es importante destacar que
la representacion mediatica de las elecciones puede influir en la opinion publica y en la toma
de decisiones de los ciudadanos. Por lo tanto, es fundamental que los medios de
comunicacion como La Jornada en linea a la hora de informar brinden una cobertura

equilibrada y objetiva de las elecciones.

Ahora bien, como ya se expuso anteriormente, los datos recabados de ambas
candidatas en La Jornada en linea muestran efectivamente que ha ambas candidatas se les
dio espacio en el medio de comunicacion, con el mismo trato, lenguaje y tipo de redaccion.
La diferencia que se pudo observar en los datos recabados es de que hubo mas notas
publicadas de la candidata presidencial Claudia Sheinbaum, de estas notas la mayoria era de
indole positiva, de que adelantaba en puntos de preferencia, de su gira, de que no habria

corrupcion y por la parte negativa solamente cosas en torno a la oposicion.
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En el caso de la exposicion en el medio de la candidata Xochitl Gélvez, esta tuvo
menos notas publicadas, de las cuales la mayoria eran de indole negativo, de corrupcion, de
su hermana, de las malas acciones de los partidos a los que representaba. Asi que se puede
inferir que, si bien el lenguaje formal y comunicacional que se empleo en las notas de ambas
candidatas, fue ecuanime y trato de ser igualitario, no lo fue su contenido ni la exposicion,
temporalidad, regularidad. Lo que podria decirse que por parte del medio hubo preferencia y
apoyo a la candidata de MORENA, Claudia Sheinbaum con 12 notas de ella, mientras que la
otra candidata tuvo solamente 10. Ademas de que en la seccidon de opinidn y otras tuvo mas

menciones.

Asi pues, La Jornada en linea, es un medio que tiene una representacion social y que
representa un sector de la sociedad mexicana y que a su vez también funge como escaparate
de representar a amabas candidatas presidenciales, de informar lo que andaban haciendo, sus
propuestas, asi como sus disputas en la arena politica. Este medio de comunicacion en linea
presenta una forma en que un medio sutilmente puede apoyar y representar una linea politica,
postura, ideologia, partido y apoyo a una candidata, con lo cual puede modificar la percepcion
de los lectores y quienes se informen, lo que lleve a que reafirmen su eleccion por su
candidata, duden o modifiquen su preferencia; es decir, si tienen injerencia en como se

perciben las candidatas y como estan son presentadas y representadas en su linea editorial.

Los medios de comunicacion o en este caso La Jornada en linea es una herramienta
de comunicacion virtual que normalmente aglutina una comunidad de personas que se
informan, comparten un interés o desean compartir su tiempo y experiencia en la parte de
comentarios, que es una parte donde interactuan a diferencia de la impresion del diario. Estos
medios de comunicacion forman un sistema comunicativo de comunicacion interactuante
que puede ser respondido inmediatamente con un sujeto o mas, por ende, las redes sociales
estan en pleno auge y son un fendmeno imparable y revolucionario que lleva a la virtualidad
las representaciones sociales, las ideologias, propuestas y puede modificar y cambiar
percepciones de politicos e influir en elecciones. Ya no solo los medios de comunicacion,
sino también las redes sociales de estos medios y otras se han convertido en algo que los

nifios, adolescentes y jovenes usan continuamente. Para ellos es un medio de expresion y de
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comunicacion en el que comparten todo lo que hacen, siguen comunicados con sus amigos

una vez que llegan a casa, comparten archivos, fotos, videos o propaganda politica.

Pero en el ambito de la politica constituye un avance, pues son las primeras elecciones
presidenciales donde los candidatos se sumergen en este sistema que otorga la posibilidad de
que ciudadanos intervengan en los procesos politicos y electorales, mas alla de las formas de
participacion tradicionales: el voto secreto y directo, la asistencia a mitines o marchas, las

cartas a los periodicos o las llamadas a estaciones de radio o tv.

Los tweets criticos de los seguidores, los tweets de las propuestas de los politicos, o
las diversas formas de expresion politica novedosas en México a partir de estos medios y
redes sociales, llaman la atencion porque, a diferencia de los medios tradicionales que exigen
identificacion de los ciudadanos que solicitan un espacio de expresion, las redes sociales en
internet no obligan a nadie a que lo haga, aunque muchas veces para las candidatas a la
presidencia se torne en forma de “ventaja”, pues el denominado bot/robot digital como forma

de manipulacion, esta presente, sobre todo por el anonimato que se muestra en la red.
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V.- Conclusiones

Como hemos visto, el estudio de la participacion politica es parte de la cultura politica
en México, ha sido incorporado desde hace ya algunas décadas; sin embargo, el interés e
impacto que ha tenido en los ultimos afios en materia de la ciencia politica ha sido importante.
Esto se debe que, a través de los diferentes estudios, se ha podido conocer el nivel de
participacion y de cultura politica que posee la sociedad mexicana y del como esta mediante
su participacion se ve reflejada en los procesos electorales, los procesos politicos, los
fenémenos sociales y culturales que en cierta medida son complejos y dificiles de explicar
por medio de otros criterios. Ello se vio en los pasados eventos politicos de las candidatas a
la presidencia del 2024, en donde la participacion fue muy activa por parte de los
simpatizantes de ambas candidatas, su apoyo con diferentes formas de hacerlo, desde porras,
vestimenta, consignas, carteles, mantas, peluches e infinidad de objetos en apoyo a sus

candidatas.

El andlisis que nos ofrece la participacion y la cultura politica, es enriquecedor; puesto
que nos permite una integracion de la conducta, comportamiento y nivel participativo de la
sociedad mexicana y que puede aportar como nuevos datos a la ciencia politica, la politica
comparada, sino también que nos permite usar herramientas, técnicas de disciplinas como la
psicologia, la antropologia, la filosofia, las cuales nos ayudan a conocer y percibir las
estructuras subjetivas que estan implicitas en la realidad socio-politica. Ello, a través de
orientaciones cognoscitivas, afectivas y evaluativas que nos permiten analizar no solo a los
participantes sino también a las instituciones politicas de manera formal empleando
metodologias, técnicas y teorias; las cuales nos permitan conocer y analizar de manera

general los aspectos de la cultura politica en México.

Las reflexiones que se derivan de este trabajo pretenden hacer énfasis en la
importancia y la relevancia de la participacion politica por parte de los ciudadanos en cierres
de campana y que forman parte de la cultura politica en México, su implicacion en la
democracia mediante la participacion del ciudadano. La cultura politica democratica de

Meéxico es una realidad que la hay y estd presente tanto en la vida publica como en la vida
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politica en la sociedad mexicana; sin embargo, también se debe ser consciente de que hay
dentro de esta cultura politica se encuentran subculturas politicas’ que son variadas y
distintas. Cada una de estas “culturas politicas” cuentan con un tipo de ciudadano, de valores,
de percepciones, de manifestaciones y de interpretaciones con relacion al sistema politico

democratico y con las relaciones que tienen en su comunidad politica.

Finalmente, a través de este primer acercamiento a la participacion ciudadana y
politica se logra ver que es muy importante para el Estado en el cual nos encontramos, que
se nota el apoyo por su representante politico favorito, aunque no se conozca a fondo sus
propuestas, su ideologia del partido que representa, lo que si es que ha ido incrementando el
nivel participativo de la sociedad mexicana. Se logré conocer el nivel participativo y como
se menciono en la triangulacion se vislumbra tres tipos de participacion ciudadana/politica y
que ella dependerd, incrementard y decrecerd dependiendo del nivel de cultura politica que

establezca y se reproduzca en el Estado mexicano.

% Algo asi como la frase celebré del EZLN que dice: “Un mundo donde quepan muchos mundos”. En este caso,
al ser México un Estado pluricultural no habra una sola cultura politica y la que hay solo serda como punto de
partida; ya que dentro de ella hay una infinidad de culturas politicas, propias de las diferentes sociedades que
integran a México.
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Anexos

Anexo 1

CUADRO 4

JOVENES
Antes de 2012, ¢{ya habia votado en

. ey Hombres Mujeres Total

elecciones anteriores?
Si 48.24% 48.14% 48.18%
No 51.17% 51.04% 51.10%
No respuesta 0.59% 0.83% 0.72%
Total 100.00% 100.00% 100.00%
Total 1534 1932 3466
Fuente: Encuesta Politica de los Jovenes 2012, pregunta 65

CUADRO 5

JOVENES
¢ Piensa ir a votar este 1 de julio? Hombres Mujeres Total
Si 91.17% 91.52% 091.37%
Mo 4.79% 4.70% 4.74%
Mo sabe 3.66% 3.54% 3.60%
No respuesta 0.37% 0.23% 0.29%
Total 100.00% 100.00% 100.00%
Total 1337 1722 3059

Fuente: Encuesta Politica de los lovenes 2012, pregunta 67
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Anexo 2
Encuesta Estandarizada

La siguiente encuesta estandarizada que se aplicacion en ambos eventos fue realizada por las
alumnas y los alumnos de la licenciatura en sociologia, asi como a Raul Ruiz Coria
(especialista en EP y EP) que integraron el Grupo de Encuesta, para realizar la practica
compartida “compilacion de narrativas y datos in situ” con las y los integrantes del grupo de
la especializacion (Daniela, Adalberto Abimael, Fernando, Yordany, Adela, Itzel, Julio, Luis

Alberto, Leonardo y Axel).

UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA, AZCAPOTZALCO/EPYEP

La UAM/EPYEP organiza una investigacién sobre la politica contenciosalparticipaciéon politica. La
entrevista/encuesta tiene como propdsitos ampliar y precisar el conocimiento sobre los Cierres de
Campanfa Politica 2024. LA INFORMACION QUE NOS PROPORCIONE, SERA TRATADA
CONFIDENCIALMENTE CON FINES NETAMENTE ACADEMICOS. Le agradecemos por
adelantado su colaboracion y por su tiempo, para responder a esta entrevista.

Levantamiento durante el Cierre de Campafia Politica (CCP): CON DURACION DE UN DIA

NUMERO DE FOLIO: __ _

Coalicion Coalicion Partido [ ]
Sigamos Fuerza y | Movimiento
Haciendo Corazén por | Ciudadano
Historia México
[] [] [1]

FECHA:

LOCALIDAD:

ALCALDIA:

ENTREVISTADOR/A:

CAPTURISTA:

REVISOR:

MOMENTO DE APLICACION DE LA ENCUESTA:
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Antes de Durante los Después de
iniciar el CCP discursos terminar el
(1) (2) evento []

(3)
[ ] [] []

A. Género (ANOTAR SIN PREGUNTAR):
1) Mujer []
2) Hombre

)
3) No binario
4) Prefiero no decirlo

[]
[1]
[]
[]

B. s Cuanto afios cumplidos tiene Ud.? (S| ES MENOR DE 18 ANOS, SUSPENDER LA
ENTREVISTA): [ ][]

C. ¢En cudl colonia vive usted? ¢;De cual
municipio/alcaldia? y éste/a jen cudl estado se ubica?

1. ¢ A través de qué medio se enterd sobre el proceso electoral ... y en qué medida (MOQSTRAR
TARJETA “A”) ...7?

Mucho (1) | Algo | Poco | Nada | No contesté (NO LEER)
2 | B | @) (9)

a. De la prensa L1 L1 L1 L] L] L]
escrita
(periédico)

b. De los L1 L] L] L] L] L]
noticieros

televisados
(television)

c. De los L1 L] L] L] L] L]
noticieros
radiofénicos
(radio)

d. De los L] L1 L1 L] L] L]
Vecinos

e. De los L] L] L1 L] L] L]
familiares

f. De los amigos

g. De las redes L1 L1 1 L1 L] L1
sociales
digitales (de
cual plataforma:
¢ Tik Tok,
Instagram...
(ANOTAR)?

h. De oftro L] L] L] L] L] L]
medio, ¢cual?:
(ANOTAR)
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2. La propaganda politica difundida a través de los medios sefialados (MOSTRAR TARJETA “A”)
¢ ha influido mucho, algo, poco o nada en tu preferencia politica?

Mucho | Algo | Poco | Nada | No contesté
(1) @ | G | @ (NO LEER)
(9)
a. De la prensa escrita (periédico) L] L] L] [ ] L]
b. De los noticieros televisados (television) L] L] L] [ ] L]
c. De los noticieros radiofénicos (radio) L] L] L] [ ] L]
d. De los vecinos L] L[] L[] [ ] L]
e. De los familiares L] L] L] L] L]
f. De los amigos L] L] L] L1 ]
g. De las redes sociales digitales (de cual L] L] L] L] L]
plataforma: ¢, TikTok, Instagram...
(ANOTAR)?
h. Otro (ANOTAR): L] L] L] L] L]

3. ¢Recuerda algun lema de la candidata o del candidato de su preferencia?
1) Si... ¢ Cuél? (ANOTAR)

2) No

L]

4. Usted ¢ escuchd y/o vio los debates entre las candidatas y del candidato presidenciales?

1) Si (pasar a pregunta 5)

[ ]

[ ]

2) No (pasar a pregunta 6)

[]

CCCCCCEL

C

5. ¢ Cual es su opinion acerca de la forma en que las CANDIDATAS o el CANDIDATO trataron los
siguientes temas... (MOSTRAR TARJETA “B”) ..., muy buena, buena, mala o muy mala?

Muy buena Buena Regular Mala Muy No contesto
1 2) (3) 4) mala (5) (NO LEER)

9)

1.A. Salud y educacién [ ] L] [ 1] [ 1] [ 1] [ 1]

2.A. Corrupcion y L] L] ] L] L] L]

transparencia

3.A. No discriminacién L] L] L] [ 1] [ 1] [ 1]

y grupos vulnerables.

4.B. Crecimiento L] L] L] L1 L1 L1

econdmico

5.B. Empleo e Inflacién L] L] L] [ ] [ ] [ 1]

6.B. Pobreza y L] L] ] [] [] []

Desigualdad

7.B. Cambio Climatico L] L1 L] [ 1] [ 1] [ 1

8.B. Desarrollo L] L] L] [1] [1] [ 1]

Sustentable

9.C. Politica social L] L] [ 1] [ ] [ 1] [ 1

10.C. Inseguridad y ] L] L] L] L1 L]

crimen organizado

11.C. Migracién vy L] L] [ ] [ ] [ 1] L1

politica exterior

12.C. Democracia [ ] L] [ [ 1] [ 1] [ 1]

13.C. Pluralismo vy 1] L] L] [ ] [ ] [ 1]

divisiéon de poderes

CCCCCCCECCCECCE

6. ¢ Qué tan articulado considera que esta el programa de gobierno propuesto con los objetivos de

usted?

| 1) Muy articulados

[]
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2) Articulados

3) Algo articulados
4) No articulados
5)
9)

No sabe
No contestd (No leer)

7. ¢ Con quién vino al CCP?

Solo

1)

2) Con amigos cercanos
3) Con vecinos
4)
5)

Con colegas del trabajo
Con mi familia
6) Con mi organizacion
/grupo/movimiento
7) Otro ¢Lo podria mencionar | [ |

por favor?
(ENTREVISTADOR/A
ANOTAR) (combinacién
posible):

8. Para asistir ¢ obtuvo algun tipo de apoyo como... (LEER)?

1) Material para el CCP L1 |[]
(ANOTAR)

2) Transportacion [ ]
3) Comida [ ]
4) Dinero [ ]
5) Otro tipo de apoyo. ¢Lo podria | [ 1
mencionar por favor?
(ENTREVISTADOR/A ANOTAR)
(combinacién posible):

9) No contestdo (ENTREVISTADOR/A: NO | [ 1
LEER)

9. Ademas de su participacion en este CCP ; ha participado en alguna de las acciones siguientes?
(MOSTRAR TARJETA ZC”)

Si, lo No, pero

hice estaria
antes | dispuesto
(1) hacerlo

(2)
1) Una peticion a una [] [] []
instancia de gobierno
2) Participar en grupos de [] [] []
reflexion o discusién

3) Consulta ciudadana

4) Organizacion de
Vecinos

5) Otra(s) accion(es). [ ] [] []
;La(s) podria mencionar

[]
[1]
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por favor?
(ENTREVISTADOR/A
ANOTAR):

10. Piensa usted que este CCP es eficaz para... (ENTREVISTADOR/A/A MOSTRAR TARJETA
“D2):

(No
leer)
Muy | Algo | Nada | No
eficaz | eficaz | eficaz | sabe
(1) (2) (3) (9)
. demostrar fuerza | [ ] [1] [1] [] []
politica

. apoyar a que se | [ ] [] [] [1] [ ]
cumplan los objetivos
prometidos de
gobierno

. crear consciencia | [ ] [] [] [] [ ]
en la opinién publica

promover el | [ ] [] [] [] []
dialogo entre
ciudadanos y los
responsables

politicos

crear lazos | [ 1] [] [1] [] []
solidarios entre la
gente

... mantener redes de | [ 1] [1] [ 1] [1] []
relacion ciudadana

¢Para qué mas cree | [ ] [1] [1] [] [1]
que es eficaz este
CCP?
(ENTREVISTADOR/A
ANOTAR):

11. En las pasadas elecciones de 2018 ;por cual coalicion/alianza o partido voté usted?
(ENTREVISTADOR/A MOSTRAR TARJETA “E”)

1) Por México al Frente (PAN, |1 |[]
PRD, Movimiento Ciudadano)
(pasar a la pregunta 13)

2) Juntos Haremos Historia | []
(Morena, Partido del Trabajo,
Partido Encuentro Social) (pasar a
la pregunta 13)

3) Todos por México (PRI, PVEM, | []
Nueva Alianza) (pasar a la
pregunta 13)
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4) Por candidato independiente | L]
(pasar a la pregunta 13)

5) Por ninguna/o (pasar a la | []
pregunta 12)

6) Por otro: (ANOTAR | L1
TEXTUALMENTE)

12. Si no voté por algun candidato ¢ cual fue el motivo? (LEER...)

1) No tenia credencial del IFE []
2) En ese momento no me interesd []
votar

3) Estaba en contra de las elecciones

4) Otra razén/motivo ¢ Podria decirme
cual? ENTREVISTADOR/A
ANOTAR):

9) No contesté (ENTREVISTADOR/A []
NO LEER)

13. En las proximas elecciones del 2 de junio de 2024 ;votara por la candidata de... (LEER) ... o
por el candidato de MC?

1) Candidata del PAN, PRI, PRD | L1 | [1
(Fuerza y Corazoén por México)

2) Movimiento Ciudadano L1

3) Candidata de Morena, PT, | ]
PVEM (Sigamos Haciendo
Historia)

4) Por otro(a): (ANOTAR): L]

5) Por ninguno, ¢por qué? | []
(PASAR A LA PREGUNTA 16)

14. ¢ Por cual motivo? (ANOTAR):

15. En 2024, ademas de ser otorgado como senald, se vera su voto guiado para... (MOSTRAR
TARJETA “F”)
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1) Totalmente de acuerdo

L]

2) De acuerdo

3) En desacuerdo

4) Totalmente en desacuerdo

5) No sabe (NO LEER)

9) No contesté (NO LEER)

Cl C O O C

18. ¢ Es o fue miembro (o afiliado) de un partido politico?

1) Si, soy miembro (o afiliado) de partido.
(Pasar a la pregunta 19)

[]

[]

2) Fui miembro de un partido, pero ya no.
(Pasar a la pregunta 19)

[]

3) No, nunca he sido miembro de un
partido. (Pasar a la pregunta 20)

[]

9) No contesté (Pasar a la pregunta 20)

19.

1) que el partido, coalicion o |[_] |[_]
candidata/to no gane (voto de castigo)
(ANOTAR):
2) votar por los candidatos/tas al | []
senado y a la cdmara de diputados
federales del partido/coalicion (voto util)
3) para generar contrapesos en el | []
ejercicio entre los poderes (E, L, J)
(voto util):
4) Otra razon/motivo (ANOTAR): L]
9) No contesté (NO LEER) L]
16. ¢ Cual es el sistema de gobierno que prefiere usted...?
1) El presidencialista L1 L]
2) El representativo L]
3) Le es indiferente | []
presidencialista o representativo
4) No sabe cual elegir L]
9) No contesté (NO LEER) L1

17. “En ciertas circunstancias, se prefiere un gobierno duro para establecer el orden publico y
resolver problemas como la inseguridad y el desempleo”. Digame si esta... (LEER LAS OPCIONES)

L1

¢ Cual partido es/fue?

(ENTREVISTADOR/A ANOTAR):
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20. ¢Usted discute de politica... (ENTREVISTADOR/A, LEER ITEMS Y MOSTRAR TARJETA
“G”)?

Reg De vez (No
Todo ular en leer)
el men cuando Nun No
tiempo te ca contestd
(2) 3) 9)

...con sus| [] [] [1] ] [] []
amigos
...con su [ ] [] [1] [] [] []
familia
...con sus [] [] [1] [] [] []
colegas
...otros/as: [ ] [] [1] [] [] []

(ANOTAR
TEXTUAL
MENTE)

21. ¢Con cudl partido se siente méas identificado? (ENTREVISTADOR/A ANOTAR):

22. En general, ¢usted aprueba o desaprueba la forma en cémo el... (LEER ITEMS MOSTRAR
TARJETA “H”) ... actud en relacion con el proceso electoral? (INSISTIR): ;lo (APRUEBA O
DESAPRUEBA) totalmente o algo?

Aprueba Aprueba | Aprueba | Desaprueba No
totalmente Algo Totalmente sabe
(1) Poco (5)
(2) 4)
3)

a. Instituto tJ t tJ o N
Nacional Electoral
(INE)
b. Tribunal b L] b ol B
Federal Electoral
del Poder Judicial
de la Federacion
(TRIFE)
c. Gobierno de la ] o ] el B
Ciudad de México
d. Gobierno - o - N L
Federal
e. Fiscalia ] o ] el B
Especial para la
Atencion de
Delitos
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Electorales
(FEPADE-FGR)

23. (MOSTRAR TARJETA “I”) ;Coémo calificaria al... (LEER OPCIONES) ..., en una escala del 0
al 10, donde 0 quiere decir que lo hizo muy mal y 10 que lo hizo muy bien?
of1]2]3[4][5]6][7[8]9]10] 99.No
contesto
(NO
LEER)

a.
Instituto ]
Nacional
Electoral
(INE)

b.
Tribunal Lt
Federal
Electoral
(TRIFE)
C.
Gobierno [ | .
de la
Ciudad
de
México
d.
Gobierno LIt
Federal

e.
Partidos [ | .
Politicos

24. En los ultimos 6 anos (desde 2018) ; Ha participado en alguna movilizacién social?

1) Si (Pasaralapregunta25) [[ 1|[ 1
2) No (Pasar a la pregunta 29) | [ ]

25. 4 Cuantas veces ha participado... LEER ...
ANOTAR NUMERO

1) ... como organizador

2) ... como participante

26. Para usted ¢Cual(es) han sido la(s) movilizacion(es) mas relevante(s)? (ENTREVISTADOR/A
ANOTAR NOMBRE 0 PROPOSITO DE LA(S) MANIFESTACION(ES)):

27. Por alguna razon ¢ha participado en alguna de las acciones siguientes? (ENTREVISTADOR/A, LEER
ITEMS Y MOSTRAR TARJETA “J”) (NOTA ENTREVISTADOR/A: si el entrevistado seleccioné “No, y
rechazaria hacerlo” para todos los items, pasar a la pregunta 29).

Si,lo | No, pero | Si, pero No, y

hice estaria | rechazaria | rechazaria

antes | dispuesto | hacerlo de | hacerlo
(1) hacerlo | nuevo (4)

1) Manifestaciones

(2)
[]

(3)
[ ]

[]
2) Invadir propiedad | []
privada o publica

[1]

[]

[]
[]
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1) Si

perteneci (PASAR A LA

PREGUNTA 30)
2) No pertenezco (PASAR A LA
PREGUNTA D)
3) Si pertenezco (PASAR A LA

PREGUNTA 30)

3) Destruir mobiliario
urbano

[]

[] []

4) Acciones
simbdlicas
(encadenarse,
expresar luto,
performances,

guardar silencio, etc.)
¢ La podria mencionar
por favor?
(ENTREVISTADOR/A
ANOTAR):

[1]

[] []

5) Ocupacion de algun
edificio (fabrica,
almacén, ...)

[]

6) Resistir a las
fuerzas del orden

[1]

7) Bloqueo de calles o
avenidas (via publica,
plantén)

[]

8) Forzar fisicamente
a una (o \Vvarias)
persona(s)

[]

9) Otra(s) accion(es).
¢La(s) podria
mencionar por favor?
(ENTREVISTADOR/A
ANOTAR):

[]

28. Para usted 4 qué tan eficiente es la accion? (ENTREVISTADOR/A, MOSTRAR TARJETA “J”,

LEER CATEGORIA)
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Muy
eficiente

(1)

Eficiente

()

Algo
eficiente

©)

Poco
eficiente

(4)

1) Manifestaciones

[1]

[1]

2) Invadir propiedad
privada o publica

[]

[]

3) Boicotear
productos/almacenes

[]

[]

4) Acciones
simbdlicas
(encadenarse,
expresar luto,
performances,
guardar silencio, etc.)
¢ La podria mencionar
por favor?
(ENTREVISTADOR/A
ANOTAR):

[]

[]

5) Ocupacion de
algun edificio (fabrica,
almacén, ...)

[]

[]

6) Resistir a las
fuerzas del orden

[]

[]

7) Blogueo de calles o
avenidas (via publica,
plantén)

[]

[]

8) Forzar fisicamente
a una (o \Vvarias)
persona(s)

[]

[]

9) Otra(s) accion(es).
¢La(s) podria
mencionar por favor?
(ENTREVISTADOR/A
ANOTAR):

[]

[]

29. s Ha pertenecido o pertenece a alguna organizacion o grupo?

30. /A qué organizaciones/grupos usted pertenece o pertenecid?

MOSTRAR TARJETA “K”, LEER CATEGORIAS).

(ENTREVISTADOR/A:
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Si,
pero
yano

(1)

Si
perten
ezco

()

Organizacion social
auténoma/independien
te ¢Podria mencionar

su nombre?

(ENTREVISTADOR/A

ANOTAR):

Ecologista [] ] [ ]

En defensa de los
derechos humanos

Feminista

LGBTQIA+

De derechos de los
pueblos indigenas

De
vecinos/colonos/barrio

Juvenil

De estudiantes

De desempleados

Campesina

Comunidad/organizaci
on religiosa

En materia de cultura

De jubilados

Asociacion civil
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Organizacion de [] [] [ ] []
comerciantes en la via
publica

A una Colectiva [1] [] [1] [1]

Otras [ ] [] [1] []
organizaciones/grupos
¢ Nombre? (ANOTAR):

D. Actualmente ¢4 va a la escuela?

1) Si(pasaralapreguntaE) | [ 1| []

2) No (pasar alapreguntaF) | [ ]

E. ¢Grado escolar que cursa?
1) Primaria ¢ grado/afno? (1] g

2) Secundaria ¢ grado/ano? [ ]

3) Preparatoria ¢grado/afno? | [ 1]

4) Bachillerato ¢ grado/afio? []

5) Carrera Técnica o []
comercial ¢grado/afio?

6) Normal ¢ Podria decirme []
el grado y en cual Normal?
(ENTREVISTADOR/A
ANOTAR):

7) Licenciatura ¢,Podria []
decirme el grado y en cual
universidad?
(ENTREVISTADOR/A
ANOTAR):

8) Especializacion ¢, Podria []
decirme el grado y en cual
universidad?
(ENTREVISTADOR/A
ANOTAR):

9) Maestria ¢ Podria decirme [ ]
el grado y en cual
universidad?
(ENTREVISTADOR/A
ANOTAR):
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decirme el grado y en cual
universidad?
(ENTREVISTADOR/A
ANOTAR):

10) Doctorado 4,Podria []

99) No Contestdé (NO LEER) []

F. ¢Ultimo grado escolar que cursé?

1) Ninguno

2) Primaria ¢ grado/aino?

Secundaria ¢ grado/afio?

Bachillerato ¢,grado/afo?

)
3)
4) Preparatoria ¢ grado/ano?
9)
6)

Carrera Técnica o comercial

7) Normal ;Podria decirme en cual
Normal? (ENTREVISTADOR/A
ANOTAR):

8) Licenciatura ¢Podria decirme el
grado y en cual universidad?
(ENTREVISTADOR/A ANOTAR):

9) Especializacion ¢ Podria decirme
el grado y en cual universidad?
(ENTREVISTADOR/A ANOTAR):

10) Maestria ¢Podria decirme el
grado y en cual universidad?
(ENTREVISTADOR/A ANOTAR):

11) Doctorado ¢ Podria decirme el
grado y en cual universidad?
(ENTREVISTADOR/A ANOTAR):

99) No Contesté (NO LEER)

G. En la actualidad ... (LEER)

1) ... vive con su pareja en union
libre

2) ... esta separado(a)

3) ... esta divorciado(a)

4) ... es viudo (a)

5) ... esta casado(a)

6) ... es soltero(a)

.. vive con su pareja en
sociedad de convivencia
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9) No Contesté (NO LEER) []

H. ¢ Tiene usted un empleo remunerado en este momento?

1) Si (Pasar a la pregunta |)

[]

[]

2) No (Pasar a la pregunta K)

[]

. ¢, Cual es su principal

J. ¢ Trabaja usted en el sector ...? LEER

ocupacion? (ANOTAR

1) Publico (gobierno)

2) Privado

3) Cuenta propia

4) Sector informal

4) No sabe (NO LEER)

9) No contesté (NO LEER)

K. ¢ A qué se dedica principalmente...?

1) ... al hogar

2) ... a estudiar

3) ... estoy retirado/da de la actividad laboral
(jubilado/a-pensionado/a)

4) ... soy desempleado/da

5) ... otra:

(ANOTAR TEXTUALMENTE)

9) No contest6 (NO LEER)

[]

TEXTUALMENTE):

L. Entre todas las personas que viven con usted, aproximadamente, el ingreso ¢,a cuanto
asciende? (ENTREVISTADOR/A: MOSTRAR TARJETA “L”)

1) De $0 a $5974.32 L1010

2) De $5974.33 a $11948.64 [1]

3) De $11948.65 a $17922.96 []
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4) De $19922.97 a $23897.28 [1]

5) De $23897.28 a $29871.60 []

6) De $29871.28 a $35845.92 []

7) De $35845.92 2 $41820.24 | [ ]

8) De $41820.25 a $47794.56 [1]

9) De $47794.56 a $53768.88 []

10) De $53768.89 a $ 59743.20 | [ ]

11) De $59743.21 2 $ 65717.52 | [ ]

12) $65717.53 0 mas []

13) No sabe (NO LEER) []

99) No contesté (NO LEER) []

Fuente: cifras calculadas a partir de la informacién de la Comision Nacional de Salarios Minimos y
del Banco de México.

M. Algun beneficio social, otorgado por el gobierno federal, ¢ esta considerado en el ingreso
mencionado?
1) Si (pasar a [ ] []

pregunta N)

2) No [ ]

N. ¢ Cual beneficio... (MOSTRAR TARJETA) “M”) ...?

1) Pensién para el Bienestar de las [ ] [ ]
Personas Adultas Mayores

2) Sembrando Vida [ 1]
3) Beca para el Bienestar Benito Juarez [ ]
4) Jévenes Construyendo el Futuro [ 1]

5) Programa para el Bienestar de Nifias y [ ]
Nifios Hijos de Madres Trabajadoras

6) Pension para el Bienestar de las [ ]
Personas con Discapacidad

7) Ninguno []
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8) Otro (ANOTAR)

[]

N. ¢ Cuantas personas dependen de este ingreso familiar?

LIL ]

O. Usted diria que personalmente 4 cree en Dios?

1) Si ENTREVISTADOR/A PREGUNTAR ;Cual | [ ]
es su religion? (ANOTAR):

[]

2) No (es ateo, agndstico)

[1]

P. Si usted cree en Dios, acostumbra (practica religiosa

MOSTRAR TARJETA “N” ...

Con A Nunca
regularidad | veces (3)
(1) (2)

rezar L] L1 L]
individualmente
... asistir a rituales L] L1 L]
y ceremonias
religiosas

asistir a L] L] L]
reuniones
religiosas
prolongadas (de
alta duracién)
... participar como L] L] L1
integrante activo/a
de un grupo
religioso
... otra 4cual? L1 L1 L]
(ANOTAR
TEXTUALMENTE)

DESPEDIDA: Eso es todo. Le estoy muy agradecida(o); la informacién que usted nos proporcioné
es muy importante para nuestro proyecto de investigacion y por ello nos gustaria preguntarle ¢ podria
darnos la oportunidad de ampliar la informacién en un entrevista personal o por via telefénica? Si

esta usted de acuerdo ¢ cual es su nombre?
telefénico/celular y correo electrénico?

y ¢,SU numero

Nos pondremos en contacto con usted (ENTREVISTADOR/A ENTREGAR TARJETA “X” DATOS

INSTITUCIONALES)
DESPEDIDA: Eso es todo, jmuchas gracias!
Fecha de la entrevista: Dia: 11 Mes:
LI

Lugar:

Horadelaentrevista: [ 1[_I: [ 11
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Entre:

(nombre de la calle) (hombre de la calle)
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Anexo 3

Entrevista Semiestructurada

Entrevista Semiestructurada

Fecha: 2 de septiembre de 2024

Tiempo de grabaciéon: once minutos con veinte segundos.
Lugar: Jardin Madero, en Cuauhtepec Barrio Bajo.

Hora de entrevista: 11:06 hrs.

Entrevistador: Adalberto Abimael Falcén Martinez.
Entrevistada: Cristina Casillas

Nota: La entrevista se realizé en un espacio publico (parque), ya que la
entrevistada venia de una marcha de mujeres emprendedoras y, a pesar del
lugar, no hubo ruido e inconveniente para la realizaciéon de la entrevista, la
cual fue amena y fluida.

Nota 2: La “E” en negritas es del entrevistador y la “R” para las respuestas
de la entrevistada.

E. Buenos dias. Primeramente, quiero darle las gracias por cederme parte de su
tiempo para esta entrevista que es parte de una investigacion que estoy realizando
para la Especialidad de Etnografia y Espacio Publico en la UAM Azcapotzalco.

E: ¢Cual es su nombre?

R: Hola. Buenos dias. Soy Cristina Casillas.

E: ¢ Qué le atrajo del movimiento de la cuatro T?

R: Ah, pues los apoyos para la mujer. Este, pues que nos dejen vender en las vias
publicas, hacer bazares, este chisme, hacer bazares va a ser varias dinamicas; por
ejemplo, las rifas, este también jAy!, cobmo se llama la palabra este. De la palabra
gue hacemos estas rifas hacemos, este la otra. Ay, ay, se me fue la palabra subasta.
Hacemos subastas, también de algun articulo este tenemos también de todo premio
con bolsita. Hacemos varias dinamicas en los bazares.
E: ;Desde cuando forman parte del partido Morena?

R: Ah, pues ya tenemos tiempecito, ya tenemos como unos cinco afiitos por ahi en
el grupo de Morena.

E: ¢Cual es su funciéon dentro del partido o su acercamiento hacia este
partido?

R: Ah, mira, mi acercamiento al partido es para que nos den permiso vender, como
te comento en tener varios puntos de entrega como bazar este para que no nos
cobren tampoco nada. Ese es también nos dan luego apoyos como despensas, nos
llegan a ayudar asi bastante.

E: ¢Politicamente, ;qué es lo que mas rescataria o resalta de este partido
Morena?

R: Politicamente este hay si, no sabria decirte como que seria.

E: Es decir, este algo que diga usted como el apoyo que decia de las
despensas. Asi es mas rescatable o ;alguna cuestiéon de género, de apoyo
monetario?
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R: No sé, si bueno, mas alla de la palabra, es que como que no. Este si, lo que
pasa, bueno, si, eso es el apoyo igual. Por ejemplo, los alumbrados en las calles,
ya se ven un poco mas de patrullaje en las calles también. Eso y también lo que
hemos observado, es la limpieza de los drenajes, ya que aqui en este sufrimos
mucho de las inundaciones.

E: ;Como fue su participacion en el cierre de la candidata Claudia
Sheinbaum? O sea ¢ qué es lo que usa usted para apoyar a esta candidata?
R: Ah, pues este igual con lonas, letreros para pues también va a apoyar a la sefiora
Sheinbaum este con letreros dependiendo la ayuda como te comento de los
alumbrados, que haya mas vigilancia en las escuelas, también en que ya no haya
tanto maltrato sobre los nifios, animales y también que luego dejan abandonados,
los golpean bastante, que los golpean, los abandonan también. Eso es lo que
pedimos ayuda.

E: ¢El dia del cierre de campana en el Zécalo de Claudia Sheinbaum, usted
portaba algun distintivo? Si es asi, ¢cual y por qué motivo?
R: Si, portabamos playeras. Esas nos las proporciono otra candidata. Otro grupo al
que pertenecemos y bueno nos proporcionaron playeras, gorras, agua para el
camino y pues insignias ¢no? O sea, para que seamos escuchadas.
E: ;Estas playeras tenian alguna frase?

R: Este si, su nombre de la candidata y este nada mas que unidas, unidas. Seamos
unidas, jamas, jamas vencidas. Algo asi decia la playera.

E: ¢Eran de algun color?

R: Si, eran lilas o 4no? No es cierto, eran este color vino las letras blancas con
letras, vino.

E: ¢En el transcurso hacia el 2zécalo Gritaban alguna frase?
R: Este, Si. gritdbamos consignas.

E: ;Se acuerda de alguna?

R: Pues bueno, mas o menos asi. Una de ellas de unidas, jamas vencidas. Este
contigo somos contigo. Y asi cosas.

E: ;Qué sinti6 ese dia?

R: Pues emocion. Porque yo queria ver a la candidata e Iba yo con esa emocion.
E: ;Qué es lo que le emocionaba del dia? O sea, si veia la candidata.

R: Pues luego si tengo un video donde esta bueno, sale ella, esta ahi con el que va
llegando. Y este si yo le grité que la que la queriamos mucho, que la apoyabamos.
E: ;Se tomé6 alguna foto de las esculturas que estaban en el zécalo de la
cartoneria que representada Claudia Sheinbaum?

R: No, no tuvo la oportunidad.

E: ¢Pero si hubiera tenido la oportunidad, si se tomaba fotos?

R: Me hubiera tomado foto.

E: ¢ Por qué razén se la hubiera tomado?

R: No es para tener un bonito recuerdo de la candidata.

E: ;Qué diria usted que es lo que el Partido MORENA hace que sea distinto a
otros partidos como el PRI, el PAN y PRD?
R: Ah, pues si, se ve el cambio en primera porque pues como te comento nos dejan
hacer mas bazares. Te comento que también esta de mas ayuda, mas apoyo para
los estudiantes. Ya lo esta, esta el pilar también. Eso es muy bueno para los
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estudiantes, para los nifios hay muchos talleres, eso es muy bueno. El pilar es
también para que sigan estudiando los chicos.

E: ;Qué es lo que le gusta de Morena como partido? O sea, si tiene alguna
ideologia, alguna politica.

R: Bueno, si estoy en apoyo con Morena y el apoyo como te comento, pues es eso,
ayudas a la mujer, ya hay mas. Este como te comento, mas vigilancia ya, pues este
ya hay mas como que llama libertad de en parques que estaban abandonados, ya
se ve que ya lo estan arreglando, ya hay mas, mas alumbrados. Asi es como se ve
una mejoria con ese partido.

E: ¢Conoce los fundamentos del partido? es decir, cuales son sus origenes,
de dénde surgid, cuales son sus estatutos.

R: Este no, no tengo, No, no tengo ese dato, pero este pues me imagino que con lo
que estan llevando a cabo pues se ve, se ve que si es diferente.

E: ¢Conoce o mas bien considera que hay una comunidad entre los
integrantes, es decir, los que forman o son adeptos a ese partido, crean una
comunidad, se crean vinculos?

R: Si, si, porque hay eventos que en los cuales puedes participar también este como
ciudadano, por ejemplo, hay campafas que nos cortan el cabello. Ahora que esta
el ciclo escolar, que entraron los chicos, igual la vieron aqui en los este, en los
parques, hubo este Esté aqui con nosotros. Tuvieron. Estuvimos aqui los dentistas.
Tuvimos la salud digna, gente que se vino a hacer este estudio de sangre del azucar.
Tuvimos este también gratis las fotos para los nifios de la secundaria, la primaria.
Tuvimos certificados médicos gratis también. Eso es muy bueno. También el corte
de cabello también tuvimos y también de zapateria. Puede hacer tus zapatos los
que tuvieras viejitos asi y aqui te los arreglaban gratis. Eso también es muy bueno.
Esa campafa muy bien y los lentes.
E: ;Pero es por parte de MORENA?

R: si, de MORENA.

E: ¢Considera que participar politicamente es un derecho y responsabilidad
como ciudadano?
R: Pues si es. Es una responsabilidad mas que nada también apoyar al partido,
porque yo pienso que es apoyo con apoyo.

E: ; Como calificaria su nivel de participacion en las pasadas elecciones y la
de otros miembros que sean de MORENA?

R: Bueno, con este miembro, yo siento que es un 90% y ya con los otros seis y ya
como un 30%, 20%. O sea, como que es que como que no le damos mucha
importancia antes al de ahorita, la actual, porque ya hay mas cambios, ya, ya se ven
muchos.

E: ¢Por qué votar, asi como en las pasadas elecciones, participar de alguna
forma en ella es parte de la cultura, lo considera?

R: Si, es una cultura. Asi es, es importante votar porque pues para que también
tengamos derechos a poder elegir y pues también es una educacion a nuestros hijos
también para que, si tu votas, para que es un ejemplo a seguir esto.

E: Considera que también se promueven valores, actitudes, posturas durante
la participacion. Si es asi. { Qué tipo de valores o actitudes?

R: Pues si, es bueno. El valor es que vas a apoyar a tu partido sin hacer nada de
desmanes, nada de eso y pues. Asi que pues tranquilamente.
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E: ¢Considera que MORENA es un partido que se identifica con la comunidad,
con la gente? Si es asi, si representa realmente a la poblacién.

R: Si yo digo que si, lo representa, como te comento, porque hay campanas, hay
campanas de salud de todo tipo. Ya hay mas servicios médicos, también la paga
las personas que también yo he platicado que no tienen seguro social y también
pueden acudir a un centro donde no tenga seguro que puede ser atendida igual.
E: ; MORENA tiene algun distintivo o algo que diga que es muy representativo
y que ayude a identificar a MORENA como partido; igual a alguien que diga
que es parte del partido de Morena?

R: Pues bueno, como tal no he visto, pero si ya nos empezamos a reunir y hoy a
poco cuando te las encuentras en las reuniones, a poco morena, o sea. Pero no, yo
no he visto.

E: ¢ El color guinda o alguna otra cuestion los identifica?

R: No, no, no me he percatado de eso que yo vea. Asi que diga Son de MORENA.
A diferencia del PRD que trae el sélo amarillo, que es como que es el color
caracteristico. Entonces aun siento que pues el color guinda o vino no es como tan
identificable con MORENA.

E: Por ultimo, considera que es importante entonces como ciudadano,
participar, porque eso es parte de la responsabilidad, la cultura. Pero también
considera que eso es parte de identidad social.

R: Pues si, a lo mejor puede ser que si, para que pues se identifique las personas
y ya sepamos de qué lado vamos. Pues no digas ay, no son del primo joven, porque
igual puede haber conflicto con el otro, otro equipo o grupo
[00:11:20:01 - 00:11:20:10]

E: Ok, Bueno, le agradezco su tiempo.
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Anexo 4

Recopilacion de Claudia Sheinbaum 16/05/2024

Periddico

Investigadora responsable del
registro

Enlace

Fecha de emisidn de la noticia
Nombre(s) del (I@s) reporter@(s)

Titulo/Subtitulo

Ubicacion
Tipo de item
Tema principal

Subtema

Notas que en el titulo se utilizo
algo que dijo...

Discurso mediatico

Titulos de noticias en positivo o
negativo

Actores politicos

La jornada en linea

Adalberto Abimael Falcén Martinez

https://www.jornada.com.mx/noticia/2024/05/16/politica/ya-
gane-la-campana-y-los-debates-voy-por-la-eleccion-del-2-de-
junio-sheinbaum-4643

16 de mayo de 2024 13:09
Redaccién

No se puede permitir que regrese la derecha a CDMX:
Sheinbaum

Politica
Nota
Lenguaje formal y politico, con una fotografia

En Cuajimalpa, Sheinbaum invitd a ver el préximo debate
presidencial del domingo siguiente, el cual asegurd que va a
ganar.

No se puede permitir que regrese la derecha a CDMX

PRI, PAN

Negativo

PRI, PAN, Clara Brugada, Marcelo Ebrard
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Contexto Nacional

Observaciones

Contienda electoral y su visita a Cuajimalpa

Se presenta foto en primer plano y el lenguaje es formal en la
nota.

Recopilacion de Claudia Sheinbaum 16/05/2024

Periodico

Investigadora responsable del
registro

Enlace

Fecha de emision de la noticia

Nombre(s) del (I@s)
reporter@(s)

Titulo/Subtitulo

Ubicacion
Tipo de item
Tema principal

Subtema

Notas que en el titulo se
utilizé

algo que dijo...
Discurso mediatico

Titulos de noticias en positivo
o

La jornada en linea

Adalberto Abimael Falcén Martinez

https://www.jornada.com.mx/noticia/2024/05/16/politica/canelo-
alvarez-aconseja-a-claudia-sheinbaum-previo-al-tercer-debate-
1594

16 de mayo de 2024 13:09

Redaccién

'Canelo’ Alvarez aconseja a Claudia Sheinbaum previo a tercer
debate

Politica

Nota

Lenguaje formal y politico, con una fotografia

Aconseja

Positivo
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negativo
Actores politicos
Contexto Nacional

Observaciones

Morena, PTy PVEM, Claudia Sheinbaum, Canelo Alvarez
Contienda electoral y su visita a Cuajimalpa

Se presenta foto en primer plano y el lenguaje es formal en la

nota.

Recopilacion de Claudia Sheinbaum 17/05/2024

Periodico

Investigadora responsable del
registro

Enlace
Fecha de emision de la noticia
Nombre(s) del (I@s) reporter@(s)

Titulo/Subtitulo

Ubicacion
Tipo de item
Tema principal

Subtema

Notas que en el titulo se utilizo
algo que dijo...

Discurso mediatico

La jornada en linea

Adalberto Abimael Falcén Martinez

https://www.jornada.com.mx/2024/05/17/politica/005n1pol
17 de mayo de 2024 13:09
Georgina Saldierna

La 4T ya gané la campaiia y ahora va por el triunfo en las
urnas: Sheinbaum

Politica
Nota
Lenguaje formal y politico, con una fotografia

En Cuajimalpa, Sheinbaum invitd a ver el préximo debate
presidencial del domingo siguiente, el cual asegurd que va a
ganar.

Llama a cerrar la puerta de la CDMX a la derecha, pues
significa corrupcion, privatizaciones y compra de votos

Sigamos Haciendo Historia, integrada por Morena, PT y PVEM
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Titulos de noticias en positivo o
negativo

Actores politicos

Contexto Nacional

Observaciones

Positivo

Sigamos Haciendo Historia, integrada por Morena, PT y PVEM.
Clara Brugada y Claudia Sheinbaum, Andrés Manuel Lépez
Obrador, Marcelo Ebrard

Contienda electoral y su visita a la alcaldia Alvaro Obregén

Se presenta foto en primer plano y el lenguaje es formal en la
nota.

Recopilacion de Claudia Sheinbaum 18/05/2024

Periodico

Investigadora responsable del
registro

Enlace
Fecha de emision de la noticia
Nombre(s) del (I@s) reporter@(s)

Titulo/Subtitulo

Ubicacion
Tipo de item
Tema principal

Subtema

Notas que en el titulo se utilizo
algo que dijo...

Discurso mediatico

La jornada en linea

Adalberto Abimael Falcon Martinez

https://www.jornada.com.mx/2023/05/18/capital/031n2cap
18 de mayo de 2024
Rocio Gonzalez Alvarado

Sheinbaum: en 2024, volver a la corrupcion o ir por la
honestidad

Capital
Nota
Lenguaje formal y politico, con una fotografia

Considera que la gente no quiere viejos privilegios.

Corrupcion

FGJ
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Titulos de noticias en positivo o
negativo

Actores politicos

Contexto Nacional

Observaciones

Negativo

FGJ, Christian von Roehrich
Contienda electoral y la FGJ

Se presenta foto en primer plano y el lenguaje es formal en la
nota.

Recopilacion de Claudia Sheinbaum 19/05/2024

Periodico

Investigadora responsable del
registro

Enlace

Fecha de emision de la noticia

Nombre(s) del (I@s)
reporter@(s)

Titulo/Subtitulo
Ubicacién

Tipo de item
Tema principal

Subtema

Notas que en el titulo se utilizé
algo que dijo...

Discurso mediatico

La jornada en linea

Adalberto Abimael Falcon Martinez

https://www.jornada.com.mx/noticia/2024/05/19/politica/desde-
el-ccu-tlatelolco-inicia-tercer-debate-presidencial-1193

19 de mayo de 2024 13:09

Redaccion

El odio y la calumnia no son democracia: Sheinbaum
Politica

Nota

Lenguaje formal y politico, con una fotografia

tercer debate presidencial

El odio y la calumnia no son democracia: Sheinbaum

PRI, PAN
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Titulos de noticias en positivo
o

negativo

Actores politicos

Negativo

PRI, PAN, Xdchitl Galvez y Maynez

Contexto Nacional Tercer debate presidencia

Observaciones

Se presenta foto en primer plano y el lenguaje es formal en la
nota.

Recopilacién de Claudia Sheinbaum 19/05/2024

Periddico

Investigadora responsable del
registro

Enlace

Fecha de emisién de la noticia
Nombre(s) del (I@s) reporter@(s)
Titulo/Subtitulo

Ubicacidn

Tipo de item

Tema principal

Subtema

Notas que en el titulo se utilizé
algo que dijo...
Discurso mediatico

Titulos de noticias en positivo o

La jornada en linea

Adalberto Abimael Falcon Martinez

https://www.jornada.com.mx/2024/05/19/politica/005n2pol
19 de mayo de 2024

Néstor Jiménez y Alma E. Muioz

La seguridad, tema principal del encuentro

Politica

Nota

Lenguaje formal y politico, con una fotografia

Tema de seguridad en ambas candidatas

No se puede permitir que regrese la derecha a CDMX

PRI, PAN, PT, MORENA

Negativo
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negativo

Actores politicos PRI, PAN, X6chitl Galvez y Claudia Sheinbaum, Jorge Alvarez
Maynez

Contexto Nacional Seguridad nacional

Observaciones el lenguaje es formal en la nota.

Recopilacion de Claudia Sheinbaum 20/05/2024

Periddico La jornada en linea

Investigadora responsable del Adalberto Abimael Falcén Martinez

registro

Enlace https://www.jornada.com.mx/2024/05/20/politica/006n1pol
Fecha de emisidn de la noticia 20 de mayo de 2024

Nombre(s) del (I@s) reporter@(s) | J. Xantomila, N. Jiménez, A. Mufoz, F. Martinezy L.
Hernandez

Titulo/Subtitulo Ganaré la eleccion de forma contundente: Sheinbaum; es
obvio que la rebasaré: Galvez

Ubicacion Politica

Tipo de item Nota

Tema principal Lenguaje formal y politico
Subtema Pstdebate

Notas que en el titulo se utilizé rebasaré

algo que dijo...
Discurso mediatico PRI, PAN, Morena, PT y PVEM

Titulos de noticias en positivo o positivo
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negativo
Actores politicos
Contexto Nacional

Observaciones

PRI, PAN, Morena, PTy PVEM
postdebate

el lenguaje es formal en la nota.

Recopilacién de Claudia Sheinbaum 20/05/2024

Periodico

Investigadora responsable del
registro

Enlace
Fecha de emision de la noticia

Nombre(s) del (I@s) reporter@(s)

Titulo/Subtitulo

Ubicacion
Tipo de item
Tema principal

Subtema

Notas que en el titulo se utilizé
algo que dijo...
Discurso mediatico

Titulos de noticias en positivo o

La jornada en linea

Adalberto Abimael Falcon Martinez

https://www.jornada.com.mx/2024/05/20/politica/004n1pol
20 de mayo de 2024

Néstor Jiménez, Fabiola Martinez, Alma Mufioz, Jessica
Xantomila, Alonso Urrutia y Lilian Hernandez

Calumnias reflejan la ausencia de proyecto: Sheinbaum a
Galvez

Politica
Nota
Lenguaje formal y politico, con una fotografia

En el tercero y ultimo de los debates presidenciales las
descalificaciones no se hicieron esperar

Maynez echa en cara a la panista que su partido no apoyé
planes sociales

PRI, PAN, MORENA, PT

Negativo
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negativo
Actores politicos

Contexto Nacional

Observaciones

Periddico

Investigadora
responsable del registro

Enlace

Fecha de emision de la
noticia

Nombre(s) del (I@s)
reporter@(s)

Titulo/Subtitulo

Ubicacion
Tipo de item
Tema principal

Subtema

Notas que en el titulo se
utilizo

PRI, PAN,

Madynez echa en cara a la panista que su partido no apoyd
planes sociales

Se presenta foto en primer plano y el lenguaje es formal en la
nota.

Recopilacién de Claudia Sheinbaum 21/05/2024

La jornada en linea

Adalberto Abimael Falcdn Martinez

https://www.jornada.com.mx/noticia/2024/05/21/politica/sheinbaum-
con-ventaja-de-20-puntos-en-la-preferencia-de-voto-citibanamex-7267

21 de mayo de 2024

Julio Gutiérrez

Sheinbaum, con ventaja de 20 puntos en preferencia de voto, aclara
Citibanamex

Politica
Nota
Lenguaje formal y politico, con una fotografia

Preferencias electorales

Maynez echa en cara a la panista que su partido no apoyé planes
sociales
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https://www.jornada.com.mx/autores/Julio%20Guti%C3%A9rrez

algo que dijo...
Discurso mediatico

Titulos de noticias en
positivo o

negativo
Actores politicos
Contexto Nacional

Observaciones

PRI, PAN, MORENA, PT

Positivo

PRI, PAN, Claudia Sheinbaum, Xochitl Galvez
Citibanamex

Se presenta foto en primer plano y el lenguaje es formal en la nota.

Recopilacién de Claudia Sheinbaum 21/05/2024

Periddico La jornada en linea

Investigadora responsable del Adalberto Abimael Falcén Martinez

registro

Enlace https://www.jornada.com.mx/noticia/2024/05/21/politica/ni-
marea-rosa-ni-desplegado-de-intelectuales-influiran-en-
preferencias-electorales-sheinbaum-1660

Fecha de emision de la noticia 21 de mayo de 2024

Nombre(s) del (I@s) reporter@(s) @ Alma E. Muiioz, enviada

Titulo/Subtitulo

Ubicacion
Tipo de item
Tema principal

Subtema

Ni marea rosa ni desplegado de intelectuales influiran en
preferencias electorales: Sheinbaum

Politica
Nota
Lenguaje formal y politico, con una fotografia

Intelectuales
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https://www.jornada.com.mx/autores/Alma%20E.%20Mu%C3%B1oz,%20enviada

Notas que en el titulo se utilizo
algo que dijo...

Discurso mediatico

Titulos de noticias en positivo o
negativo

Actores politicos

Contexto Nacional

Observaciones

Maynez echa en cara a la panista que su partido no apoyé
planes sociales

PRI, PAN, MORENA, PT

Positivo

PRI, PAN,
conferencia de prensa en Durango

Se presenta foto en primer plano y el lenguaje es formal en la
nota.

Recopilacién de Claudia Sheinbaum 22/05/2024

Periddico

Investigadora responsable del
registro

Enlace

Fecha de emisién de la noticia
Nombre(s) del (I@s) reporter@(s)
Titulo/Subtitulo

Ubicacidn

Tipo de item

Tema principal

Subtema

La jornada en linea

Adalberto Abimael Falcon Martinez

https://www.jornada.com.mx/2024/05/22/politica/003n2pol
22 de mayo de 2024

Julio Gutierre<

Sheinbaum aventaja con 21 puntos: sondeos

Politica

Nota

Lenguaje formal y politico,

Todos los analisis reflejan la delantera de la abanderada
morenista
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https://www.jornada.com.mx/autores/Alma%20E.%20Mu%C3%B1oz,%20enviada

Notas que en el titulo se utilizo
algo que dijo...

Discurso mediatico

Titulos de noticias en positivo o
negativo

Actores politicos

Contexto Nacional

Observaciones

Todos los analisis reflejan la delantera de la abanderada

morenista

PRI, PAN, MORENA, PT

Positivo

PRI, PAN,
conferencia de prensa en Durango

el lenguaje es formal en la nota.
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