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ATENCION

Este material tiene fines pedogégicos y su funcion es servir como apoyo en
las practicas educativas que se llevan a cabo en las licenciaturas que se
imparten en la Division de Ciencias y Artes para el Disefio de la Univer-
sidad Auténoma Mefropoh’rono, unidad Azcopofzo|co. En este sentido, el
Unico fin de esta obra es generar y compartir material de apoyo para el
proceso de ensefianza-aprendizaje en el campo del disefio.

Asimismo, el autor de esta presentacion es responsob|e de todo su con-
tenido y la obra se encuentra protegida bajo una licencia de Creative
Commons 4.0.

Para mds informacién se puede consultar el sitio hf‘rps://creoﬂvecommons

QOB

Esta obra estd bajo una Licencia Creative Commons Atribucion 4.0 Inter-
nacional.




Dedicado a mis podres, quienes
siempre han creido en mi incluso en
los momentos mds dificiles quiénes
siempre me han querido como a
nada en este mundo.

A mis amigos y familiares presentes
y ausentes, quienes siempre
significoron un o/lvio, un aliento y
gran motivacion en cada momento.



INTRODUCCION

QUE ES UNA CAMPANA

Es un proyecto grc'n(ico con el cudl una marca, organi-
zacidén, empresa, negocio o persona impu|so un deter-
minado producfo o servicio a fravés de medios digim—
les con la intencion de influir en la decision de compra
y que comience a tener |ugor en la cultura social a la
que esteé dirigido, asi como aumentar las interacciones
produc’ro—usuorio generondo conversaciones que invo-
lucren a la campafia.

Una campafia también puede tener la inftencién de
fortalecer la imagen de una empresa O persona, posi-
cionar una marca anfigua © nueva, generar un nuevo

tfarget, compartir informacién, etc.




TIPOS DE CAMPANAS

Campaiias segin la naturaleza del producto:

1. De propaganda

Aqui vemos campafias de tfipo no comercial: promue-
ven ideas y/o personas. Algunos ejemplos, son las cam-
pafias a favor y en contfra del aborto, las que promue-
ven los derechos de la mujer, las que invitfan a votar por
o|g(m porfido o candidato, etc.

Aqui puedes ver un par de casos, como la campafia de
2008 de Barack Obamai.
https://blog.smartup.mx/casos-de-exito-campa%C3%-
Blas-marketing-politico

2. Sociales o civicas

Estas campafias tampoco son comerciales. Su finalidad
es impulsar o cambiar ciertos comportamientos, como
cuidar el medio ambiente o c|ejor de fumar.

Un ejemplo es esta campafia de Unicef: “Cada Vida
Cuenta’, que busca mejorar las condiciones de los re-
cién nacidos en paises de bojos recursos.
https://www.unicef.org/es/cada-vida-cuenta

3. Institucionales

Pueden confundirse con las sociales, pero estas si fienen
un fin comercial. Su objeﬁvo es cultivar una buena ima-
gen para una marca o compafiia a veces a través del
apoyo a buenas causas.

Un ejemplo es la campafia de P&G “El poder del agua
limpia’, que incluye un documental con National Geo-
grophic.

https://youtu.be/oBgbRRN8xE

4. Industriales

Son las campafias realizadas por grupos de fabricantes
o comercializadores de un produc’ro en comun, como la
industria de |eche, la carne, los huevos, etc.

Un ejemp|o es esta campafia para promover el consu-
mo de carne de cerdo.

https://youtu.be/YvBcbSO7AHM

5. De cobranding

Se trata de las campafias realizadas por dos o mds
marcas que se comp|emen+on entfre si y comparten un
mismo pab|ico objetivo. En estas, todas las partes se



ven iguo|men+e beneficiadas.

Un ejemplo es esta campafia en la que Kit Kat y Uber
se unieron para hacer mas llevadero el pesodo trafico
limefio.

6. De sponsoring o patrocinio

Son las campafias en las que una marca manifiesta su
respo|o|o o patrocinio a un evento, ocfividod, persona,
etc. Mira este ejemp|o de la cerveza Tecate como pa-
trocinador del FC Barcelona.

7. Corporq’rivqs o de marca

Son las campafias que se realizan para exaltar los va-
lores de una marca, con el fin de fortalecer o mejorar su
imagen. Buscan que el p0b|ico se hogo una imagen fa-
vorable de la compafiia y sus producfos a |orgo |o|0|zo.
Tal es el caso de esta campafia de Bancolombia, “Es el
momento de todos”.

8. De producto
Estas se realizan para promover producfos O servicios
concretos.

9. Sombrilla

Es cuando en una misma campafia se abarcan dife-
rentes producfos de una comparfiia bajo un solo men-
saje, como en esta gran campafia de Axe ‘Encuentra
tu magia’

Campaiias segun el ciclo de vida

1. De expectativa

Como su nombre lo dice, son las campafias que buscan
generar expectativa y curiosidad antes del lanzamiento
de un nuevo producfo O servicio, sin revelar mucho de
este. No deben ser demasiado |orgos para no aburrir
al p0b|ico antes de fiempo y deben estar alineadas con
la campafia de lanzamiento.




2. De lanzamiento

Anuncian la salida de un nuevo producfo O servicio vy,
sélo en algunos casos, estan precedidas por una cam-
pafia de expectativa.

3. De sostenimiento o mantenimiento

Sirven para mantener la buena salud de una marca
que ya fiene presencia en el mercado. Estas campafias
son vitales para su posicionamiento.

Un maestro en campafias de sostenimiento es Coca-Co-
la, como puedes ver en este comercial de la campafia
‘Siente el sabor”:

https://www.youtube.com/watch?v=iYdOYgtGaFM

4. De reactivacién

Estas campafias sirven para darle un nuevo impu|so a
un producfo en momentos de crisis o en ‘remporodos
importantes. Es el caso de esta exitosa campafia que
realiz6 Bimbo en México con motivo del Mundial de

Futbol 2010

5. De relanzamiento

Se trata de las campafias que se realizan cuando se
cambia el logo, nombre, colores, empaque u otras ca-
racteristicas importantes de un producfo, servicio o
comparfiia.

Un ejemplo es esta campafia para lanzar la nueva bo-
tella de Fanta:

https://youtu.be/spDcircO3wY

6. De venta fuerte

Son campafias cuyo objetivo es generar beneficios a
corto p|ozo a través del incremento de las ventas. Usan
frases que invitan a comprar, como “Sélo por hoy” vy
Pruébalo ya".

Ejemp|o de ello, son las campafias de Domicilios.com:




PROBLEMA

En las campafias de pub|icic|oo| digifo| encontramos
diversos problemas a la hora de llevar a cabo una cam-
pafia, desde la organizacion hasta la estética que se
llevard a cabo, esto lleva a generar un menor impacto
en el pL’Jb|ico, yd que no se cuenta con una esfrategia
adecuada para poder llamar la atencién del pUbhco.
Como disefiadores no solo tenemos que ver por el buen
disefio, si no también porque este sea efectivo y cuente
con una continuidad y un impacto apropiado.

JUSTIFICACION

Es importante crear un sistema o una guia para po-
der organizar de mejor manera lo que tenemos que
realizar como diseﬁodores, sabiendo cudles son los pa-
sOs a seguir para poder tener una buena continuidad
con el contenido de nuestra campafia, asi mismo nos
facilitard la creacion de contenido, ya que todo esta-
ré orgonizodo de tal manera que si requerimos cierfos
materiales sabremos dénde encontrarlos, asi crearemos
nuestro sistema para disefiar contenido digital de ma-
nera sencilla.




METODOLOGIA



TEMAS DEL INTERACTIVO

1.- ¢Qué es una campafia?
2.-Tipos de Campaiia

3.- Preproduccién

3.1 Planificacién

4.- Hora de Disedar
4.layer

4.2 Recoleccion

4.3 matriz

4.4 Parrilla de Publicaciones
4.5 Distribuiciéon

5.- Ejemplos de Disefio

6.- Conclusiones




PRODUCTOS A UTILIZAR

Videos

Se realizaron cuatro videos como parte comp|emen+orio del interactivo
tratando diferentes temas en cada uno, siendo por si so|os, videos que
comp|emenfcm y exp|icon de una manera mds comp|efo la informacién
que se estd dando a conocer.

+

Recoleccion de contenido que se iba a usar en cada video
Escritura de un speech para cada video

+

Grabacion de locucién

+

+

Edicién y monfaje de contenido




Archivos recopilados de internet y vectores exportados.




Animacién de linea de tiempo en After Effects utilizando imdgenes y narracion con

musica de fondo.



51 la campaiia lo requiere se cre
colores nuevo lin otro elemento de importancia en la campafia.

mos todo en un archivo en Photo ci i tendremos de donde obtener
nuestros ob

En este ejemplo las primeras 5 estdn conformadas con un lienzo a color
el nombre como el codigo enemos el patron a usar, la tipogra
almente el logo.

Con esta pequefia matriz podemos comenzar a crear contenido con forma de manera rapida

v eficiente.

Guién para video.



EL MACIMIENTO de la

PUBLICIDAD

Edicién de video en Adobe Premiere con contenido extraido de la red y narracién propia.



Equipo utilizado para grabar las narraciones de cada video.



Animaciones

Se crearon vectores para ser incluidos en el interactivo y que fueran ani-

mados, de esta forma crear una dindmica diferente en diversas partes del
inferactivo.

Creacién de Figuros en vector y montaje de material para extraerlo en

formato PNG

Colocacién y animacién de objetos 2D en el interactivo.
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DESCRIPCION DEL PROCESO DE PRODUCCION




Paleta de color

Para el color se escogié que predomine el blanco, sin embargo, la textura y
e\\og(ﬂﬁpo cuentan con los agtﬂenfes<xﬂores,yo que nuestro producfo hablo
sobre disefio y no hay mejor manera de representarlo que con diferentes
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Estilo grafico

El estilo grdﬂco seleccionado trata de ir hacia el minimalismo, de jugar
con las formas simp|es y de darle un tfoque divertido pero simp|e‘ Hacien-
do uso de una textura creada a partir de hexdgonos, jugondo con ellos

para darle un pequefio toque creativo sobre el fondo blanco.




Videos

Se realizaron cuatro videos como
parte complementaria del interac-
tivo tratando diferentes temas en
cada uno, siendo por si solos, videos
que complementan y explican de
una manera mas completa la infor-
macion que se estd dando a cono-
cer.

Recoleccion de contenido que se iba
a usar en cada video

Escritura de un speech para cada
video

Grabacion de locucion

Edicién y montaje de contenido

{QUE ES UNA

CAMPANA?



PROPUESTA FINAL




Identidad gréfica

La identidad se basa en la abstraccion de los pictfogramas comunes re-
lacionados al brillo o la simulacién del efecto de cuando un obje‘ro bri||o,
creando una abstraccién simp|e, que a través de una po|efo de color
diversa simboliza la creoﬁvidod, a través de los co|ores, en el pictograma
tenemos también una abstraccién de los disposi’rivos in‘re|igen‘res, combi-
nado con la abstraccion de lo brillante, para asi juntar los conceptos de

Disefio Digital “Brillante”. O

2

LLANTE ?



Descripcién

El proyecto consiste en un manual
para que un disefiador pueda saber
los pasos a seguir para crear una
Campafia Digital de una manera
sencilla, donde pueda aprender los
Pasos que le oyudordn a tener todo
organizado en conjunto con el cliente.

Objetivo

Dar herramientas al disefiador para
crear una Campadia Digital de ma-
nera adecuada, paso a paso.

Publico al que va dirigido

Disefiadores de la comunicacién Grafi-
ca de cualquier edad o grado escolar.



DIFUSION




Redes sociales

Instagram

Se creé un perfil de Instagram para
dar difusion al contenido de manera
cligi‘ro|, y asi poder ||egor a disefia-
dores que se encuentren interesados
en el contenido digital a través de
redes sociales.

diseno_brillante - ¢

Panel para profesionales
Her

3 3
Publicaci.. Seguidor.. Seguidg

Un Diseiio Brillante

Este interactivo fue creado con el propédsito de
ayudar a disefiadores y creativos a poder mejorar 4
estrategia de comunic nvisual en redes.

Editar perfil Herramien... Estadistica




CONCLUSIONES



APORTES AL DISENO

Cuando pensamos en manuales
sobre o|g(m obje*o o o|guno guia
para desarrollar algun producto es
comUn imaginar el tipico folleto im-
preso con o|gunos dibujos y dictgrct—
mas, con bastante texto que suelen
darse en diferentes productos y has-
ta en pdginas web.

Con la era digi+o|, empezd un cam-
bis, o|gunos produc’ros o guias pa-
saron al formato de video, llamados
tutoriales, donde se ocupobo una
manera mas prdctica vy visual sobre
cémo usar o hacer diferentes acti-

vidades.

Este proyecto combina ambas par-
tfes en o|go que puede convertirse

en una manera mads dindmica de
poder aprender algo nuevo, reforzar
conocimientos, o hasta una nueva
forma de lectura hibrida.

La interactividad de este proyecto
permite que la lectura y el contenido
audiovisual tanto como el animado
sean una herramienta en conjunto,
llevando de la mano al usuario por
un proceso en el cudl, de una forma
creativa, puede oprender. Evitando
asi la apatia que muchas veces con-
lleva el leer un manual de muchas
pdginas o el repasar un video de
|Orgo duracién tratando de encon-
trar la parte que se busca.




Este modelo de proyecto puede ser
usado por una infinidad de temas y
una infinidad de disefios creativos,
simp|emen+e rep|icono|o la interac-
tividad que conlleva  combinada
con la lectura. Haciendo que sea un
producfo totalmente odopfodo a
las nuevas generaciones y a la di-
ndmica actual de la Tecno|ogio y el
Disefio en diferentes ramos, yendo
desde lo oudiovisu0|, la animacién y
el disefio editorial.
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