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Presentacion

La obra que tiene en sus manos es fruto del trabajo en equipo de muchos
profesores-investigadores a los que me gustaria externar mi reconocimiento
por su esfuerzo para llegar a la primera meta de cuatro, en el marco de
un proyecto muy ambicioso pero necesario. Desde hace mucho tiempo el
Departamento de Investigacion y Conocimiento se ha mostrado interesado
en fundamentar, estructurar y sistematizar el proceso tedrico-practico del
disefio, desarrollando las bases tedricas para la investigacidén y creacidén
de disefios. Por esta razon, este departamento, que me honro en presidir,
busca constantemente ejecutar iniciativas docentes y de investigacion para
cumplir con el cometido.

A finales de 2011, fruto de la reflexion dentro del departamento, se identificaron
varios aspectos que requerian ser atendidos, porque contribuirian a fortalecer y
mejorar el trabajo que realizamos, y que son: incrementar el acervo bibliografico
que produce el departamento, aumentar la vinculacién entre pares, ofrecer
iniciativas de preservacion y difusion de la cultura con un impacto mas alla
de la frontera de nuestro lugar habitual de trabajo, generar conciencia sobre el
valor del disefio, impulsar el trabajo de las areas de investigacion, reconocer
buenas practicas de investigacion, generar materiales de apoyo a la docencia,
entre otros. Las estrategias que estamos utilizando son varias, sin embargo el
trabajo colaborativo y cooperativo dentro de las areas de investigacion es clave
para avanzar en la generacion de conocimiento.

Hoy tengo la satisfaccion de presentar la primera entrega del Proyecto de
Investigacion “La Revolucion Silenciosa. El disefio en la vida cotidiana de
la Ciudad. de México durante la segunda mitad del siglo XX. Andlisis y
Prospectiva”, que se centra en estudiar “El impulso industrializador mexicano
(1950-1959).”, producido por el Area de Investigacion “Analisis y Prospectiva
del Disefio”. En ella se reflejan varios de los objetivos que el departamento se
planteo hace ya casi tres afios.

Por otro lado, se trata de un libro original en su concepcion, debido a que “echa
un 0jo” a un periodo particular de la historia de México pero desde la dptica de
la disciplina del Diseflo. Es mediante el analisis de espacios, objetos y mensajes,
que los autores del libro nos dicen como el disefio de estas manifestaciones
creativas incidid en la existencia de la sociedad mexicana durante la segunda
mitad del siglo XX.
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En sintesis, este libro puede ser de gran utilidad para entender la evolucion
del disefio en nuestro pais pero también representa una obra que no
puede dejar de ser leida por los amantes de la historia, y en particular del
acaecimiento mexicano.

Espero que la satisfaccion de poder leer este material pronto se repita con la
entrega de los otros tres volumenes que constituyen este proyecto. Felicidades
y en hora buena por el Diseflo.

Dr. Marco Vinicio Ferruzca Navarro

Jefe del Departamento de Investigacion y Conocimiento
Division de Ciencias y Artes para el Disefio

Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad Azcapotzalco









Avances de Investigacion

Prologo

Fue demasiado lo que paso y la imposibilidad de sintetizar tal cantidad de
informacion es uno de los primeros problemas al que nos hemos enfrentado en
este proyecto. El impedimento de hacer dicha sintesis a través de las multiples
miradas que ofrece la ideologia contribuy6 con creces a acentuar la variedad
de explicaciones que, sobre los haceres durante la segunda mitad del siglo xx
y el inicio del xxI, se pusieron en evidencia. Tratar de resolverlos en el nombre
del disefio presupone un esfuerzo importante, imprescindible y casi imposible
de ser agotado, pero que surge de un impulso que la misma naturaleza de la
disciplina impone: evidenciar la participacion del disefio en la conformacion
social y cultural de la Ciudad de México en su hacer diario.

Nunca la historia fue sujeta a tantas variantes, ni a tantos relatos, explicaciones
y anécdotas. Un esfuerzo generacional se nos ofrece en este proyecto de
investigacion colectivo, pero también la necesaria ubicacion del disefio en
México: objetos, vida cotidiana, disefiadores, impacto cultural y testimonio
de quienes fueron contemporaneos y testigos de una de las revoluciones
silenciosas mas profundas que ha conocido la humanidad: la revolucién de la
vida cotidiana, misma que, a través de la conformacion de una nueva cultura
material, de una nueva sociedad, con nuevas tecnologias en sus productos,
espacios habitables, imagenes y mensajes nos ofrece una mirada hacia el
futuro en el siglo xxI.

La historia se redujo a una relaciéon inmediata de hechos, la vida a un
sinfin de carencias en sus objetivos, los proyectos de los pueblos a su
extincion, la posesion de objetos y los de disefio de firma o marca casi en
primer plano se convirtié en la esencia del ser como el principio universal;
los valores de la sociedad fueron modificados con la entrada a un mundo
industrializado en el que la economia capitalista prometié mucho, el signo
se convirtié6 en “valor” por antonomasia sobre el que se depositaron las
esperanzas de mejorar, de crecer, de tener y de ser, reconocido por la vasta
representacion de significados materializados en el objeto de disefio; sin
embargo, pocas veces se reflexiona sobre la importancia que estos objetos
tienen en nuestra vida diaria, si, los objetos que la industria manufacturera,
la de la construccién y la de los mensajes visuales produce. La funcion
que el disefio cumple para nosotros es tan ordinaria que simplemente pasa
inadvertida; no obstante, siempre esta ahi y participa en gran parte de lo que
somos en la nueva cultura y en el desarrollo de la ciudad, pero el problema
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es ;como el diseflo de los objetos, de los espacios y de los mensajes incidid
tan vigorosamente en nuestra existencia hasta llegar a transformar nuestra
forma de vida para convertirnos en lo que somos hoy dentro de la ciudad,
una sociedad precipitada, revolucionada, insaciable por tener mas y cada vez
menos reflexiva y sensible a lo que nos rodea?, ;como incidira el disefio en
nuestra existencia con sus posibles transformaciones?

Son éstas algunas de las reflexiones que nos llevaron a los integrantes del
Area de Investigacion, Analisis y Prospectiva del Disefio' a involucrarnos
en el estudio de este fendmeno contemporaneo. Analizarlo y comprenderlo,
para después explicarlo desde los distintos angulos disciplinares del disefio
arquitectonico, industrial y de la comunicacién grafica, constituye nuestra
base principal para abordar los problemas en torno del objeto de investigacion
definido como: “El disefio en la vida cotidiana de la Ciudad de México”, para
la posterior realizacion de una formulacion teorica sobre lo que fue y significo
el disefio en la vida diaria durante la segunda mitad del siglo xx, sobre lo que
es actualmente y sobre lo que posiblemente serd, a partir de nuestra postura
futurista, en el porvenir del siglo XXI.

El entorno de la investigacion, la Ciudad de México, considerado por muchos
el paradigma nacional de la modernidad y el desarrollo, principalmente por
la politica centralista del gobierno federal a través de los afios. El periodo de
analisis, la segunda mitad del siglo xx y el inicio del siglo Xx1, una época
determinante en las decisiones politicas y econémicas de la nacién para
aprovechar las oportunidades que brindaba la prosperidad de los 16 paises
capitalistas®> mas desarrollados, periodo que inici6 con el llamado Desarrollo
estabilizador y el crecimiento de la economia del pais, momento emblematico
en la historia nacional.

Una de las primeras conjeturas del proyecto ubico al disefio y a lo disefiado —
mensaje, producto y espacio— como un conjunto de signos que transformaron
la manera de percibir a la ciudad, de habitarla, de interactuar con ella, también
como el medio para adquirir un estatus social, el reconocimiento del otro e
incluso como el modo de pertenecer a un grupo y lograr la distincion del resto
como procedimiento para la transformacion constante del entorno habitable y la
superacion personal y social, en términos generales el disefio y lo disefiado como
sistema de vida. Observar al disefio en este proyecto bajo esta perspectiva implica
estudiarlo en toda su riqueza conceptual, en toda su abundancia tangible en tanto
su dimension estética-simbolica, pero también en su magnitud tecnologica-
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productiva, sin dejar fuera su amplitud cultural-social.

La estrategia para abordar tal empresa considero organizar al proyecto en cuatro
periodos de estudio, a partir de la importancia que cada uno de ellos tuvo, tiene
y tendra para el campo del disefio, para la conformacion de la ciudad y para la
trasformacién de la vida diaria de sus habitantes. El proyecto de investigacion
dio inicio con el tema “El impulso industrializador mexicano”, periodo de
1950 a 1959, tema central del presente libro, posteriormente se publicaran
los temas “El sistema proteccionista mexicano” (etapa de 1960 a 1979), “La
apertura comercial y la globalizacion” (periodo de 1980 a 1999, para finalizar
con una propuesta prospectiva “Proyecciones: Fenémeno de mundializacion y
el futuro” (tiempo que va del afio 2000 al 2010 y los afios por venir).

Para esta primera entrega del proyecto “La revolucion silenciosa, el disefio
en la vida cotidiana de la Ciudad de México durante la segunda mitad del
siglo XX, analisis y prospectiva”, se estudia el periodo que va de 1950 a 1959
conocido como “El impulso industrializador mexicano”, momento en el que la
transformacion no sélo de la Ciudad de México, sino también del pais entero
significd para muchos la entrada al mundo industrializado, al mundo moderno,
con nuevos habitos, nuevas costumbres, una ideologia transformada, anhelos que
antes nunca existieron, suefios por construir y deseos que provocar. Desde una
perspectiva de disefo, fue éste el momento de mayores cambios para la ciudad
no soélo por su conformacion arquitectonica y urbana, que se manifestd con la
construccion de avenidas, parques multifamiliares y edificios de comercio, entre
otros, sino también por el uso y percepcion de los objetos cotidianos, los mensajes
televisivos, las marcas de productos, los electrodomésticos, los automéviles, las
herramientas caseras, los accesorios de vestir, el mobiliario para vivienda, para
oficina y el urbano, las expresiones cinematograficas, las portadas de discos y
muchas otras manifestaciones del disefio se pusieron al alcance de una poblacion
que aprendi6 a vivir la ciudad a través de la experiencia cotidiana.

En relacion con el contenido de este libro, al inicio se localizan algunos
analisis generales que contextualizan lo que sucedia en varios ambitos alternos
al disefio, como el terreno politico, el panorama econémico y las referencias
historicas de la Ciudad de México.

El primer articulo de este libro centra su discurso sobre el tema de la incursion
de las marcas y las firmas comerciales que invadieron al mercado mexicano
y que favorecieron de manera directa a una clase media en expansion y la
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consolidacion de las clases altas en el mercado internacional, fundamentalmente
en el mercado estadounidense, situacion en la que, la intervencion del disefio y
su produccion fueron modificadas y alteradas en relacion con el periodo anterior
de los cincuenta, cuando el objeto era tratado con una mayor atencion respecto a
las necesidades practicas y directas del consumidor y de la sociedad en general.

En el segundo escrito se sefialan los cambios en las formas y costumbres del
consumo, debido al surgimiento de la clase media, en el entendido de que existe
un cambio notable entre la sociedad rural posterior a 1a Revolucion Mexicana y
la que 30 afios después se manifestd en un ambito urbano, donde la clase media
constituye el primer grupo social en ascenso, que se integra por empleados,
profesionistas, burdcratas, etc., que al asegurar un salario quincenal pueden
plantearse la posibilidad de comprar objetos de uso cotidiano para el hogar
y con ello iniciar un proceso de transformaciéon en conductas y relativos de
comportamiento, todo a través de los referentes generacionales que ofrecen los
escritos que sobre la ciudad llevo a cabo Salvador Novo.

En el tercer ensayo se exponen algunos cambios significativos en el modo
de vida de las personas que habitaron en la década de 1950 la Ciudad de
Meéxico, provocados principalmente por la sustitucion de objetos cotidianos,
ante el surgimiento de nuevos productos, sustitucion que se llevo a cabo ya
sea por la eficiencia en el desempeiio funcional, la apariencia moderna, el
atractivo estético, el menor peso o porque “facilitaban” las tareas diarias,
todo contextualizado en un marco de transformacion socioecondmica y
sociocultural de la ciudad, indicando como algunos cambios en el disefio de
los objetos, mensajes y espacios provocaron modificaciones en la vida diaria
y sefialando algunos aspectos favorables y desfavorables para la poblacion
de la gran urbe.

Con el cuarto trabajo se aborda el medio cinematografico como portador o
detractor de discursos politicos, sociales y culturales de una época a partir de
su naturaleza audiovisual, bajo la justificacion de que este medio es la sintesis
mas acabada de los lenguajes visuales, ya que el cine implica la mayoria de
los fendomenos visuales, como las artes plasticas, la fotografia, el teatro y en
general las manifestaciones comunicativas, incluyendo el disefio.

En la siguiente seccion del libro los trabajos centran el discurso en espacios
concretos, donde el disefio estd manifestado para algun propdsito especifico.El
quinto escrito esta enfocado en mostrar evidencias sobre los cambios que hubo
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en los espacios de la vivienda multifamiliar y en los objetos que conformaron el
contexto de la cotidianeidad durante la década de 1950, a través de una revision
documental y presencial de la arquitectura de esos espacios, considerando que
los objetos cambian con el espacio disponible y que el disefio de los objetos
de la vida cotidiana tuvo que responder a factores de caracter economico y
funcional de los usuarios, ademas de a una necesidad de identidad que se
buscaba en la modernidad.

En el trabajo seis se investigan al respecto las circunstancias histdricas relevantes
que decretaron la eleccion del modelo televisivo mexicano y que determinaron su
particular proceso de construccion como medio masivo de comunicacion durante
la década de 1950, momento que la variedad de intereses politicos, econdomicos,
sociales, culturales y administrativos determind el inicio de la television en
nuestro pais, con un lenguaje visual propio, que influy6 en la conformacion de
una nueva cultura en la vida cotidiana de los habitantes de la Ciudad de México.

El proposito del ensayo siete es constituir como a partir del establecimiento
de los primeros supermercados y de la incipiente accidén ejercida por la
television, la publicidad se erigi6é como el factor dinamizador de los medios de
comunicacion masiva, con lo cual se registraron cambios en la interaccion social
de los habitantes de la Ciudad de México durante la década de los cincuenta,
al promover en el mercado nuevas formas de presentar los productos y las
nuevas formas de adquirirlos.

En el octavo trabajo se realiza un andlisis del aspecto instructivo y didactico
de algunos mensajes visuales que se presentaron en las marcas, etiquetas y
publicidad impresa de productos de conveniencia orientados al uso o consumo
doméstico a partir de su naturaleza grafica durante los afios cincuenta.

En el noveno y ultimo ensayo de esta primera entrega se analizan los roles
atribuidos a la mujer de clase media en el disefio de ilustraciones y fotografias
de la revista Madame, para ofrecer un punto de comparacion que se utiliza
para sefalar un posible cambio cultural en las siguientes décadas. La finalidad
del estudio es ofrecer una revision, a manera de punto de partida, sobre las
actividades sedimentadas y construidas como femeninas —madre, ama de casa
y esposa— que se presentaron en dicha revista dedicada a mujeres de este nivel
sociocultural y socioeconémico.

Aproximarse al pasado es importante y nos permite entender mejor nuestro
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presente para visualizar futuros posibles; razén mas que justificada por la
que quienes presentamos este primer avance del proyecto de investigacion
colectivo, “La revolucion silenciosa, el disefio en la vida cotidiana en
la Ciudad de México durante la segunda mitad del siglo xx, analisis y
prospectiva”, hemos estudiado desde diversas opticas del campo del disefio
la incidencia de los productos, los mensajes y los espacios en la vida diaria
de los habitantes de la gran urbe. Cabe mencionar que nuestro propdsito
es estructurar una serie de conceptos definidos claramente y determinar sus
relaciones, con el fin de proponer un modelo tedrico® que sirva para detectar
semejanzas y diferencias entre los objetos de disefio y las experiencias
humanas, que explique de manera objetiva como el diseiio modifico la vida
cotidiana en la ciudad y a la ciudad misma.

Eduardo Ramos Watanave
Martha Elisa Alvarado Dufour
José Silvestre Revueltas Valle

Notas de pagina

' De acuerdo con el reglamento organico, el area es “una organizacion dentro
de los departamentos que se ocupa fundamentalmente o cuyo proposito es ocuparse del
desarrollo de proyectos de investigacion en una especialidad o especialidades afines”,
en la que convergen investigadores o grupos de investigacion cuya motivacion principal
es ampliar el conocimiento en una tematica determinada. Legislaciéon Universitaria,
Universidad Autébnoma Metropolitana, Politicas Operacionales para Determinar
Mecanismos de Evaluacion y Fomento de las Areas de Investigacion. Exposicion de
Motivos, p. 233 <http://www.uam.mx/legislacion/poai/index.html#1/z> (recuperado el
2 de diciembre del 2013).

2El periodo que va de 1954 a 1970 fue de prosperidad para los 16 paises
capitalistas mas desarrollados. En esos afios, en promedio, el crecimiento de su producto
interno bruto por persona fue de 4 % al aflo, en términos reales y la variacion anual de
los precios al consumidor fue de s6lo 3.3 % en promedio. Tello, Carlos, Notas sobre
el desarrollo estabilizador, Economia informa, num. 364, julio-septiembre de 2010.
<http://www.economia.unam.mx/publicaciones/econinforma/pdfs/364/09carlostello.
pdf > (recuperado del 29 de noviembre del 2013)
3 Molero, Maria y Salvador, Adela, Resolucion de problemas, Modelos
tedricos  <http://www2.caminos.upm.es/departamentos/matematicas/Fdistancia/PIE/
Problemas/MODELOS_TEORICOS.pdf> (recuperado el 28 de noviembre de 2013).
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Para Consuelo,
con cariflo.

Octubre de 2013.

Introduccién

se sometia a las formas clasicas del modo de produccion capitalista.

El avance y la transformacion que para esa época habia adquirido
la superestructura en el campo del conocimiento y la cultura, asi como el
consumo de ciertos bienes de capital duradero podrian hacer suponer para dicho
periodo el acceso a niveles de bienestar para una clase media en expansion y la
consolidacion de las clases altas al mercado internacional, fundamentalmente
estadounidense. Es un hecho que el avance de la superestructura resulta mucho
mas lento que el de la infraestructura productiva subyacente; empero, motivo
importantes cambios en el campo econémico, principalmente en el ambito de
los mercados y su comercializacion, produciendo alteraciones y modificaciones
en el consumo, la produccién y el disefio de los objetos y configurando una
sociedad de masas, conforme avanzaba su desarrollo respecto a la articulacion
con la mundializacion y globalizacion del capital.

Hacia finales del siglo x1X y principios del siglo XX, la Ciudad de México

En la evolucion de la etapa historica que detalla esta investigacion se
tratara de mostrar las transformaciones o mutaciones adquiridas en los
objetos de disefo, seflalando algunos ejemplos en el campo de los objetos
arquitectonicos, industriales y graficos. El ensayo fija su atencion en los
momentos de evolucion de los objetos vinculados con el modo de produccion
del capital internacional y de su division del trabajo, como en las condiciones
ideolodgicas y culturales que las modalidades de modernidad van imprimiendo
para nuestra realidad nacional. Esto se refiere al conjunto de transformaciones
realizadas en el ambito mas general y abstracto, como las operadas en el
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nivel de la superestructura politica y cultural, asi como en el nivel practico
de la infraestructura econémica-tecnologica de su produccion, consumo y
mercado de los objetos. El trabajo intentara reconocer en un primer momento
las caracteristicas de localizacion de una “economia de produccion”, ocurrida
en una etapa inicial del capitalismo durante la primera mitad del siglo XX, en
el que la relacion entre el mundo de las necesidades naturales y culturales
de la sociedad respecto al consumo de los objetos de diseflo se da de manera
simple, formal y directa, en tanto atiende necesidades practicas humanas,
en el que los mercados se mueven mas en los ambitos nacionales y locales,
y la produccion se encuentra mas vinculada con un consumo mas personal
e individualizado, en el que los objetos son producidos y disefiados como
valores de uso en respuesta a las necesidades de la poblacion. Por ultimo
se intentara reconocer los cambios localizados por un desplazamiento de
las “economias de produccion” a una “economia del consumo”, impuesto
y dirigido por los mercados y sus efectos al multiplicar, ampliar y deformar
las necesidades de un consumidor e imponerle un modelo de consumo
masivo. Estos cambios se dieron lugar en las fases siguientes del capitalismo
internacional, realizdndose cambios culturales y econdmicos que se
manifestaran ahora en el mundo de los deseos, teniendo una influencia sobre
el gusto individualizado y la estilizacion de los objetos de disefio al llevarlos
a un esteticismo superfluo y pretencioso, en el que los objetos se observaron
como valores de signo (semio-mercancias') en el contexto mercantil.

Naturaleza del disefio

El disefio es una disciplina constituida por distintos campos de conocimientos
epistemologicos (pensar), ontologicos (ser) y poiéticos (hacer) utilizados en
la actividad proyectual para producir y configurar estructuras de significacion
contenidas en las formas de los objetos o en los procesos de satisfaccion de
necesidades, cuya finalidad consiste en mejorar las condiciones de vida del ser
en el mundo. El disefio como oficio manipula, opera e interviene en estructuras
que ordena, organiza y sistematiza a nivel subatomico, atdémico, molecular,
celular, psicologico, social y cultural. Por ello, estas intervenciones realizadas en
distintos niveles de la vida exigen un conocimiento diferenciado de la realidad.

El disefio como campo de conocimiento no puede construir su objeto de
estudio desde dentro de su disciplina, como lo hacen otras ciencias, sino
que al hacerlo debe dirigir la experiencia sensible del sujeto respecto a los
objetos de disefio hacia afuera de su campo, para reinterpretarlos a la luz del
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conjunto de conocimientos existentes en el medio natural, social, econémico,
cultural, etc., para regresar posteriormente a su propia disciplina y constituir
asi sus principios, supuestos y fundamentos del disefio. El fenomeno? de la
experiencia del objeto debe trascender mas alla del sujeto como experiencia
“subjetiva” individual y singular para ser reconstruida en un conjunto de
relaciones de conocimiento objetivadas entre la experiencia sensible del
sujeto y su contexto. Esto da como resultado un sistema de relaciones de
conocimiento entre la experiencia del fenémeno del disefio y su relacion
con otras disciplinas, su interdisciplinariedad y transdisciplinariedad con lo
econdmico, social, politico, cultural-espiritual etc., los denominados supuestos
del disefio, explicados mediante una fenomenologia® del disefio.

Debido a lo anterior, el sistema de objetos del disefio es una estrategia
de conocimiento surgida desde una explicacion fenomenoldgica, dada la
incapacidad del disefio para fundar sus propios principios, supuestos y leyes
en el ambito de su disciplina. Esto es asi no porque el disefio sea una disciplina
débil, sino porque esta en su naturaleza constituir su conocimiento como
relacion de saberes entre su fenomeno y su contexto. El fendbmeno es el acto
factico del hecho natural sensible vinculado con el conjunto de conocimientos
econdmicos, tecnoldgicos, geograficos, sociales, culturales o politicos del
entorno. La fenomenologia aparece entonces como la teoria o la ciencia de los
fenémenos empiricos humanos, una fenomenologia que sera simultaneamente
una teoria del disefio.

Valor de uso, cambio y simbolico

Definiremos el valor en general como una relacion intencional, previamente
buscada entre sujetos, grupos y clases sociales carentes de objetos y su posible
satisfaccion realizada o consumada mediante el satisfactor, ahora transformado
en un bien. El contenido de valor queda definido como relacion buscada entre
el plano de las necesidades (funcién primaria), de los deseos (pulsion) y de
lo simbdlico del sujeto respecto a las condiciones materiales e inmateriales
existentes en el objeto.

Los objetos de disefio aparecen originariamente como necesidades naturales
y culturales, respondiendo a una funcidn préctica directa del ser humano,
esto es, como valores de uso. El valor de uso de un objeto es su utilidad,
o sea, la capacidad material fisica, con la que se ha construido el objeto
para satisfacer necesidades practicas humanas, como asearse, comer,
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bafarse, descansar, etc. “Los valores de uso forman el contenido material
de la riqueza, cualquiera que sea la forma social de ésta.” El valor de uso lo
crean tanto la naturaleza como el trabajo humano concreto, con los cuales se
encuentra constituida la materia, a fin de responder a condiciones sociales y
culturales determinadas. El estudio del valor de uso de los objetos de disefio
corresponde a las propiedades naturales y tecnoeconémicas del material para
satisfacer ciertas necesidades y requerimientos humanos en una sociedad
capitalista de produccion mercantil, mientras que la economia politica
estudia el valor de uso como portadora del valor.

La funcion del valor de uso cambia cuando lo hace el modo de produccion de la
sociedad; de esta manera, en la produccion mercantil, el valor de uso constituye
uno de los dos factores de la mercancia —valor de uso y de cambio— y actiia
como portador del valor de cambio.’ El valor de uso se convierte en el soporte
material para valorizar al objeto, ahora convertido en mercancia, tras el cual
se oculta el valor.

La particularidad del valor de uso de una mercancia reside en el valor
que ha de poseer la propiedad de satisfacer necesidades de quien compra
la mercancia dada, es decir, ha de actuar como valor social del uso para
el intercambio. En el modo capitalista de produccion, el valor de uso
interesa al capitalista s6lo en cuanto portador del valor y de la plusvalia
(valor de cambio), pues el fin inmediato de dicho tipo de produccién no
consiste en satisfacer las necesidades de la sociedad y del hombre, sino
en extraer de manera dominante una ganancia, durante la cual los valores
de uso habitacional, informacional e instrumental del objeto de disefio no
desaparecen, sino que permanecen subsumidos.

Lo anterior significa que en un modo capitalista de produccién mercantil,
el valor del objeto-mercancia queda determinado por su valor de cambio
(magnitud y cantidad de trabajo socialmente necesario), de tal manera que su
valor de uso (nivel productivo de la fuerza de trabajo) queda subsumido en
esta relacion. Por ello, el valor del objeto-mercancia lo define no su condicion
de satisfactor para mejorar la existencia del ser humano, sino el hecho de
garantizar su plusvalia o ganancia en el mercado.

Los objetos de disefio aparecen originariamente ante el consumo como
valores de uso, para ser trasladados posteriormente al mundo de los mercados,
como valores de cambio, pero la totalidad de los objetos no se agotan en
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su condicion de mercancias, sino que algunos de ellos se incorporan de
manera significativamente fuerte al campo de la cultura, en un concepto de
dominio significativo, para ser redefinidos como “bienes publicos culturales y
artisticos”, como “valores simbdlicos y artisticos”.

Modernidad

Los antecedentes del pensamiento moderno se ubican en el siglo xvil en el
periodo de la Ilustracion europea, tienen su origen en la disputa frontal a muerte
de dos corrientes del pensamiento el racionalismo cartesiano y el empirismo
humeano en contra del pensamiento medieval escolastico. Por ello, la razon
y la experiencia se colocan en la base del pensamiento moderno, y Kant
colocaria sobre esa base del racionalismo y del empirismo las condiciones
de posibilidad de todo conocimiento. La modernidad se materializé en la
sociedad industrial y urbana como resultado de la Revolucion Industrial y del
triunfo del capitalismo, la sociedad moderna superd a la sociedad cortesana
y lo que surgid de estos cambios y de su tendencia general fueron secuencias
historicas lineales. En la modernidad subsisten todavia zonas residuales de lo
viejo, de lo mas viejo y de lo arcaico, en los que la cultura intenta influir sobre
esa naturaleza para querer transformar dicho referente.

La modernidad es un modo de reproduccion social basado no sélo en el
individuo que ejerce la razén como expresion de su libertad, sino también en
una transformacion del sentido temporal de legitimidad. En la modernidad
el porvenir remplazo al pasado y racionaliz6 el juicio de la acciéon humana,
“mientras que la modernidad era —de una forma insuficiente y tendenciosa—
la critica de la mercancia y el esfuerzo por conseguir que ésta trascendiera a
si misma”.¢

Si partimos del hecho actual desde lo posmoderno de estar viviendo un
fendmeno historico como critica de la modernidad, crisis de la modernidad o
—en la sugerencia de otros autores— como el fin de la historia, de las ideologias,
de las utopias y de los grandes metarrelatos como sugiere Lyotard, lo cierto
es que la modernidad consiste en la explicacion, el relato de una etapa del
desarrollo de la teoria de la produccion en general o del modo de produccion
en Marx, que es el lugar tedrico del concepto del valor de uso en la produccion-
proyecto, distribucidon y consumo de los objetos de disefio. En ese sentido,
es una interrelacion entre la superestructura ideoldgica-cultural y su base
econdmica, es decir, entre cultura y economia.
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Sistema de objetos de diseiio

El sistema es una sintesis o producto de un proceso previo de analisis estructural
que pasa por el reconocimiento de un orden y distribucion de sus elementos
y relaciones en el conjunto. En consecuencia, todo sistema no sélo implica
identificar su estructura, sino también contiene un criterio de pertenencia, de
reglas y de principios previamente determinados, reconociendo sus limites y
la forma en la que el sistema interactia con el medio externo, en su relacion
sistema-contexto.

La estructura es una construccion de una parte de la realidad, cuya finalidad
es ordenarla, organizarla y clasificarla para encontrar su coherencia 16gica
interna, una construccion mental desarrollada mediante el analisis y su sintesis
realizable por medio de la abstraccion.

Todo andlisis estructural surgié de una experiencia historica singular
(variables), en el cual actuo la percepcion sensible en una realidad de formas
“aparentes” en la que el sujeto recortd su realidad; de este modo, los objetos se
percibieron como “situados”, ubicados bajo focos de atraccion distintos, en los
cuales cada uno parece descontextualizado, desarticulado, difuso, inconexo e
independiente de los otros. Lo inmediato percibido de los objetos fueron sus
diferencias singulares, ademas de las propiedades secundarias aparentes de los
objetos, como color, figura, textura, peso, volumen, etc. Para trascender este
nivel de la apariencia, es necesario referir a las sensaciones e imagenes que
los objetos provocan bajo ciertas condiciones objetivas de su conocimiento
contenidos en los principios, teorias y leyes del entorno social, econéomico,
tecnolégico, cultural, etc., para encontrar sus regularidades y constantes y
formular un “sistema de relaciones de los objetos de disefio”.

Poblacién y urbanizacion

La poblacion total de la Ciudad de México de 1950 a 1960 sufrio un reducido
ascenso de 2 235 000 a 2 832 000 habitantes, un incremento aproximado de
600 000, para estabilizarse durante 1960 a 1970 en una poblacion promedio
de 2 870 000 habitantes. A su vez, el area urbana de la Ciudad de México,
formada por una parte del Distrito Federal y otra del Estado de México, casi
duplico su crecimiento de 1950 a 1960 y crecid de 2 872 000 habitantes a
4910 000, que en 1970 llegd a ser de 8 567 000 con una superficie de 650
km? aproximadamente.” En el area urbana de la Ciudad de México, el uso del
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suelo se debe considerar en referencia a su antecedente agricola, como a su
proceso productivo industrial, a sus servicios y a la formacién de una cultura
urbana consolidada.

Durante la década de 1950, el area urbana de la Ciudad de México rebasé los
limites del Distrito Federal y penetré durante el decenio de 1960 de forma
definitiva en el Estado de México, tanto fisica como demograficamente, en
dos etapas principales de expansion. La primera, de 1950 a 1960, registré un
crecimiento industrial en los municipios de Naucalpan, Ecatepec, Tlalnepantla
e incluso Chimalhuacan, con un incremento en la poblacion de mas de dos
millones de habitantes, como muestran las cifras anteriores. La segunda, de
1960 a 1970, se caracterizo por el crecimiento poblacional tanto a nivel del
area urbana de la Ciudad de México como de los municipios del Estado de
Meéxico y alcanzo tasas sumamente elevadas. Esta poblacion empobrecida era
atraida hacia la Ciudad de México, asentandose en un primer momento en los
limites de la ciudad y posteriormente en areas consolidadas.

Lo anterior permite afirmar que el modelo de crecimiento urbano de la
Ciudad de México empezo6 a cambiar sustancialmente, mediante el proceso de
invasion-expropiacion-regularizacion de tierras colindantes a alguna propiedad
ejidal o mediante ocupaciones ilegales de tierras comunales promovidas por
agrupaciones sociales que buscaban en una especie de “clientelismo politico”
presionar la regularizacion de los predios, pues ésta era la condicion que la
reglamentacion de la politica urbana exigia para dotarlas de equipamiento y
servicios urbanos, como lo explica Alejandra Moreno Toscano en su articulo
“La crisis en la ciudad” en México, hoy, coordinado por Pablo Gonzalez
Casanova y Enrique Florescano. Dicho articulo sefiala la tendencia de un
modelo de urbanizacion segregada basado en la concentracion de la propiedad
y el ingreso, que marcd desde la década de 1940 una tipologia o esquema
de crecimiento de la Ciudad de México, con una forma de intervencion
respecto a las normas y principios de composicién tanto arquitectéonica como
urbanisticamente, en la cual los fraccionamientos privilegiados se concentraron
al poniente y al sur, mientras que en el norte y el oriente se reservaron a las
colonias proletarias, proximas a las zonas de crecimiento y consolidacion
industrial. En ese orden de ideas, la ciudad crecia en parte con una forma ilegal
de expansion urbana: el “paracaidismo”. Asi, barrios y colonias proletarias,
ademas de ciudades perdidas asentadas en la periferia de la Ciudad de México
se mantenian a la espera de regularizarse e integrarse legalmente al area urbana
de la ciudad, en lo que serian después los grupos organizados sectorialmente en
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las grandes unidades multifamiliares en burdcratas, maestros, ferrocarrileros,
electricistas, periodistas, etcétera.

Disefio arquitectonico

En la decada de 1950, como parte de la concentracion y acumulacion del
capital en las principales ciudades del pais y principalmente en la Ciudad
de México, sus economias de consumo se diversificarian y ampliarian como
resultado de dos fenémenos: el crecimiento sostenido de una clase media
existente desde el periodo posrevolucionario, y una mejoria de los ingresos
familiares mediante el aumento de los salarios explicado por un extraordinario
crecimiento econdomico y un elevado nivel de productividad en el trabajo —el
milagro mexicano—, que se tradujo en un mayor consumo. Para beneficio de los
trabajadores vinculados con las grandes centrales sindicales se construyeron las
primeras unidades multifamiliares, como el Multifamiliar Presidente Aleman
construido en 1947 para los trabajadores del 1SSSTE, la Unidad Habitacional
Nonoalco-Tlaltelolco construida de 1949 a 1964, el Centro Urbano Presidente
Juarez en 1950 y la Unidad Vecinal numero 1 Santa Fe del iMss en 1952. Todos
estos proyectos los realiz6 el arquitecto Mario Pani en el mas puro estilo del
funcionalismo moderno segun los principios de Le Corbusier. Los préstamos
otorgados fueron recursos canalizados por medio del Banco Interamericano de
Desarrollo (BID) y la Agencia para el Desarrollo Internacional estadounidense
(AID, por sus siglas en inglés).

Tanto la inversién bancaria (proveniente del ahorro publico o privado) y
comercial como la inversiéon publica directa dirigida a la infraestructura
urbana fueron factores que potencializaron la urbanizacion de la ciudad; sin
un mayor criterio de disefio y planificacion de la ciudad, los intereses politicos
se subordinaron a la razén economica y financiera del mercado inmobiliario.
A su vez, las grandes firmas comerciales (fraccionadores, constructores,
promotores, etc.) y bancarias promovieron la construccion de extensas plazas
comerciales al patrocinar la modificacion del uso del suelo habitacional al
comercial (con lo que se encarecio la vivienda). Un ejemplo de ello fue el
primer centro comercial construido al sur de la Ciudad de México —Sears
Roebuck (con capital estadounidense)—, al que siguieron Plaza Universidad,
Plaza Satélite al norte de la ciudad y la céntrica Plaza Comermex, las cuales
incorporaban diversos servicios y comercios (como bancos, restaurantes,
cines, lavanderias, etc.), con lo que se densificaban amplias zonas urbanas. Las
primeras tiendas de autoservicio de bienes perecederos como Sumesa en 1946
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o Aurrera Bolivar en 1958, localizada en el centro de la ciudad entre las calles
de Bolivar y Chimalpopoca, impulsaron el uso de vehiculos de transporte
—ya fueran privados o publicos— y un modelo de consumo mas planeado y
organizado que hizo necesario usar el refrigerador para la conservacion de los
articulos perecederos.

El funcionalismo moderno tanto en Europa como en los paises en desarrollo
se instalé bajo una preocupacion Unica: resolver el problema de la vivienda
de interés social y con ello el del trabajo, transporte, educacion, etc., para una
masa de la poblacion empobrecida y desempleada proveniente del campo y
de la ciudad como resultado de las crisis derivadas de los ajustes econdmicos
estructurales realizados por los programas en cada uno de estos paises. Este
periodo de 1950-1959 marcé la construccion de toda la infraestructura y los
servicios modernos en el pais e inicio la consolidacion masiva y estandarizada
de la produccion manufacturera e industrial, permitiéndole disminuir los
precios de sus productos, para hacerlos llegar a un ptblico cada vez mayor,
democratizando su consumo. Esta forma de produccion masiva impuso, a su
vez, formas de mercado e intercambios de objetos que garantizaran del mismo
modo un consumo masivo; si éste no existiera, entonces lo crearia, mediante
la publicidad, la mercadotecnia, las normas y los principios de disefio que van
desde reducir la vida ttil del objeto hasta pensar en el objeto como un sistema
de elementos armables y desarmables a la vez. Ejemplos de esto serian los
departamentos y su mobiliario integrados en los conjuntos habitacionales,
los grandes almacenes, centros y plazas comerciales, centros financieros y de
negocios, etcétera.

En la arquitectura moderna funcionalista, la expresion “la forma sigue siempre
a la funcién o finalidad”, atribuida al arquitecto Luis Sullivan, adquiere una
expresion normativa para la arquitectura de ese momento, lo cual quiere
decir que las formas expresadas en los objetos de disefio deberan responder
a las necesidades o finalidades practicas de la sociedad, por ello, el disefio
o composicion de las formas de los objetos adquiria una relaciéon directa e
inmediata respecto al mundo de las necesidades humanas, como el acto de
comer, descansar, asearse, trabajar, transportarse, etc. El proyecto debera
asimismo configurar la forma a partir de la funcién especifica del objeto de
disefio a ser producido o construido.

El disefio de los cincuentas, se encontraba clausurado, finalizando una etapa de
interés y preocupacion por la arquitectura del interior del pais, en la que los
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objetos arquitectonicos eran disefiados y producidos en funcion de las necesidades
naturales y culturales de la sociedad, asi como de las condiciones del entorno
socio cultural, incorporando sus elementos nacionales, regionales y locales e
integrando al lenguaje arquitectonico otros lenguajes distintos, como las distintas
expresiones de las escuelas mexicanas de pintura (el muralismo mexicano), la
grafica, el grabado, la escultura, la musica etc., corriente a la que se le llamo el
movimiento de integracion plastica. Este periodo se cerraria con la realizacion
del proyecto de Ciudad Universitaria que ya representaria los elementos de un
nuevo discurso de “modernidad en México” utilizando el hormigén armado,
la estructura de metal y cristal, entre otros, y con ello, el funcionalismo
arquitectonico volveria sus ojos al exterior del pais, mas preocupado por los
estilos internacionales, principalmente Europay Norteamérica, para constituirse
en un nuevo paradigma arquitectonico de la época.

Disefio industrial

Durante los cincuenta, en la etapa considerada del “milagro mexicano” se crearon
varios incentivos para el fomento de la industria mediana y pequefia en México,
como el Fondo de Garantia y Fomento a la Industria Mediana y Pequeiia (FOGAIN)
en 1953 y un afio después el Centro Industrial de la Productividad (cIp).

Para el periodo de los sesenta, en el modelo estabilizador 1la economia mexicana
habia alcanzado la tasa anual mas alta de su historia de 5.8 por ciento para 1950 y
de 6.4 por ciento para 1960, y su producciéon manufacturera habia sido de 8.2 por
ciento para esta década de los sesenta, como resultado de una profundizacion y
consolidacion en su proceso de industrializacién y modernizacion, en un contexto
internacional de escasez de materiales y de productos importados durante la
Segunda Guerra Mundial. México supo aprovechar esta crisis, aumentando su
oferta de productos nacionales, intensificando y expandiendo su produccion
masiva y en serie de su planta industrial y manufacturera, como lo demuestra
la produccién nacional de muebles de acero para oficinas y cocinas integrales
por la empresa DM Nacional Cia., las cocinas comercializadas por el Palacio de
Hierro, los muebles de bafio Monterrey, la fabrica de Mosaicos Venecianos de
México, la empresa industrial automotriz Diesel Nacional (DINA).

La produccion masiva requeria la formacion de un consumo masivo ampliado,
que diera salida a miles y miles de productos realizados en sus plantas
productivas, en la que los vendedores tomaron la decision de reducir los
precios de venta en sus productos, pero intensificando la demanda mediante
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politicas agresivas impulsadas desde la propaganda y la mercadotecnia sobre el
comprador cautivo. Esta fase de industrializacién y modernizacion transformé
al cliente tradicional en un consumidor masivo moderno y de marcas,
constituyendo la sociedad de masas. La fidelidad del comprador sobre el
comerciante o vendedor acerca del conocimiento de la calidad y garantia de los
productos adquiridos se ha transferido a una confianza irrestricta a las marcas
y sus productos envasados por un comprador informado, que juzga y elige los
productos mas por el nombre o icono comercial producido por el fabricante,
pero que finalmente es seducido y acotado por la existencia de las marcas en el
mercado, como es el caso de la Coca-Cola, American Tobacco, Kodak, Heinz,
Campbell Soup, Philco y General Electric, entre otras. El consumo masivo se
ve influenciado también por la existencia de una gran cantidad de anuncios
publicitarios representados principalmente por distribuidoras de compaiiias
extranjeras ,como los refrigeradores Crosley, Frigidaire, Westinghause, Philco,
y General Electric, los procesadores de la firma Braun, los relojes Haste o los
suizos marca Steelco.

El auge sostenido en el crecimiento anual registrado entre 1940 y los primeros
afios de la séptima década en el producto nacional bruto (PNB) comparte
simultdneamente uno de los obstaculos o limites al desarrollo de la economia
mexicana, referente a una reparticion muy inequitativa en la distribucion del
ingreso. En México, durante este periodo, sefiala Roger D. Hansen, “una gran
parte de la cuenta de la rapida industrializacion se ha pagado con mayores
reducciones en el consumo de la gran mayoria de la sociedad mexicana situada
en los ultimos peldafios de la escala de ingresos [...] En México los ricos se han
vuelto mas ricos y los pobres mas pobres, algunos en un sentido relativo y otros
en forma absoluta”.'” Este crecimiento econdémico del modelo estabilizador en
la economia mexicana se traduciria en una mejora relativa en las condiciones
de vida en las clases medias y altas, principalmente el reconocimiento del
poder de compra de las clases medias en expansion.

El aumento de la poblacién, asi como su rapida urbanizacion y el crecimiento
econdmico representd un aumento sustancial de las necesidades y la demanda
de objetos de disefio como bienes diversificados de consumo duradero, en
conjuntos habitacionales ubicados en nuevos fraccionamientos en la periferia
de la ciudad, casas unifamiliares, departamentos, escuelas, oficinas, centros
comerciales y electrodomésticos, coches, radios, televisores en blanco y
negro, refrigeradores, aspiradoras, lavadoras de ropa, planchas eléctricas,
tostadores de pan, maquinas para planchar y coser, hornos, cafeteras eléctricas,
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calentadores de agua y de habitaciones. A pesar de que realmente eran pocos los
hogares mexicanos de la época los que realmente podian adquirir un nimero
considerable de dichos artefactos, su acceso representaba la idea de progreso
y de modernidad anhelada. Con ello, estos sectores de los estratos mas altos
de ingreso se incorporaban al grupo de consumidores cautivos de bienes
duraderos, principalmente de un mercado estadounidense, constituyendo un
mercado dinamico para la adquisicion de bienes suntuarios, mientras que una
mayoria de la poblacion urbana se mantenia en los limites del subconsumo.

Progresivamente, los despachos de disefiadores industriales se volvieron
agencias y corporaciones de publicidad, mientras que los diseniadores graficos
incursionaron en diversas actividades que incluian todas las etapas del proceso
industrial, como disefio de etiquetas, logotipos, envases y embalajes, ademas de
la difusién y comercializacion del producto, estudios de mercado y estrategias
propias de la comunicacion publicitaria que requerian ahora los productos
colocados en las tiendas de autoservicio y plazas comerciales.

El disefio industrial de los cincuenta sigui6 con el estilo funcionalista
internacional de la época en la cual la funcién sigui6 siendo la mayor prioridad
que respondia a las necesidades basicas primarias y culturales. Una de estas
tendencias la representa la disefiadora de origen cubano Clara Porset Dumas,
que se orienta hacia una tradicion de corte nacionalista, incorporando los
procesos artesanales y artisticos en el disefio industrial, con ciertos valores
de identidad cultural, compartidos por la escuela mexicana y ciertas empresas
nacionales. Otras tendencias del disefio se vincularon con el movimiento
de integracion plastica, compartiendo la actividad de las artes plasticas, las
artesanias con la arquitectura y buscando experiencias interdisciplinarias de
claro compromiso social con las clases populares. En general la actividad
del disefio se ubicd en la produccion del mobiliario y de productos tanto para
habitacion, educacion, salud y en los electrodomésticos.

Para fines de los cincuenta e inicios de los sesenta el disefio industrial se
vinculo mas al exterior con el funcionalismo internacional, orientandose
hacia un disefio organico y biomorfico, integrando su simplicidad, armonia y
unicidad formal, permitiendo con ello su reproduccion masiva e inmediata del
objeto y utilizando los nuevos materiales del momento, como la fibra de vidrio,
el aluminio y el plastico. La estética del objeto derivaba de una belleza natural
organica y de la perfecta adaptacion de la forma al uso. En el contexto artistico
surgid una nueva generacion de jovenes artistas que cansados del monopolio
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ejercido por ciertas fracciones del nacionalismo contenidas en un muralismo
ortodoxo, comenzaron a abrirse a las nuevas tendencias representadas por el
movimiento internacional, para desencadenar una corriente conocida como la
de la ruptura, orientandose a un arte mas individual y abstracto.

Disefio grafico

Hacia el fin de 1a década de 1940, la comunicacion se convirtid en ciencia a partir
de la teoria de la informacion de Wiener y Shannon, que incluia conceptos como
identidad, cultura, sefializacion, organizacion o comunicacion interna. En el
campo del disefio grafico, en 1952 se inaugurd en México la primera exposicion
de disefio, ubicada inicialmente en el Palacio de Bellas Artes y después en la
Universidad Nacional Autonoma de México. Dicha exposicion incluia trabajos
de Walter Gropius, Josef Albers, Hannes Meyer, Marcel Breuer, Mies Van Der
Rohe, Herbert Bayer y Frank Lloyd Wright, entre otros.

Asimismo, en 1953 se present6 la Generacion de la Ruptura en la galeria Prisse,
con la participacion de José Luis Cuevas, Gironella, Vlady, Enrique Echeverria
y José Bartoli, a quienes mas tarde se sumarian Manuel Felguérez, Fernando
Garcia Ponce, Vicente Rojo, Roger Von Gunten, Arnaldo Cohen, Francisco
Corzas y Gabriel Ramirez; su finalidad era trascender a la Escuela mexicana de
pintura y abrirse a las tendencias europeas y estadounidenses de la posguerra.

En 1956 se establecid en la Ciudadela el Taller Profesional de Grabado,
dirigido por Carlos Alvarado Lang, Leopoldo Méndez y Juan Soriano. A
su vez, en 1959 se cred la Comision Nacional de Libros de Texto Gratuitos
(Conaliteg), cuya primera edicion de éstos fue coordinada por el secretario de
Educacion Publica, Jaime Torres Bodet. El director de la Conaliteg era Martin
Luis Guzman y Roberto Montenegro el responsable de la publicacion de los
libros de lengua nacional y geografia.

El disefio grafico tuvo oportunidad de desarrollarse mediante las publicaciones
requeridas por el Palacio de Bellas Artes en libros, revistas, catalogos, folletos,
programas de mano y carteles, asi como en campafias como la nacional de
alfabetizacion y la de métodos para la ensefianza de la lectura y la escritura.

El disefio gréfico en general siguié en este periodo un estilo funcionalista en
el cual el texto e imagen respondian a un contenido y a un mensaje, es decir,
la forma dependia del mensaje. Dicha corriente se expreso en dos tendencias:
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a) Modernismo tardio, que en su inicio buscaba eliminar los componentes
tipograficos en favor de que la imagen hablara por si misma, y mas
tarde intentaria una fusion mas equilibrada entre texto e imagen que
respondieran al concepto por medio de un lenguaje visual funcional
retéricamente expresivo por la reduccion tanto de elementos
morfoldgicos como tipograficos y un aumento en el uso de la fotografia
y el fotomontaje en la ilustracion.

b)Suizo internacional o estilo internacional de tipografia, disefiado
metodologicamente por Max Bill y Josef Muller Brockmann,
estudiantes de la Bauhaus. De acuerdo con los preceptos del
constructivismo, sus principios fueron criterios objetivos y funcionales
organizados espacialmente conforme a proposiciones matematicas y

principios tipograficos.

En tal periodo, dos disefiadores graficos fueron en especial relevantes para
la construccion de la “alta cultura” nacional, como creadores de tipografias,
escenografias e ilustraciones para disefio editorial. Miguel Prieto trabajo para
publicaciones importantes, como el Boletin de Arte del Museo Nacional de Artes
Pldsticas y la revista México en el Arte del Palacio de Bellas Artes, suplementos
culturales como “México en la cultura” del periodico Novedades y para la Revista
Universidad de México. Vicente Rojo, quien fue alumno y ayudante de Prieto,
dio continuidad y modernizacion a las publicaciones del Instituto Nacional de
Bellas Artes y al suplemento “México en la cultura”, colaboré con la Imprenta
Madero —donde fundo el laboratorio de experimentacion visual mas importante
que se ha desarrollado en México— particip6 en disefio editorial para el Fondo de
Cultura Econdmica, con Joaquin Mortiz y en la Universidad Nacional Autonoma
de México, mediante la direccion general de difusion cultural.

La década de 1950 fue la época de oro de la historieta mexicana, que contribuy6
desde una ideologia popular hasta la formacion de la baja cultura nacional con
publicaciones como EI regreso de Rolando el Rabioso 'y el Chamaco chico de
Publicaciones Herrerias; Pinocho 'y La familia Burron de Gabriel Vargas —con
esta Ultima se inaugur6 la historieta con montaje que puede considerarse el
origen de la fotonovela—; Ventarrén y Santo, el enmascarado de plata de José
Guadalupe Cruz, quien también utilizo el fotomontaje y el collage; y Memin
Pinguin con dibujos de Sixto Valencia Burgos. En esta década editoriales
como Novaro reimprimieron en espafiol historietas estadounidenses, como
Supermdn y El hombre araiia; Herrerias editd Los supersabios de German
Butze, ademas de creaciones totalmente mexicanas, como Colorin, Mexicolor,
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Chanoc, Alma grande y El libro semanal; Ediciones Cruz publico Santo, El
valiente y Juan sin miedo; y Argumentos editd Ayiidame, doctora Corazon,
Ldgrimas, risas y amor' y Memin Pinguin.

Conclusiones y observaciones generales

1. El sistema de objetos se apoya en el concepto de funcion-funcionalidad
como su condicion natural y estructural que lo funda, el fundamento que se
encuentra en la base de toda la produccion del universo existente y no existente
de los objetos de disefio y es lo que le da su valor como objeto. En este sentido,
se pretende que los objetos sean funcionales, es decir, que satisfagan de forma
plena las necesidades humanas y los requerimientos de toda sociedad para
lo cual se han producido. Lo funcional es lo que esta adaptado a un orden
o sistema universal de signos, en el que su sistema pasa por una relacion de
coherencia entre cada uno de sus componentes o elementos basicos con la
unidad o sistema referido; asi entendido, todo sistema funcional es un sistema
de relaciones de conocimiento, de vinculos entre sus partes con el todo, en el
que el todo serd siempre un todo fragmentado o parcializado de la realidad. A
su vez, el sistema funcional se caracteriza por lo siguiente:

a) El sistema tradicional ha sido rebasado por tres aspectos principales: la
funcion primaria del objeto para satisfacer necesidades primarias, las
pulsiones (el deseo) y la relacion simbolica.

b) La coherencia del sistema funcional de los objetos que existe en el orden
de la naturaleza (funcion primaria, la pulsion y la relaciéon simbolica)
se encuentra generalizado, pero s6lo como signo. Se trasciende asi a
la funcion de la naturaleza. Cultura y naturaleza no se oponen, como

tampoco naturalidad y funcionalidad.

2. Existe un modo de produccion histérica de los objetos de disefio,
representado por una interpretacion particular del concepto de funcion,
entendida como “la forma depende siempre de la funcion”, al que se le ha
denominado funcionalismo, constituyendo una corriente o estilo en la
modernidad de los objetos, durante un periodo que se inicia con el siglo XX, y
finaliza aproximadamente en el tltimo tercio del siglo referido.

3. Esta primera etapa de antecedentes del trabajo, corresponde a la primera
mitad del siglo XX. Los objetos arquitectonicos, industriales y graficos se
adscriben en esta corriente del funcionalismo, con las siguientes caracteristicas:
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a)Este periodo se caracteriza por una produccion artesanal y
manufacturera dentro de un desarrollo inicial de despegue industrial.
La produccion y composicion de la forma en los objetos se adecuaba a
las necesidades y requerimientos de la poblacion, al interior del pais. La
tendencia con la que se orienta la produccion de los objetos de disefio
es la de la integracién plastica, que retomando la influencia de las
escuelas nacionalistas en el campo del arte como la pintura, la grafica,
la escultura, y la musica, asi como de la produccion artesanal (vidrio,
cerdmica, textiles, orfebreria y otros), se dirige hacia una busqueda
en el reconocimiento de identidad historica en la cultura nacional,
elementos con los que se constituye una primera modernidad del pais
en el siglo xX. Los valores de uso, existentes en los objetos, estaran
contenidos en los materiales, sistemas constructivos, componentes
figurativos y simbdlicos que representen esta ideologia nacionalista en
los imaginarios colectivos de la sociedad, como la utilizacion del barro,
cantera, tepetate, tezontle, ceramica, tejidos, textiles, pieles, telas,
tintas, maderas, la iconografia prehispanica y virreinal, etcétera.

b)La incorporacion de nuevos materiales y de un instrumental técnico-
tecnologico moderno, para la produccion y reproduccion de una nueva
modernidad en los objetos arquitectonicos, industriales y graficos
como son el vidrio, el concreto armado, los metales, la fotografia y el
fotomontaje y que dan cuenta de un cambio radical en la configuracion de
los objetos y de la sociedad moderna. Dichos cambios tienen que ver con
el modo en que la técnica es empleada en la produccion y reproduccion
de objetos de calidad y de tendencia correcta simultdneamente, cuya
finalidad seria la de revolucionar la relacion entre el disefiador y su
producto con el consumidor.

¢) El consumo se encuentra orientado hacia las necesidades naturales y
culturales de la poblacion en relacion con una ideologia nacionalista y
de busqueda de imaginarios colectivos de identidad histdrica nacional,
que intenta unificar un consumo personal e individualizado.

d) Los mercados en esta primera etapa del capitalismo se encuentran mas
orientados hacia el interior del pais, estableciéndose como intercambios
localizados local y regionalmente. Los objetos de disefio desde la
vision de los mercados son considerados valores de uso, en tanto que
los componentes materiales y culturales que constituyen su produccion
se encuentran mas vinculados como satisfactores a las necesidades

naturales y culturales del consumidor en la sociedad.
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4.) La etapa comprendida de los cincuentas a los sesentas, es el periodo de
transicion de los objetos de disefio, a una segunda modernidad, mas interesada
por incorporarse a los movimientos internacionales externos, principalmente
Estados Unidos de Norteamérica y Europa. El funcionalismo local, nacional
es sustituido por un funcionalismo de estilo internacional, en el que las
“economias de produccion” se desplazan a las “economias de consumo” por
los efectos de los mercados que alteran los modelos de consumo, mediante
la aplicacion de politicas de propaganda, publicacion y las técnicas de
mercadotecnia utilizadas.

a) Este periodo se caracteriza por una produccion intensa y masiva de
productos industrializados, aplicados mediante la estandarizacion
y seriacion como resultado de un desarrollo intenso de la tecnologia
en la industria. La industrializacion de los productos generados
masivamente produce una ‘“democratizacion” de su consumo, al
ofertar la produccion y ponerla al acceso de una mayor poblacion en
la que el consumidor podra jugar con un mayor numero de productos
alternativos. La produccion y composicion de la forma de los objetos
producidos se adecua ahora al mundo de los deseos y de las necesidades
creadas artificialmente por la intervencion de los mercados. Los nuevos
materiales en este periodo se encuentran en la utilizacion del hormigéon
armado, las estructuras metalicas, el cristal, el aluminio, los plasticos,
la fibra de vidrio, las nuevas impresoras offset, el fotograbado y el
fotoperiodismo, la serigrafia y el mimedgrafo.

b)El consumo en esta etapa inicia su expansion y multiplicacion, como
resultado de la ubicacion de las “economias de consumo”, localizadas
en los grandes centros y plazas comerciales, tiendas de autoservicio,
almacenes comerciales y centros financieros, orientandose hacia un
consumidor masivo, informado pero dependiente de un mercado
diversificado. La tendencia con la que orienta el consumo y la
produccion de objetos se ubica mas con los movimientos y corrientes
internacionales, como el expresionismo abstracto norteamericano,
la escuela de Ulm en Alemania, el disefio organico europeo y los
movimientos eclécticos formalistas entre los cuales se incluirian el art
pop, el arte conceptual, y el minimalismo racionalista.

c. Los mercados, en las décadas de los cincuenta y sesenta, se encontraban
mas interesados con lo que pase al exterior de las economias locales o

regionales, vinculandose con los mercados internacionales. Los objetos
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de disefio desde la vision de los mercados globalizados son considerados
expresiones del valor de cambio y de signo, en el que sus contenidos de
significacion son trasladados al campo del deseo y lo ludico para producir
artificialmente necesidades culturales, cuya finalidad es incrementar
masivamente su consumo, mediante la oferta de sus productos, pero
dinamizando el mercado mediante politicas de propaganda y publicidad
que el vendedor-productor impulsa para producir un consumo masivo.

Nota de pagina

*Profesor-investigador en la Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad
Azcapotzalco, Division de Ciencias y Artes para el Disefio en el Departamento de
Investigacion y Conocimiento para el Diseflo.

! Semio-mercancias se refiere a una semiologia de la mercancia, a una mutacion
de su imagen como objeto de disefio, en tanto satisfaccion de necesidades humanas para
acceder a mejorar las condiciones de vida del consumidor y a su transformacion de
objeto de mercado para satisfacer la obtencion de plusvalor para el vendedor.

2Fendmeno es lo que aparece de inmediato ante nuestros sentidos: la apariencia,
el acto factico del hecho natural sensible, la vivencia del contexto y del sitio; es el
mundo de las representaciones de las formas sensibles.

3 Fenomenologia es la teoria o ciencia de los fendmenos puros, la apariencia
trascendida, las relaciones de conocimiento entre el fenomeno y su contexto.

*Marx, Karl, El capital. Critica de la economia politica, vol. 1, FCE, México,
p- 4.

S El valor de cambio son cantidades, magnitudes y relaciones cuantitativas
cuya finalidad es el intercambio de mercancias por medio de un equivalente general,
que es la cantidad de trabajo humano contenido y medido como “tiempo de trabajo
socialmente necesario”.

6 Jameson, Fredric, Teoria de la posmodernidad, 2001.

"Estimaciones hechas por el Centro de Estudios Economicos y Demograficos
de El Colegio de México para el programa de investigacion sobre el proceso de
urbanizacion de México.

8 Gonzalez Casanova, Pablo y Enrique Florescano (coords.), México, hoy, Siglo
XXI, México, 1979.

®Hansen, Roger D. La politica del desarrollo mexicano, Siglo XXI, 10 ed,
Meéxico, 1980, p. 5810; Baudrillard, El sistema de los objetos, 1969, p. 52.

°Qp. Cit. p.97.

"Ver los conceptos de “funcion-funcionalismo” en: Lévi-Strauss, Claude.
Antropologia estructural, Editorial Paidos, Barcelona, 1987, pp. 59-61.
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Hacia la Nueva Grandeza material mexicana.
Una aproximacion a la Ciudad de México en
la década de los cincuenta

José Silvestre Revueltas Valle.

Para Michelle: luz en el espejo, una cancion de los Beatles, un secreto entre

los dos.

No hay paz que deje de pagar pleno tributo al infierno...
Malcolm Lowry, Bajo el volcin.

Algunas lloraban tristemente, en silencio, comprendiendo quiza que
habian vivido estipidamente lo mejor de su vida.
Luis Spota, Casi el paraiso.

éxico: una ciudad y sus admirados hitos, el peso de su historia y de la

construccion de sus proyectos. Un pais, escenario “pacifico” de cosas

que fueron importantes en el siglo xX para todo el mundo. Malcolm
Lowry, autor de uno de los libros mas trascendentes escritos en el siglo pasado,
Bajo el volcdn, vivid en México, donde describié puntos concurridos de la
capital del pais y cifré su monumental 2 de noviembre de 1938 no muy lejos: en
Cuernavaca, la ciudad que llamé siempre por su nombre original, Quauhndhuac,
visitada antes por el escritor inglés D. H. Lawrence. Estas ciudades aparecieron
también en la célebre novela de Rodolfo Usigli, Ensayo de un crimen, y en
las memorias imprescindibles de Rosa E. King, la duefia del hotel Bella Vista,
Tempestad sobre México, alegoria casi eterna de nuestra historia.

La construcciéon de un pais luego de la Revolucion, el enfrentamiento
vital con los ingleses por la soberania sobre el petroleo, la construccion de
un monumento al ingenio politico —que a partir de 1946 se llama Partido
Revolucionario Institucional—, la reforma agraria y un no rotundo al desarrollo
del capitalismo en el agro nacional, respeto a la supervivencia del mundo
prehispanico, el afianzamiento de una clase media, con antecedentes en el
portfiriato si bien es cierto y que, a decir de Gabriel Careaga en su clasico
estudio Mitos y fantasias de la clase media en México, se encuentra formada por
burécratas, empleados, pequefios comerciantes, profesionistas e intelectuales,
entre otros, caracterizaron en lo inmediato a la aventura mexicana. México
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ofrecid también varias muestras de talento artistico en la década de 1920 en sus
muralistas, pintores, musicos, escritores y, por supuesto, en muchos de los que
posteriormente se agruparon con el rubro de “disefiadores”.

Meéxico es una ciudad —junto con su gente— que tiene posibilidad de ser
como ningun otro pais de la Tierra, en cercania y bajo la tutela de Estados
Unidos primero, alejado de los proyectos de desarrollo industrial y politico,
aleman y luego soviético y después enorme cualidad. La urbe de la capital del
pais es una ciudad, un personaje y un escenario de muchas reflexiones, de
multiples escritos, peliculas y aventuras. La Ciudad de México, acompafiada
de Cuernavaca, Acapulco, Veracruz, Guadalajara, Puebla, Oaxaca, San
Cristébal de las Casas... todo el pais del futuro desarrollo estabilizador, del
“milagro mexicano”, de estudios y preocupaciones inteligentes, es mucho
muy dindmica. La ciudad més grande del mundo se hall6 en el proyecto de
la Revolucion, en el florecimiento del discurso keynesiano, en la necesidad
pronta y honesta de ser un gran pais, promesa de la Revolucion, evocacion
siempre del millén de andnimos compatriotas que ofrecieron su vida con la
esperanza de vivir un mejor futuro.

Imagen 2.1. Fermin Revueltas, La siembra.
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De los multiples periodos de nuestra historia politica y econdmica, todos
muy complicados, por vez primera quiza desde las postrimerias del virreinato
0, como han sefialado no pocos autores, desde los tiempos de “auge” del
porfiriato, México se encontrd con una sabia construccion estatal, poseedora
de una extrafia paz, cualidad admirada antes y después de la Segunda Guerra
Mundial. Esto le permitié crecer en términos econdémicos como nunca
volvera a hacerlo, solo superado en aquellos afios por Japon y delineando una
alternativa ejemplar y viable, lejos de la naciente Guerra Fria, para los paises
que recién adquirian su independencia o pretendian poseer una estabilidad que
les permitiera dar el paso y ser consideradas potencias econdmicas, entre otras
toda América Latina.

Argentinos y brasilefios nos miraron, asi como africanos y asiaticos. Un
proyecto no incluido en la Constitucion de 1917, con sus oscilaciones
ideologicas, fue sustento de parte primordial del milagro naciente, un partido
que llegd a ser multiple objeto de atencidn, que en la disciplina institucional
le permitira ir de “derecha” a “izquierda”, evitando siempre los golpes de
Estado, los levantamientos, el derramamiento de sangre y los arreglos tan
caracteristicos de la Revolucién por medio de las armas: el PRI.

En medio de ese panorama, la vida de un intelectual de importancia servira
como marco para hablar de nuestro pais y de nuestra ciudad: Salvador Novo.
En su referencia constante permitira ubicar algunos de los propdsitos mas
claros de aquellos afios tanto en el pais como en la ciudad, sefialando en sus
escritos varios de los rasgos de personalidad mas definidos que caracterizaron
al México del siglo XX. Sus multiples libros se encuentran en espera de un
estudio que, parafraseando los titulos de las compilaciones hechas por Antonio
Saborit y José Emilio Pacheco, de nombre La vida en México en el periodo
presidencial de... (desde Lazaro Cardenas hasta Luis Echeverria), quede en
La vida en México durante la vida de Salvador Novo, quien fue testigo, como
muchos otros, del desarrollo de un gran contraste: el pais que conocié de joven
poco tenia que ver con la ciudad de la que fue cronista destacado. Mucho de
este transito lo dieron los objetos disefiados.

A su vez, los rencores y amores hacia la Revolucion devinieron en una
institucionalizaciéon que establecid reglas, no escritas muchas veces, pero
puntualmente acatadas, en las cuales los modos de operacion, las disciplinas,
las formas de ascenso, las cercanias con el emperador en turno y las maneras
de servilismo, entre otras, constituyeron lo que Cosio Villegas sefialé sobre E/
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sistema politico mexicano. Sibien la Revolucion tuvo criticos, Novo entre ellos,
la institucionalizacion tendid a incorporarlos en un 4gil e imaginativo aparato
cultural, acaso uno de los triunfos mas sonados de la lucha armada, de cuyos
ecos el mejor ejemplo es la UNAM. En los sexenios de Miguel Aleman, Adolfo
Ruiz Cortines y Adolfo Lopez Mateos, una de las mentes mds destacadas del
pais y durante toda su vida fue Salvador Novo.

Los escritos de Novo son, ademas de abundantes, muy ricos en contenido. Otro
sustento se observa en la obra de un gran critico independiente: Daniel Cosio
Villegas o en las memorias de Jests Silva Herzog, sin olvidar a Luis Spota,
Agustin Yaiiez o José¢ Revueltas. Optamos por Novo, apoyados en algunos
estudios de trascendencia, como El desarrollo urbano de México, de Luis
Unikel y Gustavo Garza, por su gran amor a la Ciudad de México. Queriamos
no so6lo obtener una imagen de la ciudad y sus apoyos, sentires y aspiraciones,
sino también destacar la importancia del disefio en la vida cotidiana, para lo
cual recurrimos a algunos de sus testigos.

Imagen 2.2. Salvador Novo, cronista de la
Ciudad de México.

Salvador Novo naci6 el 30 de julio de 1904 en la Ciudad de México, en los
ultimos afios del porfiriato, dentro de una relativa estabilidad econémica,
antecedente y reflejo directo de esa peculiar clase urbana que a falta de nombre
se denominaré clase media 'y de la que ya hemos hecho referencia. Asimismo,
fue heredero de una educacion que se centrd en las élites y no en las masas,
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denominador caracteristico del porfiriato que la naciente obra de la Revolucion
intenté transformar, a costa de muchos y en no pocas veces destacados ejemplos
de guerra, pero hecha con los lapices. De la élite a la masa, a muchos afios de
distancia, atn es una de las grandes apuestas del proyecto nacional. De su
caracteristica vida hay pronto noticia, pues en 1908 ve a lo lejos a Justo Sierra,
el talentoso secretario de Instruccion Publica, personaje recordado y admirado:
(casualidad o predestinacion? A los 6 afios de edad, su familia se traslado a
Torredn, Coahuila, hecho que hara notar tanto en Return Ticket como en otros
escritos de caracter autobiografico, sobre todo en La estatua de sal. Novo,
como algunos otros de los grandes pensadores que tuvo el pais en la década
de 1920 y afios después, fue mas heredero del porfiriato que de la Revolucion,
y no pocos de ellos fueron alumnos de ese importante grupo que se bautizo
como “El Ateneo de la Juventud”. Representd que importantes inteligencias
encontraran una orientacion, en gran medida ofrecida por la Revolucion.

Meéxico, a pesar de sus variadas contradicciones, supo aprovechar la inteligencia
de sus mejores hijos en un pais que hasta la fecha puede darse muchos lujos,
menos el de desperdiciar el talento de sus mas destacados intelectos. Esa
cualidad le permitié dar una serie de pasos agigantados en poco tiempo. De
la obra y vida de tal generacion, Enrique Krauze hace un relevante estudio de
nombre Caudillos culturales en la Revolucion Mexicana, y Carlos Monsivais
una importante biografia: Salvador Novo. Lo marginal en el centro. Trabajos
también hay acerca de arquitectos, pintores, cineastas, fotografos, musicos,
movimientos artisticos, publicaciones... sin olvidar el importante retrato que
hace Samuel Ramos en El perfil del hombre y la cultura en México. Krauze
dice en la introduccion de su libro:

Definida ya la vocacion de “servidores” que les marco la Revolucion,
se asiste a los primeros sacrificios y premios que el servicio del Estado
impone. Gémez Morin y Lombardo Toledano principalmente, pero
también otros miembros de la generacion comienzan a considerar que
México no es ya “el cuerno de la abundancia”; sino que tiene problemas
cuya solucion es inaplazable. Para ello se idean proyectos nacionales
para el pais, de indole generacional para el grupo y proyectos personales

con el tipo de funcion que cada uno hubiera querido desempefiar.!

Los siete sabios fueron: Antonio Castro Leal, Alberto Vasquez del Mercado,
Vicente Lombardo Toledano, Teofilo Olea y Leyva, Alfonso Caso, Manuel
Goémez Morin y Jestis Moreno Baca. Aunque no necesariamente pertenecientes
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al grupo, de memoria fueron Cosio Villegas, los miembros de Contempordneos,
y los del 30 30, entre otros.

Imagen 2.3. Edificio de Seguros Nacional,
disenado por el arquitecto Manuel Ortiz
Monasterio

En 1917, Novo regreso a la Ciudad de México, donde ingreso6 a la escuela
preparatoria. Luego conocidé a Carlos Pellicer y poco mas tarde a Xavier
Villaurrutia. Tenia s6lo 13 afios y ya incursionaba en estas cosas: no se alcanza
a entender la prontitud de sus colaboraciones tanto para El Universal como para
ElHeraldo de México,yaque Novo tenia inicamente 15 afios y escribia en estos
diarios, medio impreso muy popular de difusion, con importantes antecedentes
durante el siglo XIX y que atin no enfrentaba la peculiar competencia tanto del
radio como de la television. Quiza en ese ejercicio cotidiano forjo un estilo de
escritura tan vital que a dias de fallecer, una gran muestra la ofreci6é en 1974
en su columna de El Heraldo de México. Resulta curioso y quizd comprensible
que esa caracteristica de autor juvenil que poseyd haya existido ademas en
pintores, arquitectos, escritores y politicos. El pais necesitd pronto a sus
profesionistas —como se ha sefialado— y muchos de ellos no habian llegado
a los 35 afios en 1928 cuando ocurrié el asesinato de Alvaro Obregén, como
Mario Pani, nacido en 1911, y Carlos Obregon Santacilia, nacido en 1896.
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Carlos Pellicer y Xavier Villarrutia, autores de Contempordneos, entre otros
de distintas tendencias politicas, comenzaron a formar parte de la inteligencia
mexicana, mostrando un impulso en la cultura, no repetido en otros momentos
de la vida institucionalizada del pais. En el centro de ellos habia una importante
inteligencia: José Vasconcelos. La Revolucion empez6 a mostrar su mejor cara
en la vida y hechos de sus jovenes pensadores, cuya obra fue reflejo manifiesto
de tal caracteristica y cita referente de muchos escritores extranjeros. La
pléyade de quienes pensaban y eran amigos de Novo resultaba impresionante.
En 1921 conocié a Ramén Lopez Velarde, afio en que se relacioné ademas
con Federico Gamboa, Antonio Castro Leal y Artemio de Valle-Arizpe. Al aiio
siguiente entabld relacion con el joven Daniel Cosio Villegas, por supuesto
con Pedro Henriquez Urefia y Manuel Maples Arce, entre otros. A los 18 afios
de edad, Novo tradujo las obras del poeta Francis Jammes y andaba de arriba
abajo en proyectos editoriales y de difusion de las letras; ademas, era autor de
la columna Repertorio que aparecia en la revista México Moderno. De alguna
manera y en su conjunto, todo ello constituia los cimientos mas orgullosos
de nuestra ciudad, los cuales también representaron la base de otros que afios
después dejaron una huella imborrable en todo el pais: uno de ellos sin duda
fue el maestro Carlos Fuentes y otro el poeta José Emilio Pacheco.

La ciudad, en su vitalidad artistica y en el refugio de inmigrantes, tuvo en los
cafés, en las tertulias, en los nexos con directores de importancia de Bellas
Artes y en la presencia de la universidad en el centro de la ciudad algunos de
los rasgos de su mayor dinamismo; ademas, abundaban los cafés, las charlas,
las librerias y los proyectos editoriales. Un ejemplo afortunado lo ofrece Marco
Antonio Campos en su libro El café literario en la Ciudad de México en los
siglos Xix y xx:

La Princesa... fue el centro de reunion de un grupo de poetas y escritores,
nacidos en los afios veinte, que empezaban a hacer sus pininos. Eran,
como lo decia un maestro de la Escuela Nacional Preparatoria (Erasmo
Castellanos Quinto), Los Siete Poetas, jugando, con o sin malicia, con
el antiguo y eterno motivo de los Siete Sabios. El grupo lo formaban
Rubén Bonifaz Nufio, Jorge Hernandez Campos, Ricardo Garibay, Luis
Mario Guedea, Fausto Vega, Francisco Serrano Méndez y Rafael Ruiz
Marmolejo... A este grupo se afiadirian posteriormente dos jovenes: el
filosofo Emilio Uranga, de muy buena formacion y con hondura de
juicio, y Joaquin Sanchez MacGregor, quien aportaba sus conocimientos

de novela francesa y pintura contemporanea.’
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A La Princesa se le pueden agregar El Café de Nadie, El Sorrento, Lady
Baltimore, la cafeteria del hotel Regis, la del hotel Reforma, Sanborns...
Habia una gran vitalidad, una ciudad muy dindmica que lentamente
comenzaba a generar las expectativas que las nuevas mercancias necesitaban
para su realizacién econdémica, pero sobre todo para transformar la vida
diaria de muchos mexicanos sin posibilidad alguna de retorno. México ya
caminaba dentro de los rieles de la modernidad. La necesidad de contar
con ciertos objetos, que seran cotidianos posteriormente, se encontraba en
vias de sustento, como en su oportunidad lo hizo notar, entre muchos otros,
Salvador Novo.

De Novo destaca su incansable actividad por cuanto se le pone enfrente y
que no haya dia sin que escriba una linea; sus numerosos y en muchas veces
voluminosos escritos lo atestiguan. Los libros y la escritura son claramente
algunas de sus mas sefialadas obsesiones desde una época muy temprana,
obsesion que se quiso tuviera el pais en su conjunto. Baste recordar esos
atribulados recorridos que José Vasconcelos emprendid, llevando por todas
partes a su alcance ediciones muy decorosas de algunos de los clésicos
mas importantes que ha dado la humanidad y que eran entregados a los
campesinos, quienes anhelaban mas bien les fuera concedida la propiedad de
la tierra, a los obreros que quedaron plasmados en murales y en novelas, y
a los maestros para que hablaran y educaran a nuestros nifios. México pudo
ser distinto.

En cuanto a la Revolucidn, si bien en el agro tuvo como paladines a Zapata
y Villa, en la ciudad estos dos nombres inspiraron miedo, especulacion
con el suelo y la oferta pronta de convertir antiguas haciendas en nuevos
fraccionamientos. Los herederos de antiguas haciendas se plantearon el
problema: ¢podria alcanzarlos la reforma agraria? Para qué correr el riesgo:
el miedo en un inicio y la maduracion de esa particular forma de acumulacion
que es la renta del suelo desencadenaron una especulacion urbana que ha sido
base de muchas fortunas y del crecimiento de nuestras ciudades que siguié
respetando los viejos limites de las haciendas, pero transformadas en novedosos
fraccionamientos, cabida de quienes triunfaron en la Revolucion y sede de ese
imprescindible objeto que es el automovil. De las viejas haciendas se pasé
también a todo tipo de especulacion inmobiliaria y a las llamadas “ciudades
perdidas”, al cambio de avenidas por vialidades “primarias” o “secundarias”, a
la transformacion irrefrenable demandada por los objetos.
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Imagen 2.4. Glorieta Colon, Paseo de la
Reforma, circa de 1950.

Novo asistio en 1927 como representante del gobierno mexicano a una reunion
en Hawai. La educacién como arma de la Revolucion y en sus escritos sefiald
algunos de los caminos de generaciones de escritores ulteriores, entre ellos
Octavio Paz y José Revueltas nacidos en 1914, o los nacidos en 1923 como
Ricardo Garibay, o Carlos Fuentes en 1928. Una peculiar sensibilidad por las
letras se asoma en este fragmento de Florido Laude, que escribid6 Novo en
1944, pero la cual es reflejo de un amor caracteristico por la poesia, que entre
otros amores caracteriz6 a nuestra ciudad y que se forjo desde etapas muy
tempranas en ambos. A una joven le dice:

Lo menos que yo puedo
darte son las gracias porque existes,
para alabar a Dios que te ha creado.
iOh, flor, milagro multiple!
es conocer tu nombre y repetirlo
en una letania de colores

y en una sinfonia de perfumes.

En 1924 Novo fue encargado del Departamento Editorial en la SEP, puesto
antecedido por la publicacion de antologias de cuentos para nifios y de poesias,
fiel al espiritu vasconcelista. En ese afio el multicitado Novo empezd a escribir
también teatro. En 1925 publico El joven, texto hecho por entregas, en el cual
muestra un amor especial por la Ciudad de México, impacto que advierte es
derivado de su regreso a la capital en 1917 en compaiiia de sus padres, cuando él
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tenia escasos 13 afios de edad. La ciudad es un universo, en el cual caben todos
los reflejos de la modernidad, la manifestacion de las muchas modernidades
del mundo que en nuestro pais primero desembocaron en la Ciudad de México,
la sede de los grandes generales: edificios, automoviles, aparatos eléctricos,
modas, comidas, lujos, formas de comportamiento, la aparicion definitiva del
cine y la radio, entre otros. La Revolucion se bajo del caballo, se decia y era un
hecho cotidiano, pero pronto tuvo que inventar nuevas formas de apropiacion
y comportamiento, mas vinculadas con los objetos y su cultura que con la
revuelta que los habia hecho nacer.

En El joven, Novo da fe de la irrupcion de la modernidad, de una serie de
cambios que la ciudad padeci6 desde finales de la Revolucion; ademas,
muestra también de manera muy temprana un marcado desdén —bastante fino y
no por ello menos acido— hacia los generales que participaron en la contienda
revolucionaria, en gran medida sustentado por el asesinato absurdo de su tio,
pero también en un rasgo de inteligencia que siempre lo caracterizo. En analisis
de la sociedad mexicana y como critica velada al marxismo, el afamado autor
escribe pronto en El joven: “Hay dos grandes muestras de la fuerza que crea
dividiendo en nuestra moderna sociedad: el aviso oportuno en lo moral y la
casta de los choferes en lo material”. Los cambios en los objetos obligaron
pronto a las modificaciones en los temas de los cronistas.

A El joven se le puede agregar un trabajo no menos importante: Nueva
grandeza mexicana. Un par de referencias vienen a colacién por lo ya dicho:
una respecto a uno de sus temas mds recurrentes de burla: los generales
y otra acerca del desarrollo de la actividad intelectual de la ciudad. De la
primera dice:

Los choferes de los generales, bien remunerados, jovenes, habiles;
primeros hijos de la Revolucion, sobreviviran a la fugaz prosperidad
derrochadora de sus patrones. Exiliados por chagueteo, arruinados por
la politica o —lo que era menos frecuente— muertos gloriosamente en
campafa, los generales se extinguian y sus choferes, duefios a la vez
de una técnica y de unos ahorros, se compraban un coche propio, un
enemigo de las carretelas de bandera, que les permitiera alquilarlo y
dispensar la apetecida velocidad del desplazamiento popular al mayor

numero posible de ciudadanos y a un precio modico.?
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Lo anterior representaba la ironia y con cierta razén la descripciéon de un
hecho innegable. En tal circunstancia, la Revolucion alentara posteriormente
la llegada de jovenes civiles a los cargos de importancia. Miguel Aleman
Valdés fue gobernador de Veracruz, secretario de Gobernacion y presidente
de la Reptblica. En 1952, luego de esta trayectoria, apenas rebasaba los 50
afios de edad.

En contraparte, con mucha admiracion y respeto, Novo afiade: “Porque México
ha alcanzado una categoria de metropoli artistica que debe en mucho a sus
excelentes pintores; que deriva de su escultura azteca, nutre en sus retablos
religiosos, fortalecié en sus pulquerias, popularizo con la letra en su Posada,
cultivé en sus escuelas de pintura al aire libre y fomenta con sus exposiciones
frecuentes, privadas y colectivas, como la del 20 de noviembre”.* Todo en
su conjunto es una manera de describir de forma distinta el gran acierto de
Ramoén Lopez Velarde de sefialar: “México, pais castellano y morisco, rayado
de azteca”.

La Ciudad de México —en la Revolucion de los transportes, medios de
comunicacion, gran variedad de teatros y nuevos edificios— enfilo con suerte
hacia los afios de la Segunda Guerra Mundial, al sobrevivir con cierta ventura
al conflicto armado y al adquirir a su vez una vocacién de cambio y de
transformacion, el espiritu moderno de Berman, que en la década de 1950 le
permitio tener la capacidad de asimilar multiples transformaciones, producto
de la inserciéon de un gran surtido de objetos en las formas y costumbres de
vida (desde luego la expansion de los mercados mundiales), lo cual formd
parte de su nueva cotidianidad.

Si en lo material los antecedentes no fueron pocos, la sapiencia politica que
hace del Distrito Federal ser la capital de los Estados Unidos Mexicanos
contribuy6 a su relevante crecimiento. Sede del poder politico, herencia del
virreinato y del siglo x1x, la Ciudad de México ha sido la base importante y
principal de los poderes mas macerados que existen en la nacién. En ningin
momento el Estado mexicano que surgié como producto de la Constitucion de
1917 se planteo la posibilidad de cambiar el lugar de su capital. Ni el triunfante
Grupo de Sonora imagin6 jamas tal disyuntiva. El pais podria ser gobernado
por sonorenses (Obregdn y Calles) o después por veracruzanos (Aleman y Ruiz
Cortines), pero la ciudad estaba donde tenia que estar: sede de las camaras, las
centrales obreras, la regencia, la universidad, los principales partidos politicos,
caudillos, Iglesia y ejército, centros de espectaculo y base de la difusion de
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medios, la ciudad siempre tuvo esa capacidad de ser el conglomerado del poder
del pais, aspecto que probablemente influy6é entre muchos otros a que exista
esa caracteristica de la autoridad en México y que se manifiesta en su espacio
inmediato: la Ciudad de México. El historiador Enrique Krauze anota con
razén un parrafo que define las caracteristicas del Pri, la ciudad, la posibilidad
de ser y a las que el pais se oriento.

Las bases del desarrollo en la década de 1950 habia que buscarlas en la
resolucion de conflictos previos, en la pacificacion que se fraguo en la década
de 1920:

Antes de la llegada de Cardenas al poder en diciembre de 1934, los
diputados de los diversos bloques en el seno del PNR seguian “echando
bala” en los casinos, los prostibulos o las propias camaras. Ya en
pleno cardenismo, los sindicatos de la antigua cRoM (Confederacion
Regional Obrera Mexicana) peleaban contra los nuevos sindicatos de
tendencia socialista. Una ciudad de Puebla, pequefia pero tipica como
era Atlixco, fue escenario cotidiano de vemdettas sicilianas pues
cada dia aparecia tirado en sus calles un lider: hoy “rojo”, mafiana
“amarillo”; todas estas luchas tenian un origen ideoldgico de fondo:
la querella entre la concepcion sonorense de la Revolucion (centrada
en el progreso econdomico promovido por el Estado, orientada hacia
la propiedad privada, antirreligiosa y simpatizante, en cierta medida,
del fascismo) y la concepcion cardenista (centrada en la justicia social
tutelada por el Estado, orientada hacia la propiedad colectiva, proclive
a adoptar dogmas socialistas y simpatizante, hasta cierto punto, del
comunismo). El triunfo definitivo de Cérdenas sobre el callismo y
la claridad misma de sus definiciones sociales detuvieron el bafio
de sangre, pero no impidieron el ultimo levantamiento militar de la
Revolucion: el del general Cedillo. El estereotipo de México como pais
de las pistolas estaba bien ganado, aunque, frente a los horrores que el
mundo comenzaria a vivir en ese aflo, la violencia mexicana pareceria
un juego de nifios.’

Mientras tanto, en 1928 y 1929 Novo continiio con su trabajo en el teatro
al lado de Antonieta Rivas Mercado al colaborar regularmente ahora en el
periddico Excélsior y en la Revista de Revistas. Al inicio de la década de
1930, Narciso Bassols lo llamo a trabajar en la SEp, donde al hacerse cargo del
Departamento Editorial tuvo bajo sus 6rdenes a los poetas Xavier Villaurrutia y
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Efrén Hernandez. De trabajo incansable, en 1933 publicé Nuevo amor, Espejo
y Jalisco-Michoacdn. Con dificultades pero con mucho teson, los escritos de
Novo son magnifica referencia, en los cuales se asomaba el pais que tuvimos
en la década de 1950 y cuyo mejor y mas trascendente promotor de cambio fue
Miguel Aleman Valdés.

En enero de 1946 el partido oficial, en plena campafia presidencial, cambi6 de
nombre. La peculiaridad no oculta el reflejo de la evolucion de las instituciones
por encima de la armas, y de las reglas a las que deberian someterse los
integrantes de puestos publicos, desde la méas humilde presidencia municipal
hasta la de la Republica, pasando obviamente por las camaras estatales y
federales. El partido se convirtié en el emblema maximo de la Revolucion,
pero ahora institucionalizada y su provecho y bendiciones pronto se dejaron
ver, la critica democratica aparte. Un mundo recién repuesto de la segunda
guerra contrastaba con un pais que repartia la tierra a sus campesinos y los
apoyaba con importantes obras de riego,® ademas de asegurar la legitimidad
del Estado al desarrollar, entre otras cosas, la que a la larga sera la ciudad mas
poblada del planeta.

Los escritores, sensibles a los cambios y haciendo memoria de una ciudad
que ya no serd nunca como fue, nos han dejado importantes descripciones de
hitos urbanos y de la irrupcion de objetos, los cuales en su momento fueron
novedosos y ahora son imprescindibles. La Revolucion Silenciosa comenzd
en el hogar, como lo habia previsto Le Corbusier en la Carta de Atenas, pero
siguid con las amas de casa. Jos¢ Emilio Pacheco hace una muy bella recreacion
en un libro de nombre imborrable: Las batallas en el desierto.” Respecto a los
habitos de la familia, en una invitacion a cenar, el peso de la narracion recae
en el joven Carlitos:

“Pasen a merendar” dijo Mariana. Y nos sentamos. Yo frente a ella,
mirandola. No sabia qué hacer: no probar bocado o devorarlo todo para
halagarla. Si como, pensara que estoy hambriento; si no como, creera que
no me gusta lo que hizo. Mastica despacio, no hables con la boca llena.
(De qué podemos conversar? Por fortuna, Mariana rompe el silencio.
“;Qué te parecen? Les dicen flying saucers: platos voladores, sandwiches
asados en este aparato.” “Me encantan, sefiora, nunca habia comido nada
tan delicioso™: pan Bimbo, jamén, queso Kraft, tocino, mantequilla,
ketchup, mayonesa, mostaza. Eran todo lo contrario del pozole, la birria,

las tostadas de pata, el chicharrén en salsa verde que hacia mi madre.®
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Al referirse al padre del nifio Jim, el amigo de Carlitos, acerca de los nuevos
usos del poder, los cuales nada tenian que ver con los preceptos de contenido
social de 1917, senala:

. el ganador de millones y millones a cada iniciativa del presidente:
contratos por todas partes, terrenos en Acapulco, permisos de importacion,
constructoras, autorizaciones para establecer filiales de compafiias
norteamericanas; asbestos, leyes para cubrir todas las azoteas con tinacos
de asbesto cancerigeno; reventa de leche en polvo hurtada a los desayunos
gratuitos en las escuelas populares, falsificacion de vacunas y medicinas,
enormes contrabandos de oro y plata, inmensas extensiones compradas
a centavos por metro, semanas antes de que se anunciaran la carretera o
las obras de urbanizacion que elevarian diez mil veces el valor de aquel
suelo; cien millones de pesos cambiados en dolares y depositados en
Suiza el dia anterior a la devaluacion.’

Si en lo familiar los objetos cambiaron perspectivas y gustos, en lo politico
la invasion de la riqueza y la posibilidad de hacer negocios no fue menor.
Efectivamente, México se encontraba dentro de un gran proceso de cambio.
Las “sabias” consignas y vicios que derivaron en habitos que el poder politico
ofrecio definieron con prontitud esa gran muestra de multiples “oportunidades”
y “acciones” vinculadas con el gobierno. De suyo, se ha dicho en repetidas
ocasiones que el origen de la corrupcidon que caracterizd a muchos de los
posteriores gobiernos de filiacion priista empez6 en los “particulares habitos”
del gobierno de Aleman. Esto contribuy6 con creces a la notable expansion de las
reservas “ideoldgicas” de la Revolucion e incrementd el interés, disfrazado de
“patriotismo”, que define a parte importante de nuestra clase politica. Sinénimo
de Revolucion fue pronto la apropiacion de la riqueza en forma ilicita.

Entretanto, Salvador Novo lograba proyectos culturales de alto renombre:
traducia obras de teatro, escribia poesia, viajaba, entablaba relaciones con
gente famosa, entre ellos el poeta asesinado por la barbarie fascista: Federico
Garcia Lorca. Continente vacio, que se publico en 1935, es muestra de ello.
Asimismo, Novo alcanz6 otras dos cosas relevantes: la traduccion al inglés y
al francés de Nuevo amor en 1937, lo cual le valid tener el reconocimiento de
ser uno de los primeros escritores mexicanos sin nexo con la Revolucion que
se cotizd en Europa. Para ese afio, Novo ya era un traductor de importancia en
el proyecto que, iniciado con Cérdenas, tuvo gran relevancia para la difusion
de las ideas en América Latina: el Fondo de Cultura Econémica.
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En un balance apresurado hecho por Andrés Henestrosa y en especial
por Emmanuel Carballo, se coloco a Novo como miembro del grupo
Contempordneos, en el que destacod su papel como poeta. A su vez, en 1946
aparecio la Nueva grandeza mexicana, libro que, ademas de ser muy ameno,
muestra un conocimiento soberbio de la vida y las andanzas de la ciudad, sus
habitantes y sus habladurias. Novo se encuentra perdidamente enamorado
de la Ciudad de México, de sus transformaciones y de su vida cotidiana,
merecimiento que se corond con el nombramiento de Cronista de la Ciudad de
Meéxico, en el gobierno del licenciado Diaz Ordaz.

La trama habla de un amigo hipotético que estara una semana de vacaciones
en la ciudad y Novo tiene la encomienda de llevarlo de paseo, el cual incluyd
varios de sus alrededores. Practicamente no hay aspecto que escape a la
curiosidad malsana, en ocasiones, de este amigo regiomontano. Camiones,
comidas, restaurantes, cines, estudios de filmacion, teatros, actores, programas
de radio, cabarets, la universidad y su barrio, peluquerias, galerias, los grandes
edificios, la villa de Guadalupe, San Angel, arquitectos, Azcapotzalco y
Tacuba. Un detalle lo ofrece al hacer un balance de la ciudad:

Iglesias, palacios porfirianos, rascacielos. Esta trinidad esquematica
y coexistente de nuestro yo urbano que representa nuestra historia
arquitectonica se halla tan viva en nuestra vida doméstica como presente
en nuestras calles. Esto es: convivimos hoy en México gentes que afioran
la Colonia, que suspiran por don Porfirio y que se enorgullecen de
alojarse en un rascacielos. Cada uno de estos tipos aduce y fundamenta
las muy buenas razones de una preferencia personal que, en cuanto

puede, se da el gran gusto de satisfacerse.'’

Imagen 2.5. Construccion de Ciudad
Universitaria, circa de 1952.
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La Ciudad de México crece y el pais alcanza altos niveles de desarrollo
econdémico. Para 1950, la poblacién mexicana alcanzo6 casi los 26 millones
de habitantes, de los cuales poco mas de siete vivian en las ciudades y el
resto en el campo. La capital de la Republica aportaba 2 234 795 habitantes,
cifra que se elevd a 2 832 133 diez afios después; asi, el Distrito Federal
—considerado en su conjunto— pasé de poco mas de tres millones en 1950
a casi cinco 10 afos después. Sin embargo, no es sino hasta principio de la
década de 1980 cuando el pais vivid mayoritariamente en las ciudades;
en tanto, el proceso de urbanizacion no fue una exclusiva de la Ciudad de
Meéxico. La capital de la Republica afianz6 el desarrollo industrial iniciado
mayormente en el porfiriato con los ferrocarriles y a su vez comenz6 una
expansion principalmente hacia el Estado de México, ocasionada, entre otras
razones, por la consecucion de los negocios a los que con atino se refiere José
Emilio Pacheco, por ejemplo: los municipios de Naucalpan y Tlalnepantla, asi
como la delegacion de Azcapotzalco (futuras zonas de expansion urbana) y la
fundacion de fraccionamientos como Ciudad Satélite, Bosques de Echegaray
y la colonia Florida, o la delegacion que a la larga es albergue de la UNAM.
Estos tres puntos son un buen ejemplo del dinamismo urbano de la Ciudad de
Meéxico en el periodo.

En 1930 Naucalpan contaba con 9 809 habitantes, 10 afios después con 13 845,
y en 1950 con 29 876, lo cual represent6 un incremento significativo para 1960
con 85 828 habitantes. Tal tendencia se observéd en Tlalnepantla, que en 1930
estaba habitada por 10 178 habitantes, en 1940 por 14 626, en 1950 por 29 005
y en 1960 por 105 447. Por su parte, Azcapotzalco reporto los siguientes datos:
40 098 habitantes en 1930, 63 000 en 1940, 187 864 en 1950 y 370 724 en 1960.
La velocidad de expansion demografica fue impresionante, asi como el mercado
que se abria para ello."!

En otras lides no fue gratuito que el estudioso norteamericano Roger D. Hansen,
en su obra La politica del desarrollo mexicano, haga algunos sefialamientos de
la mayor importancia:

... en estos ultimos 30 afios, una parte importante de la cuenta, de la rapida
industrializacion, se ha pagado con mayores reducciones en el consumo
de la generalidad de la sociedad mexicana situada en los Gltimos peldafios
de la escala de ingreso. Entre 1940 y los primeros afios de la séptima
década, en México los ricos se han vuelto mas ricos y los pobres mas

pobres, algunos en un sentido relativo y otros en forma absoluta.'
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Empero, como contraargumento, los indicadores eran fabulosos: el producto
nacional bruto crecid entre 1950 y 1960 a 5.8 % anual, dato muy superior
al indice demografico situado en 3.1 %, con un crecimiento de 4.3 % en la
produccion agricola y de 7.3 % en la produccion manufacturera. Sin embargo,
las advertencias del escritor estadounidense fueron contundentes:

La Revolucion suprimié a una élite econdémicamente improductiva,
excluyo las antiguas pautas de inversion improductiva y redistribuyo
parte de la riqueza. Después de 1940, las nuevas élites literalmente se
vieron forzadas a seguir nuevas pautas de inversion y al mismo tiempo
abrieron una amplia variedad de cauces nuevos para la movilidad
socioecondémica de las clases media y baja de México. Las mayores
perspectivas de movilidad dentro de la economia mexicana redujeron
las tradicionales demandas que se hacian al sistema politico mexicano
para que proporcionara medios que facilitaran el progreso de los
segmentos intermedios de la sociedad. La reduccion de esas demandas
aumento la estabilidad politica, lo que a su vez provoco la aceleracion
de las tasas de ahorro e inversion; por tanto, a partir de 1940 se reavivo
el ritmo de crecimiento economico, lo mismo que la capacidad para

satisfacer los deseos de movilidad de la poblacion mexicana.'®

Se insiste en que el pais cambio: un nuevo y cada vez mas diversificado
mercado, la posibilidad de realizar ascensos sociales, asi como la reasignacion
y desarrollo de nuevas funciones dentro de las ciudades fueron algunas de sus
manifestaciones inmediatas.

Si bien Novo ha dejado memorias al respecto, sus escritos revelan la forma
mas cotidiana del impulso del desarrollo mexicano. Su ascenso personal,
fuera de las criticas amargas hechas a la Revolucion, es deslumbrante: director
de teatro, traductor, columnista, guionista, ingresé6 en 1952 a la Academia
Mexicana de la Lengua, cuando tenia 48 afios de edad. En 1953 fund6 su
teatro en Coyoacan, de nombre La Capilla, donde estrené diversas obras de
varios autores, muchas veces traducidas por él, en especial de Samuel Beckett.
Meéxico era un pais de jovenes que desplazd pronto a los generales y que
lentamente empez6 a adquirir nuevas formas de consumo y de vinculacioén con
los objetos disefiados.

Luis Spota es otro gran escritor. Nacido en 1925, se enter6 de la Revolucion
por noticias de segunda mano. Parte de la gracia y agudeza de Novo es que
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compard y contribuy6 a afianzar una nueva época, porque conoci6 la anterior
y supo de La tormenta, como Vasconcelos calificé a la Revolucion, en tanto
que Garibay y Spota escribieron bajo el manto de una ciudad, México, con
referentes urbanos, nostalgias y aventuras por una urbe que se consolidaba, en
tanto la Revolucion caia en el olvido. En 1956 Spota publico Casi el paraiso,
novela que —segun el decir de José Francisco Conde Ortega— ademas de ser su
mejor libro incluye una caracteristica de la mayor importancia para comprender
una de las esencias de la literatura, al afirmar en ella: “Sin la intencion de
hacer sociologia, la novela le toma el pulso a su tiempo y puede hasta predecir
el futuro, o encontrarse con ¢l inopinadamente, no por la singularidad de
los tiempos, sino por la linea recta de algunas costumbres ominosas”.'* Son
incontenibles las ganas de decir que bajo las formas literarias se asoma también
la prospectiva pura.

Publicada al cumplir su autor los 30 afios, Casi el paraiso forma parte de esas
referencias urbanas acerca de nuestra ciudad que luego un joven incorporado
con paso firme en las letras llevo a una alta expresion en un libro por demas
importante: La region mds transparente, del maestro Carlos Fuentes.
Entretanto, Luis Spota recorre y deja memoria de hoteles, aspiraciones de
una clase politica, suefios de la clase media que en la bonanza econdémica no
obtienen bajo ninguna forma un pequefio atisbo de nobleza, no moral, que
acaso nunca les importd, sino la ligada con los ambitos de la nobleza de sangre
europea y los de la revista Hola. Un conde, un duque y un marqués no existen
en México; la descendencia imaginada es acaso una de nuestras mas grandes
y necesarias fantasias. Asi, en una ciudad en expansion, con crecimiento
econdémico y que ya cosecha frutos de importancia en los niveles de ingreso,
tales cualidades son tan urgentes como los grados universitarios.

Una muestra clara la da Spota ante el retorno de un supuesto “Principe” y
malestares y banalidades en los que ha caido: “Pero lo mejor de todo era la lista.
Los ilustres apellidos formaban colas ante la puerta de la oficina de Carmen
(su representante). Un minuto para cada uno. Tal era el plazo de que disponian
para manifestar que sentian mucho la gravedad del Principe y que deseaban
verlo personalmente en la primera oportunidad”.' Spota entendié muy bien que
el desarrollo economico y los beneficios que obtuvieron unos cuantos pronto
iban a requerir un conjunto de pautas de comportamiento para las cuales no
habia mayores antecedentes ni preparacion. La riqueza de unos cuantos exigio
un refinamiento “social” imposible de alcanzar, fingido, falso por definicion,
llevado a sus maximos extremos en algunos de los ritos mas definitorios de las
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clases medias urbanas de nuestra ciudad, como las fiestas de 15 afios, las bodas
o las graduaciones universitarias.

Los consejos que ofrece Spota, recuerda Conde Ortega, deberian quedar
grabados en marmol en algunos de nuestros espacios universitarios (por
ejemplo, la singularmente llamada “Sala de Rectores”): “Trata a tus amigos
con cautela, por si alguna vez llegan a ser tus enemigos; y a éstos con cortesia,
por si con el tiempo llegan a ser tus amigos”.'® Seriamos mejor universidad
de atender estas mandas, como en la década de 1950 quisimos ser mejor pais
y, con mejor fortuna y mds conciencia, casi lo hubiéramos logrado. Baste
recordar que las habiamos asumido y las aplicamos en la marcha forzada que
enfrentamos para transformar, por ejemplo, en forma pronta nuestra ciudad,
espiritu que hasta la fecha sobrevive y que parece no tener fin.

El espiritu venia desde el gobierno y los promotores eran cercanos al presidente
de la Republica, asi como la personalidad de éste era la encarnacion de la
nueva época, los negocios, el abuso de la investidura en favor de los beneficios
personales y de sus allegados. La Revolucién qued6 en un discurso, mientras
que la institucionalizacion sigui6 siendo la efectiva promotora de un sinnumero
de cambios. Nos recuerda el doctor Enrique Krauze:

De pronto llegd Aleman. La fisonomia de la ciudad cambid
vertiginosamente y para siempre. Sus tres millones de habitantes
vivian experiencias nuevas: el trafico, el primer rascacielos, prodigio
de ingenieria hidraulica en una zona de alta y severa sismicidad y
un subsuelo blando. Pero sobre todo las nuevas avenidas, brazos que
partian de la ciudad habitada hacia los extremos del valle, absorbiendo
los viejos pueblos, cruzando llanos deshabitados. S6lo Aleman podia
tener la mentalidad visionaria de entubar el rio de la Piedad y construir
la primera via rapida, dotada de pasos a desnivel (Viaducto Miguel
Aleman en 1950), abrir la avenida Division del Norte o ampliar la ya
muy larga avenida de los Insurgentes hasta la Ciudad Universitaria, que

se construia a pasos agigantados en los pedregales del sur."”
Mas adelante se dice:
Cobijada muchas veces por el dinero publico, la arquitectura privada

se contagid del vértigo constructor. Grandes tiendas departamentales

norteamericanas, como Sears y Woolworth, construyeron sus sedes en
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la calle comercial de Insurgentes; aparecieron los primeros edificios de
(y con) estacionamiento; una novedad mas del periodo fue la apertura
de la colonia residencial Jardines del Pedregal de San Angel.'s

La ciudad se present6 como el gran negocio de la especulacion inmobiliaria,
sus primeros beneficiarios, los amigos, los cercanos a ese emperador sexenal
que cada seis afios lleva a cabo la transformacion del pais: el presidente de la
Reptiblica, y mas acentuado en la personalidad de Aleman:

. “chorreaba encanto”, exclamaban sus amigos y mascullaban sus
enemigos. “Siempre andaba sonriendo”, recordaba un paisano suyo;
“tenia una sonrisa patentada”. “A todo mundo buscaba encantar”,
sefialaba otro politico novel en esos afios. Lo cierto es que Aleman,
“aquel hombre de la sonrisa eterna”, era irresistible. Prestaba una cortés
atencion a quien debia, cuando debia, cuanto debia. Encantaba sobre

todo a las damas."”

Con Aleman empezd otro México y otra sociedad alimentd nuevos valores
y esperanzas. Una de las hijas predilectas de la época se materializd en una
empresa cuya trascendencia patente ha moldeado mucho del ser actual en el pais:
Telesistema Mexicano, que en la década de 1970 cambi6 de nombre a Televisa.

En diciembre de 1952 un critico Adolfo Ruiz Cortines, en su discurso de toma de
posesion, marco pronto un deslinde sobre las aventuras de Miguel Aleman y sus
amistades. Fue testigo de la obra de su antecesor, la cual perduré en el conjunto
Miguel Aleman, la costera Miguel Aleman, el viaducto Miguel Aleman y la
estatua de Miguel Aleman en la flamante Ciudad Universitaria. Ruiz Cortines
tratd de enfrentar y corregir las desviaciones de esa manera de hacer negocios y
obtener provechos personales, tan popular en el sexenio de 1946-1952 —como se
ha anotado—, pero la sélida raiz habia calado hondo. Por mas intentos, mayores
dichos, politicas y discursos, la corrupcion fue un mal que caracterizé a todos los
ambitos de gobierno en los tres niveles de éste, en todo el pais; los ejemplos son
tanto multiples como cotidianos y los referentes, con sus variantes, recurrentes.
La trascendencia de ellos es otro de los males del pais.

La honradez quedé casi como cualidad anacronica. A favor de Alemén
operaron numerosas tendencias mucho mas marcadas, imposibles ya de
encontrarse sujetas a los vaivenes sexenales, en proceso de desarrollo y plena
maduracion: la vocacion por los negocios inmobiliarios impulsada desde el
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gobierno, especialmente en la Ciudad de México, seguida de un proceso de
industrializacion y ampliacion de mercados. Dichos argumentos, irrefutables en
el papel, mostraron con creces la grata vision de un pais subdesarrollado que
pronto podia alcanzar los mejores frutos de esa gran aspiracion del capital que es
el “desarrollo”. En varias ocasiones, Aleman y sus amigos fueron el motor de tal
“desarrollo” y sus inmediatos beneficiarios. El ejemplo perduro.

En esa época el sistema politico mexicano quiza alcanzé su apogeo: las
corporaciones sometidas al poder estatal, los partidos politicos controlados,
los sindicatos, la prensa, las camaras federales, también. Salvo unos
pocos escritores, periodistas, intelectuales, maestros y ferrocarrileros, los
aparatos estatales inclinaron la cabeza ante el s6lido poder presidencial. La
independencia frente al poder publico tuvo en nuestro pais motivos que la
hacian lindar con el heroismo, independencia que en la década de 1960 alcanzé
su mayor auge y manifestacion en una de las paginas mas dignas de nuestra
historia: el movimiento estudiantil de 1968.

La ciudad y los negocios, la ciudad y sus letras, la ciudad y sus transformaciones.
El cine mexicano —sensible a estos cambios— comenzd a idealizar a habitantes
de la ciudad, ya sea en elegantes enamorados, luchadores o jovenes rebeldes
o torturados empresarios. Arturo de Cordova, Silvia Pinal, Carlos Loépez
Moctezuma, un Pedro Infante bajado del caballo y puesto como pobre en la
Ciudad de México y El Santo, entre otros, ademas de peliculas de Luis Buifiuel
en las cuales los actores ocuparon distintos roles de habitantes urbanos como en
El gran calavera, fueron algunas de las muestras que tuvo el ascenso de la vida
urbana. En el folclor qued6 el drama del campesino, el charro se convirtio en
figura decorativa y el hombre del campo en un desplazado mas.

Imagen 2.6. Viaducto Miguel Aleman, circa de 1954.
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Muchos escritores abandonaron los temas revolucionarios y centraron su
atencion en las ciudades; por ejemplo, Ricardo Garibay ofrecid en Beber un
cdliz a San Pedro de los Pinos retratado, pero también en un cuento escrito
afios después en la década de 1990, nostalgia que se disfraza en torno de un
gran pajaro de nombre Towi. El maestro Garibay dice:

El domingo amanecio6 con sol, pero creciendo la mafiana densas nubes
moradas apagaron el dia. Desde la siesta fue un domingo airoso,
melancdlico. Los fresnos de la Revolucion mugieron incesantes; se
balanceaban los eucalipticos en Berlin; se agitaban las yerbas que el
tiempo de aguas habia hecho crecer al borde de las aceras y en pleno
arroyo. Una que otra gente alli y all4, nunca cerca de uno.

De cuando en cuando pasaban los trenes, galopando su ferreria
ensordecedora. El grito del vendedor de mostachones de leche resond
largamente solo en la humeda frescura de las calles. Nadie por las
empedradas avenidas cerrazon de frondas en el confin. Severas rejas

cerradas. Grises tapias mohosas que desbordaban los jardines.?

Es 1935 en los ojos de un nifio que 60 afios después se convirtié en uno de los
mas importantes escritores que ha tenido México. Novo también hace un eco
de tales sensaciones urbanas en un poema de nombre La ciudad.:

Por esta puerta grande hemos llegado,
Yo les temia a esos hombres rapidos de la estacion,
Todos ellos se ofrecen para algo
Y los automoviles. ..

Yo me perderia aqui, solo,
En tanta calle lisa y larga;

Ninguna persona sabe quién soy,
Las luces son mas fuertes,

Las ventanas mas altas y cerradas...

El mundo fue cambiando y la Revolucion institucionalizada reconocio con
creces a uno de sus criticos. El 5 de noviembre de 1965, Diaz Ordaz nombré
a Salvador Novo Cronista de la Ciudad de México y en 1967 se le otorgo el
Premio Nacional de Letras. En ese afio publicd Cocina mexicana o historia
gastronomica de la Ciudad de México y La Ciudad de México del 9 de junio
al 15 de julio de 1967. Con motivo de los Juegos Olimpicos se estrend en
Teotihuacan La ciudad de los dioses, escrita por Novo, quien ademas, por
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impulso del gobierno, tuvo un programa de television de nombre Charlas con
Salvador Novo.

El pais cambid y las expectativas de la vieja Revolucion quedaron poco
a poco en el reflejo de un sistema politico cada vez mas distante de sus
gobernados, en el cual los jovenes a veces no encontraron eco a sus nuevas
inquietudes. La siguiente etapa comenzo a anunciarse.

Antecedido por Lowry, la fama de Cuernavaca crecié con la presencia
constante de personajes de importancia en aquellos afios, como Ivan Ilich y
Erich Fromm. Lowry conoci6 la Ciudad de México, lo mismo que Fromm
e Ilich. El primero de ellos menciona: “; Era México un pais con libertad de
expresion, respeto a la vida, a la libertad y a la lucha por la felicidad?”*' La
nostalgia del porfiriato a la que se refiere no desapareci6 en 1938, ni en 1952
0 1958, ni con el ascenso de los presidentes civiles, ni con el otorgamiento del
voto a las mujeres. El proceso de expansion de las ideas de 1917 choc6 con el
surgimiento de un marco no previsto. A su vez, la expansion de los mercados y
con ello la generacion de las pautas de comportamiento que tal mercado exigia
vinieron a dejar en el olvido los suefios de la lucha armada. México cambi6 en
una revuelta tan sélida como la de la lucha de 1910, pero sin hacer tanto ruido.
Una condicionante de primera importancia fue la propuesta aceptada de manera
universal: la vocacion de poseer como generacion de la esencia del ser. Fromm
probablemente observé mucho de este comportamiento en la floreciente clase
media mexicana. Su libro ;Tener o ser? es un buen referente de cosas que ya
no tenian relacion con la reforma agraria. Al respecto dice, fiel reflejo de las
preocupaciones de esta clase urbana:

...consumir es una forma de tener, y quiza la mas importante en las
actuales sociedades ricas. Consumir tiene cualidades ambiguas: alivia
la angustia, porque lo que tiene el individuo no se lo pueden quitar;
pero también requiere consumir mas, porque el consumo previo
pronto pierde su caracter satisfactorio. Los consumidores modernos
pueden identificarse con la formula siguiente: yo soy = lo que tengo

y lo que consumo.?

Echada la raiz, ;quién en la actualidad la puede negar en términos sociales? La
nueva era del capitalismo habia llegado al pais y sus pautas de comportamiento
desplazaron con creces toda presencia revolucionaria, toda presencia historica
de la nacion.
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Salvador Novo ha sido uno de nuestros escritores mdas importantes; sin
embargo, su fama entre los jovenes no es mucha. Los tltimos afios de su
vida transcurrieron entre la admiracion y un rechazo por parte de la juventud;
ademas de su columna semanal, publicé Historia y leyenda de Coyoacdn,
Las locas, el sexo y los burdeles, asi como Un aiio hace ciento. El Cronista
de la Ciudad murié en enero de 1974, tres afios después que su madre y
curiosamente no se convirtié6 en una leyenda mas popular entre las nuevas
generaciones, a pesar de haber tenido talento sobrado y una so6lida obra.
(Cual fue su posicion ante el movimiento estudiantil de 1968?, ;cual la de
su columna en el ultraderechista E/ Heraldo de México?, (0 es su olvido una
muestra de la ignorancia sobrada en la que las clases medias parecen sentirse
mas a gusto?, ;sus programas en Televisa?, jsu condicion de homosexual?
Quiza todo ello influy6 definitivamente para que ocurriera su pronto olvido. De
lo que he leido de este autor, la conclusion es clara y categodrica: dificilmente
el pais tendra otro escritor con tal talento y vocacion de trabajo, ademas de con
tal sensibilidad para captar los ires y venires de la ciudad a lo largo de 70 afios
como lo fue el maestro Salvador Novo.

Que una muestra de su talento sirva como teldn para finalizar el presente articulo:

Amar es percibir, cuando te ausentas,
tu perfume en el aire que respiro,

y contemplar la estrella en que te alejas
cuando cierro la puerta de la noche.

Es mejor fin un poema siempre, que el que pueda ofrecer el PRI.
Emiliano Zapata, Bosques de Echegaray y Colinas del
Sur. marzo y abril de 2013.

Con el apoyo imprescindible de los siguientes jovenes: Karina Méndez, Dann
Salinas, Michelle Vanelope, Angélica Contreras, Frida Coronado, Aranxa
Macias, Alejandra Licona, Eva Moranchel y, por supuesto, Camila y Vaina
Revueltas Higuera.
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Analisis de los productos de uso
cotidiano en la Ciudad de México.

El impulso industrializador mexicano
en 1950-1959

Eduardo Ramos Watanave*

Debe ser el usuario el que construya su existencia en espacios que seran

colmados de vida con la vida misma.'
Introduccion

La Ciudad de México en 1950 era un organismo que crecia y se transformaba,
que adquiria vida propia y que buscaba su peculiar identidad hasta convertirse
en un espacio que se habita y construye, con la premisa de acceder al mundo
moderno en gestacion y ser participe de los grandes inventos tecnoldgicos y
descubrimientos cientificos, como el televisor, la transmisién radiofonica en
frecuencia modulada? y la masificacion del uso del teléfono, esto gracias a la
fusion de las empresas Ericsson y la International Telephone And Telegraph
Company para formar Teléfonos de México, y los avances importantes que ya
existian en materia de computacion, o incluso cosas tan cotidianas como el uso
de la estufa a gas Mabe® o el boligrafo Bic.*

Asimismo, se accedid a los beneficios de los avances en la organizacion
social y productiva en la nueva politica cultural de masas y de la economia
de consumo promovidos por Estados Unidos, que eran realidad ya en otras
sociedades del globo. A poco de terminar la Segunda Guerra Mundial —en la
que el pais particip6 con el Escuadron 201—, el mundo entraba en un periodo
de recuperacion econdmica, pero también de tension por la Guerra Fria.

La nacion no podia quedar ajena a la transformacion del mundo y en el régimen
presidencial de Miguel Aleman, el pais logré un crecimiento sin precedentes
con el modelo de sustitucion de importaciones, en el cual hubo gran impulso a
la industria nacional y se establecio una politica proteccionista y de atraccion
de capitales extranjeros, los mismos que llegaron a ser elementos clave en el
desarrollo sostenido del llamado milagro mexicano.
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Enladécadade 1950, la Ciudad de México fue escenario de numerosos cambios
arquitectonicos y urbanisticos, asi como de manifestaciones sociales, entre las
que destacan la protesta de los ferrocarrileros y, al final de este periodo, el
encarcelamiento del secretario general de su sindicato, Demetrio Vallejo. Ello
seria el inicio de una severa represion en los sindicatos, como el petrolero o el
magisterial, ademas de otros sectores sociales.

El crecimiento urbano de la ciudad fue un fendémeno sin precedentes durante la
década. Asi, lanecesidad provocada por el aumento poblacional® de transformar
un entorno con arraigo rural empleado para la siembra y la crianza requeria un
nuevo concepto de habitat en el que habria comercios, fabricas, viviendas,
jardines, centros de entretenimiento, calles y avenidas que reflejarian la entrada
del Distrito Federal® al mundo industrializado (ver imagen 3.1). La prioridad
era satisfacer las demandas sociales de vivienda, educacion, salud y empleo
que idealmente generarian bienestar social; sin embargo, en realidad no fue
asi —para todos—, pues muchos sectores de la poblacion, principalmente los
menos favorecidos, quedaron al margen de los beneficios del mundo moderno.
La oportunidad estaba centrada para algunos de los grupos que gozaban de un
buen trabajo o que éste era al menos estable, la clase media, ya fuese en una
dependencia publica o en una de las empresas transnacionales.

Imagen 3.1

Se inaugura la Torre Latinoamericana
en el D.F. con 166 metros de altura y
48 pisos y se convierte en el edificio
mas alto del pais.

Cuadro 1 (elaborado por Eduardo Ramos Watanave).
Incremento poblacional en el Distrito Federal por
periodos entre 1900 a 1960.

Fuente: INEGI.
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Los habitantes de la ciudad apostaban hacia una vida cotidiana en la cual
estuvieran reflejados sus anhelos de contar con vivienda y centros de
comercio, trabajo, entretenimiento y educacion que les otorgara una forma
de vida mas digna; edificaciones cuya identidad habria de construirse con
los afios, asi como la estética de los objetos que las ocuparian: muebles,
utensilios, herramientas, instrumentos, productos de consumo en general, que
no solo llenarian espacios en la gran ciudad, sino que también interactuarian
con sus habitantes para modificar para siempre la vida cotidiana de la Ciudad
de México, asi como también se propondria una nueva forma de cultura
urbana mediante sus disefios.

Objetos en las calles

Muchas de las necesidades que empezaban a aparecer —a consecuencia del
proceso urbanizador de la gran ciudad— tenian que satisfacerse de alguna manera.
Por un lado, la politica de entubar gran parte de los rios, pues representaban focos
serios de insalubridad para la poblacion —en razon de que crecian rapidamente
los desagiies de aguas negras— provocd también que aparecieran conexiones
viales de alta velocidad por arriba de esos entubamientos, vialidades por las
cuales deberian circular los vehiculos que en aquel entonces no provocaban un
problema grave, pero que también hacian necesaria la elaboracion de distintos
productos concordantes con las nuevas actividades diarias de la poblacion, como
es el mobiliario urbano, los sistemas de sefializacion y el transporte ptblico.

Los vehiculos que se veian circular por las calles de la Ciudad de México
en aquellos afios eran de las marcas estadounidenses Ford, General Motors y
Dodge Chrysler (después Automex) (ver imagen 3.2) y de la marca alemana
Volkswagen, que en décadas siguientes se convertiria en la marca mas popular
de la Ciudad de México con el uso del sedan de pasajeros como vehiculo
particular y también como taxi y la combi para transporte de pasajeros y de
carga. Otras marcas que circulaban eran automéviles europeos: de Francia la
Renaulty Citroen, de Inglaterra la British Motor Corporation —fruto de la fusion
de las marcas Austin y el Grupo Morris—, mientras que de Japon, Datsun, que
afios después se convertiria en Nissan. Muchos de los vehiculos que circulaban
en aquella época habian sido disefiados y producidos en la década anterior,
los afios cuarenta, que reflejaban por lo tanto ain rasgos caracteristicos del
estilo Art Deco.” Las figuras redondeadas del cofre, cajuela y salpicaderas,
asi como los elementos interiores del tablero y asientos, todo decorado con
emblemas y molduras recubiertas de cromo brillante, dispuestas generalmente
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en filas de tres, generaba una muy agradable apariencia al vehiculo. Grandes
y pesados como casas rodantes, debido a la gran cantidad de acero para su
construccion, ademas de potentes, eran aquellos automoviles de las marcas
norteamericanas, mientras que las marcas europeas y la japonesa proponian
al mercado nacional menores dimensiones, maniobrabilidad en el manejo y
ahorro de combustible, que por aquellos afios no tenia gran trascendencia, ya
que la gasolina era barata, no habia grandes congestionamientos vehiculares
y no existian mayores problemas de contaminacién ambiental en la ciudad.

Imagen 3.2. 1957, edificio de Lucerna y Bucareli, Ciudad de México. Marca Dodge.

Con el avance de la década las marcas automotrices comenzaron a cambiar sus
criterios para sus disefios en funcion de la competencia en los mercados y la
publicidad. La transformacion de la apariencia en las carrocerias de los autos
norteamericanos se empezé a estirar, a alargar para generar una estilizacion de
la forma y provocar en los usuarios la percepcion de acrodinamismo mediante
la disposicion de aletas a lo largo de ambos costados del carro. Dicho estilo fue
promovido por disefiadores importantes en la historia, como Henry Dreyfuss,?
Harley Earl’ y el llamado padre del styling Raymond Loewy.!°

La ciudad se modernizaba a una gran velocidad, en tanto que las edificaciones
de multifamiliares (edificios para la industria y el comercio) dejaban poco a
poco atrds los campos verdes y arbolados para la siembra y la crianza. En
aquella época, el disefio arquitectonico de mercados (ver imagen 3.3),
escuelas, centros de cultura y salud desempefi6é un papel preponderante en la
politica de la capital; por ejemplo, durante la regencia de Ernesto P. Uruchurtu
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se construyeron diversos mercados'' (como el de La Lagunilla, La Merced,'
San Juan, Sonora y Peralvillo), centros de cultura y esparcimiento (como la
Facultad de Medicina y el Estadio Olimpico en Ciudad Universitaria) y vias
rapidas (como el Viaducto Miguel Aleman,'* construido sobre el rio La Piedad),
por citar s6lo algunas obras importantes de la época.

Imagen 3.3. Se inaugura el Mercado de Jamaica en la Ciudad de

México, obra del arquitecto Félix Candela.
También durante los afios cincuenta se empezd a promover en la ciudad
la cultura del autoservicio y proliferaron los centros comerciales, como
Comercial Mexicana —que desde 1930 habia establecido la primera tienda
en la calle de Venustiano Carranza, mediante la iniciativa de Antonio
Gonzalez Abascal e hijos—, Aurrera aparecio en 1958 y Gigante y Superama
en la década de 1960. Las maquinas registradoras, los anaqueles, los
refrigeradores y los congeladores poco a poco dejarian atras a los puestos
de los mercados con venta a granel de productos pesados y despachados en
el balanzon de la bascula.

A pesar de que el consumo de productos se modificaba en diferentes direcciones
e incrementaba paulatinamente, todavia predominaba en la década de 1950
la tradicion del comercio de las llamadas marias," que en la calle vendian a
granel desde legumbres de hortaliza (como chiles, calabazas, ejotes y tomates,
o nopales), hongos y hierbas de monte, frutas de huerto, hasta aves de corral y
pescados de rio o lago, asi como granos de maiz, frijol, haba y lenteja, por citar
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solo algunos productos vitales para la nutricion de la poblacioén urbana, que
eran acarreados y mostrados para su venta en costales de manta o en canastos
tejidos de varas de maiz, asi como despachados con la ayuda de jicaras de
madera. Asimismo, se podia observar a vendedores ambulantes a pie o en
bicicleta con escobas de mijo, pan de canasto, pajaros silbadores en jaulas de
madera, ollas de barro y juguetes de madera (todo de manufactura artesanal),
entre muchos otros productos de consumo que conformaban la diversa cultura
material de las calles.

Para los parques y jardines se construian bancas de hierro fundido con estilo
Art Nouveau y Art Decd,” esculturas y fuentes en bronce, granito y marmol
que mejoraban la apariencia de los espacios publicos para los paseos de fin de
semana o para la moderna vida cotidiana. Las calles se prolongaban hacia los
diferentes puntos de la ciudad y el concreto y el asfalto cubrian poco a poco
los caminos y senderos (caracterizados antes por grandes polvaredas en época
de sequia), o caracteristicos lodazales en la época de lluvia. Igualmente se
disefiaban y fabricaban letreros viales y comerciales, alcantarillas y barandillas
elaboradas en hierro, acero o concreto que formaban parte también del nuevo
paisaje urbano de la ciudad.

Objetos en el hogar

El desarrollo tecnoldgico e industrial cambié por completo la vida de
la ciudad. El carbon y la madera —fuentes de energia que hasta entonces
movian la vida cotidiana de las personas para cocinar, planchar y asearse—
daban paso a otras mas eficaces y con mayor potencia productiva. Primero
el petroleo y después el gas y la electricidad abrieron paso a una gama de
objetos nuevos y “maravillosos” que prometian hacer la vida méas facil;
surgi6 asi la estufa, que dejo atras al tradicional y versatil anafre, conocido
también como brasero, que —ya fuese de barro o de metal elaborado en hoja
de lata— contenia las brazas para calentar y mantener a correcta temperatura
los alimentos, que ademas podia moverse o transportarse, 1o cual ya no era
posible con las estufas, pues debian permanecer conectadas al tubo de gas.

Ya sea sobre el anafre con lefia o carbén, o en la moderna estufa de gas,
los alimentos continuaban quedando contenidos en cazuelas de barro que
tradicionalmente debian curarse con ajo untado y un compuesto de sosa y
glicerina (generalmente jabon de pasta), ademas de quemarse sobre carbon
antes de emplearlas para cocinar alimentos. El proceso de cambio en el uso de



Avances de Investigacion

los objetos no fue facil y se presentaron algunos problemas en la transicion del
empleo de braseros a estufas; por ejemplo: mientras que el brasero contenia
correctamente a la cazuela y le daba estabilidad, la hornilla de la estufa era
pequefia para las dimensiones de ese objeto y no le conferia estabilidad, pues
la base de la cazuela era convexa y la superficie de la hornilla plana. Durante
varios afios, los habitantes de los modernos hogares continuaron cocinando
sobre los anafres en los patios de las casas o de los multifamiliares.

Durante la década de 1950 y atin en la de 1960 era necesario y todavia comun
comprar lefa, carbon y posteriormente petréleo en las colonias del Distrito
Federal, ya fuese en expendios bien establecidos ubicados de manera formal, o
con los vendedores ambulantes que, sobre sus espaldas, con laayuda del mecapal
o sobre una mula cargaban los costales de carbon o la lefia; asi, el combustible
llegaba a las casas con la finalidad de cocinar, planchar o calentar agua para
el aseo personal. Toda una cultura se transformé con la incorporacion de las
nuevas fuentes de energia; el gas y la electricidad empezaban a caracterizar esa
etapa de modernidad en la gran urbe y se modifico el disefio de los objetos para
responder a las nuevas necesidades de la poblacion.

Los espacios de las cocinas se proyectaban completamente cerrados y con
dimensiones limitadas; por eso muchos de los trastes y utensilios (como las
cazuelas, las ollas y los jarros de barro), asi como las cucharas de madera,
los anafres de hojalata, el metate y el molcajete de piedra ya no eran igual de
funcionales y daban paso a nuevos objetos, mas pequefios, resistentes, eficaces
y reparables o de facil sustitucion, fabricados con nuevos materiales, como
acero u hojalata, aluminio o acero inoxidable, incluso en plata o también en
vidrio, cristal y porcelana.

Los nuevos objetos adquirian paulatinamente un nuevo significado para la
sociedad y con su posesion se incrementaba el valor de signo y el valor de
cambio sobre el valor de uso; ya no era suficiente que el objeto funcionara, sino
también era importante la representacion de estatus que generaba su adquisicion
y posesion, el ritmo de la vida era mas acelerado y los productos de uso diario
debian responder a tales caracteristicas. Por ejemplo, la estufa Kenmore (ver
imagen 3.4), el refrigerador Mabe, la licuadora Osterizer (ver imagen 3.5) o
la Hamilton Beach, la olla de presion Ecko, las cacerolas y sartenes Vasconia,
los vasos y floreros Crisa o las vajillas El Anfora'® fueron los primeros objetos
tecnologicos representantes de la cocina moderna en la Ciudad de México,
orientados al nuevo grupo socioecondmico de consumo: las amas de casa.
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Imagen 3.4. Anuncio de la estufa Kenmore Imagen 3.5. Electrodoméstico, licuadora
Standard, resaltando todos sus atributos marca Osterizer, elaborada con cubierta de
técnicos. acero inoxidable, vaso de vidrio grueso con

asa y tapa de plastico.

No sélo la cocina empezo a llenarse de artefactos tecnologicos modernos, sino
también lo fue, aunque en menor proporcion, la sala de estar que antes de
1950 se utilizaba para el entretenimiento y la platica de socializaciéon con la
familia o para recibir visitas, con sus sillones, mesa de centro, mesas auxiliares,
alfombra, libreros y un aparato que servia para acercar a la familia en torno de
¢l: el radio.

Aunque la radio habia mostrado avances desde su fundacion en la década de
1920 y 1930 con las estaciones XEB, considerada ésta la estacion mexicana
mas antigua, y posteriormente con la XEW y la XEQ, la realidad es que durante
la década de 1950 surgio el afianzamiento del uso del radio en los hogares
al masificarse el empleo de la electricidad por toda la ciudad. Durante esa
década se iniciaron transmisiones en frecuencia modulada al lanzar al aire de la
Ciudad de México a la XHFM Radio Joya, mostrando una mejora significativa
en la fidelidad y claridad del sonido. A pesar de ello, lo que verdaderamente
revolucion6 la vida cotidiana, el objeto que es claro representante de la
modernidad en la Ciudad de México en la década de 1950, fue el televisor.

El lo. de septiembre de 1950, con la transmision del cuarto informe de
gobierno del presidente Miguel Aleman Valdés por el Canal 4 de television
XHTV-TV, se puso en marcha un nuevo concepto de vida diaria que incluia
entretenimiento, informacion, consumo, educacién, cultura y muchos mas
aspectos que conformarian la nueva sociedad urbana que permanece hasta
la actualidad. La sala de estar, utilizada para el descanso y la conversacion
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familiar, se transformaba con este nuevo artefacto en un espacio destinado a la
observacion de la vida de otras personas, asi como también para apreciar los
nuevos productos y servicios que no eran necesarios. A su vez, el televisor se
convirtié en una nueva ventana poderosa que permitia ver a grandes distancias
y en un marco abierto a otros mundos que, en consecuencia, dio inauguracion
a la manifestacion de los deseos de la gente.

Como en muchos casos, los productos tardaron en llegar a las mayorias, en
especial por el escaso acceso a ellos y por los costos de la vida. El Palacio
de Hierro, por ejemplo, hacia demostraciones en el sotano de su edificio
para aprender el uso del nuevo y maravilloso artefacto!” (ver imagen 3.6).
Unicamente como referencia, en esos afios solo habia alrededor de 125 000
aparatos de television en la Ciudad de México, misma urbe que tenia en 1950
una poblacion de 3 050 442 habitantes (ver cuadro 1, pag. 66); por lo tanto,
si se calcula que el promedio por familia era de seis integrantes, las familias
en la capital del pais eran aproximadamente 508 407. Esto indica que so6lo
cerca de 24.58 % de las familias capitalinas tenia television; es decir, de cada
10 familias s6lo un poco mas de dos la tenian y el resto debia conformarse
con observarla en los aparadores de las tiendas comerciales (ver figura 3.7) o
pedir a los familiares o vecinos permiso para ver por un rato la programacion,
mediante la modica aportacion de unos centavos, o privarse definitivamente
por completo de ella.

Imagen 3.6. El televisor, privilegio de pocos.
En 1952 se estimaban 125 000 aparatos en la
Ciudad de México.

Imagen 3.7. En 1950 este anuncio aparecio en
los principales diarios de la capital.

Junto al aparato de television llegaron a las casas otros objetos que de manera
paulatina comenzaron a llenar los espacios de las habitaciones, a modificarlos y
a remplazar a otros productos que poco a poco quedaron en el olvido o pasaron
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a ser piezas de museo; sin embargo, no sélo la transformacion se reflejo en los
espacios, sino también sucedid algo mas trascendente: los objetos cambiaron
la vida cotidiana de la poblacion y la forma de hacer, comunicarse, trabajar,
entretenerse, interactuar y pensar ya no fue la misma. El teléfono, la plancha
eléctrica, el refrigerador, la aspiradora, la maquina de escribir portatil (ver
imagen 3.8), la camara fotografica y la de video, asi como también la maquina
de afeitar, la batidora y el calentador de agua a gas son otros ejemplos de que
el hogar debia ser un sitio de espacios mejor definidos, con mayor dinamismo,
divertidos y confortables.

Imagen 3.8. Anuncio de la maquina de escribir

portatil marca Remington, resaltando

su ligereza y velocidad.
De ese mismo modo, el desarrollo de la tecnologia provoco que la plancha de
hierro a carbon —pesada, lenta en su calentamiento y poco manejable— fuera
sustituida por la moderna plancha eléctrica, mas ligera, eficaz y atractiva, que
incluso en algunos modelos podia despedir agua en forma de rocio o en forma
de vapor para facilitar el planchado de la ropa. La aspiradora fue otro caso
importante no para sustituir a un producto similar, sino para integrar en un
solo artefacto funciones de otros anteriores, como la del sacudidor hecho con
plumas de ave alrededor de un baston corto, la de la escoba de varas de mijo'®
sujetas a una barra larga de madera y la del recogedor fabricado en hoja de lata;
de esta manera, remover el polvo de cualquier superficie ya no tendria por qué
ser mas un problema en casa, pues ya se poseia un artefacto con el que se podia
sacudir, barrer y recoger con so6lo aspirar.

La casa-habitacion fue uno de los lugares donde se dio expresion més intensa
a la modernidad y la nueva cultura en la década de 1950 en la Ciudad de
México. Hasta antes de esta transformacion, se consideraba a la vivienda so6lo
un lugar para guarecerse, ademas de un sitio para pernoctar y protegerse de
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las inclemencias del tiempo y de los asechos indeseables de la sociedad. La
revolucién ocasionada por el desarrollo tecnoldgico, cientifico, ideoldgico
y simbdlico, asi como las transformaciones sociales y culturales hicieron
del hogar un espacio nuevo y diferente, un lugar para dedicar tiempo al
entretenimiento, para informarse, cultivarse, trabajar o simplemente consumir.

Otro concepto que fue relevante para el disefio de productos fue el hdgalo usted
mismo (ver imagen 3.9), que incorpord herramientas caseras manuales (como
los taladros, las lijadoras y los rehiletes, entre otras), principalmente de la
marca Black & Decker. “Ahorre tiempo, dinero y esfuerzo” y “hagalo mas facil
y rapido” eran las frases, los esloganes que promovian en el discurso cotidiano
citadino algunos mensajes de los electrodomésticos, como las licuadoras, las
batidoras, los tostadores, las lavadoras y las aspiradoras de diversas marcas,
como Acros, Mabe, Kenmore, Osterizer, Koblenz, 1EM y Hamilton Beach, que
colaboraron para establecer una ideologia social urbana de la eficiencia y la
eficacia. Mas rapido, mejor, menor costo y sin esfuerzo fueron, entre otras, las
ideas del discurso publicitario para promover los productos de disefio entre la
poblacion de la ciudad.

Imagen 3.9. Anuncio del taladro portatil Black  Imagen 3.10. Radio de transistores portatil
& Decker, destacando la versatilidad de la  marca Roadstar, elaborado con carcasa de
herramienta y la existencia de la sucursal en el ~ plastico inyectado, antena extensible y asa
Distrito Federal. para cargarlo.

Asimismo, se incorporaron paulatinamente otros conceptos que promovieron
en la sociedad urbana de la Ciudad de México una nueva dinamica de vida,
en la cual el disefio de los productos provenientes sobre todo de los mercados
estadounidenses que promovian a la American Way of Life, '>?° dio forma
al proceso modernizador de la urbe y con ¢l a la transformacion de la vida

cotidiana de sus habitantes (ver imagen 3.10).
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En la década de 1950, las empresas estadounidenses debian recuperarse de los
efectos de la Segunda Guerra Mundial, basadas en la generacién de nuevas
dinamicas de consumo en los distintos mercados, y la Ciudad de México era
un punto estratégico de primer orden, considerada muy probablemente como
laboratorio para la experimentacion y poner en practica formas de produccion
y consumo que luego se extenderian a otras regiones de Centroamerica y
Sudamérica. Empresas de diversa indole y procedencia participaron en el
crecimiento modernizador de la Ciudad de México. Ejemplo de ello son
las marcas automotrices mencionadas y otras mas fabricantes de productos
eléctricos, de herramientas, de accesorios personales, de medicamentos y
productos para la higiene personal, asi como de complementos alimenticios, de
alimentos envasados y de electrodomésticos, entre muchas otras categorias que
forman la base del estilo de vida diaria para el ciudadano mexicano a partir de
entonces. Baste mencionar algunos de los productos y sus marcas para conformar
una memoria de lo que era el México de los ya lejanos afios cincuenta.

Televisores y consolas de sonido de las marcas Philips (ver imagen 3.11), RCA
y Crosley, por ejemplo, permitieron al habitante de la ciudad tener una nueva
idea del mundo y su futuro, conformar nuevos anhelos y distintas perspectivas
de lo que deberian ser las aspiraciones sociales, culturales e ideoldgicas. La
nueva cultura promovia un desprendimiento de lo tradicional y perfilaba una
oportunidad para acceder a lo vanguardista, a la moda y al consumo.

Imagen 3.12. Anuncio de la union entre las

empresas IEM (Industria Eléctrica de México)

y Westinghouse del aparato electronico,
Imagen 3.11. Radio de bur6 marca Phillips. tocadiscos automatico de tres velocidades,
Cubierta de madera y caratula en pléstico. montado en lujoso gabinete de caoba.

Mediante programas de television, anuncios comerciales, programaciones
variadas en las estaciones de radio con musica en inglés, se conformo la
nueva identidad para las siguientes generaciones de la ciudad. De esta manera,
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marcas como Telmex, Black & Decker, Harmony House cubiertos de mesa,
sal de uvas Picot (para el alivio de los problemas estomacales), linea blanca y
electrodomésticos Mabe, Acros y Kenmore, refrescos Pascual, Ecko utensilios
para cocina, Mejoral (para el alivio del dolor de cabeza), Colgate para la
higiene personal, Relojes Elgin, y H. Steel y Cia., productos eléctricos Siemens
y Osram, relojes Omega, Kodak productos de fotografia, maquinas de escribir
portatiles Remington y Olivetti, suelas y tacones Neolite de Good Year Oxo,
licuadoras Osterizer, linea blanca y eléctricos 1EM (ver imagen 3.12), hojas y
maquinas de afeitar (rastrillos) Gillette, relojeras Hamilton Watch Company,
alimentos para bebé Gerber y electrodomésticos Koblenz y Hamilton Beach
son ejemplos de empresas, productos y marcas que a través del disefio
modificaron para siempre la vida de las personas en la gran Ciudad de México.

Beneficios y perjuicios de la modernidad

Ladécadade 1950trajo paralos habitantes de laciudad una cantidad considerable
de cosas disenadas que les beneficiaron para realizar sus actividades diarias de
un modo mas rapido, con menor esfuerzo y si acaso de manera mas agradable
o incluso divertida. La organizacion de la poblacion en zonas habitacionales
incluia todos los servicios de una ciudad moderna (vivienda multifamiliar),?! que
iban desde un hogar para la familia (condominio) hasta servicios compartidos
—como ascensores, estacionamientos, basureros, escuelas, cine, teatro, centros
deportivos, jardines, zonas de juegos infantiles, comercio, lavanderias, y
tintorerias— y también uso intensivo de la energia eléctrica, agua potable,
pavimentacion, drenaje, alumbrado publico, casetas telefonicas publicas y
lineas para casa-habitacion, entre otros servicios que fueron puntos clave para
provocar la inversion publica y privada, el crecimiento de la industria nacional,
la modernizacion de la ciudad, asi como la modificacion de la cultura en las
personas que pasaban de manera constante, pero casi sin percatarse de ello, de
una forma de vida semirrural a otra condicion muy diferente de metrépoli en
permanente crecimiento.

La Ciudad de México ofrecia lo que en otras poblaciones —cercanas o lejanas—
era practicamente impensable, al menos al corto plazo. Dicha situacion
detond un crecimiento exponencial en el indice demografico en la capital y las
personas de otras regiones del pais tuvieron una gran oportunidad de mejorar
sus condiciones de vida al emigrar a la enorme metropoli; de otra manera, el
futuro parecia oscuro, triste, con pobreza y sufrimiento. Por ello la modernidad
era una esperanza en la cual se fincaban muchos de los suefios de las familias
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mexicanas: conseguir un empleo, tener una casa propia, un automovil o al menos
viajar en autobus o tranvia publico, usar la energia eléctrica, abrir la llave del
agua e incluso poder beberla directamente del grifo y no tener que transportarla
a lomo varios kildbmetros, consumir y poseer nuevos y atractivos objetos
que la industria manufacturera y el comercio ponian al alcance de quienes
tuvieran los recursos para comprarlos. Se crearon alimentos y medicamentos
envasados y enlatados, ropa, calzado, accesorios de vestir, electrodomésticos
(ver imagen 3.13), enseres para la cocina, modernas herramientas, etc., asi
como disfrutar de la musica en las estaciones radiofénicas, la programacion de
television, la asistencia al cine o al teatro, transitar por los parques y jardines
de la ciudad o por los comercios para observar los aparadores llenos de cosas
que despertaban los deseos.

Imagen 3.13 Tostador eléctrico

marca Princess. Elaborado con

acero inoxidable.
Fue asi como en esa época la gente que habitaba la gran ciudad se acostumbré
a consumir y a desear cosas que en realidad muchas de ellas no eran necesarias.
El Distrito Federal se convirtid poco a poco en una gran urbe con tal dinamismo
que no seria posible revertir el progreso, ni los graves dafios que en décadas
posteriores serian evidentes con la contaminacion del aire, la generacion de los
gigantescos volimenes de basura, asi como la contaminacién de los mantos
acuiferos a consecuencia del trasminado de aguas negras, aceites industriales
y domésticos, acidos procedentes de los detergentes para limpieza en el hogar,
hidrocarburos de la industria y el transporte, entre otros, asi como el inicio
de la descomposicion del tejido social, el crecimiento del vandalismo y la
delincuencia. No todo fue favorable para la vida cotidiana de la poblacion,
ni todos los grupos sociales tuvieron acceso a los beneficios del impulso
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industrializador y las diferencias de clase social aumentaron; ya no bastaba
con satisfacer una necesidad sino que se debia hacer ademdas con estilo y
distincion. Por ello, las familias estaban obligadas a consumir alimentos, ropa,
calzado, medicinas, etc., de marca reconocida, y dicho reconocimiento lo daba
solamente la publicidad, ese poderoso fenomeno que incitaba a las masas al
consumo de productos.

Conclusion

Ladécadade 1950 fue el gran hito de lamodernidad para la Ciudad de México,;hasta
entonces s6lo se percibian brotes aislados de una nueva forma de vida diaria, a
través de peliculas extranjeras, revistas o comerciales de television. Movimientos
sociales, factores politicos, situaciones comerciales, avances cientificos y
tecnoldgicos fueron coyunturales para que en esa década de los cincuenta hubiera
una revolucion cultural. Paulatinamente la ciudad se transformé de una region
agricola y ganadera a una de produccion industrial y comercial, sus arterias
crecieron rapidamente conforme el paso del tiempo y habia que nutrir y mover ese
organismo que crecia a pasos agigantados; ya no habia marcha atras: se apostaba
por el capitalismo industrial, un modelo econémico en el que era necesario trabajar
para hacerlo madurar y crecer en el futuro.

(Era realmente necesaria esa transformacion?, ;era el proyecto que se deseaba
o necesitaba para el porvenir de la ciudad?, jera inevitable la transformacion
de la ciudad en ese sentido? Como siempre, hay mas preguntas que respuestas
y no queda mas que seguir estudiando el caso, hacer los respectivos analisis y
buscar soluciones que en el futuro redunden en una mejor vida cotidiana con
las aportaciones del disefio.

Los productos de uso cotidiano son solo un elemento mas en el proceso
modernizador de la gran urbe, si bien la produccién industrial permitio la
creacion de nuevos empleos, mejores condiciones de vida y una existencia
mas saludable; también trajo un ritmo mas acelerado en las conductas de las
personas, mayores preocupaciones por alcanzar los productos que la publicidad
mostraba y, en consecuencia, frustracion constante al no lograr adquirir los
objetos deseados. Se modificaron las costumbres, las tradiciones y los valores
que regian en los habitantes urbanos, mientras una ciudad transparente se
convertia en un paisaje repleto de concreto y asfalto, vias del tren, chimeneas
humeantes de las fabricas, automoviles y camiones. ;No fue acaso eso una
revolucion silenciosa en la vida cotidiana de la Ciudad de México?



La Revolucion Silenciosa

La masificacion del consumo televisivo ha traido consigo la reduccion
de la escolaridad promedio del televidente. Hace pocas décadas, este
medio era solo de la clase media baja hacia arriba; ahora casi todos
tienen television y en muchos paises la mayoria de los aparatos
receptores corresponden a familias pobres [...]. La television es cada
vez menos aristocratica y mas populachera [...].22
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La ciudad en la pantalla grande: cine mexicano
de 1950-1959

Blanca Estela Lopez Pérez*
Introduccion

1 disefio —o mejor dicho los disefios en general, entendidos como la

voluntad humana que permite la transformacion del mundo— no se

debe considerar un fenomeno ajeno a la cultura y contexto en que se
presenta. En este sentido, el disefio es expresion manifiesta de la compleja red
de relaciones histdricas, economicas y sociales que encuentran en el objeto una
via para ofrecerse a los sentidos; sin embargo, el disefio, en su dimension mas
evidente, dista mucho de ser un crisol inocente y libre de las fuerzas culturales
que han permitido su existencia.

Los medios de comunicacion desempefan un papel vital en la manera como
se producen y difunden las representaciones visuales, asi como los discursos
en las que se expresan. Al tratarse de una industria, es evidente que el disefio
de imagenes debe atender diversos factores (como intereses econdmicos
o ideoldgicos de los distintos medios), pero también alimentarse de las
formas de consumo que las audiencias practiquen. Por ende, una imagen
visual transmitida en un medio como el cine no puede implicar un proceso
de comunicacion exclusivamente vertical y unilateral, sino uno complejo
en el que tanto productores como espectadores persiguen la construccion de
significados que, por lo general, unos y otros tenian interiorizados.

El cine, en su calidad de industria cultural, es uno de los grandes prodigios de
finales del siglo X1X y conserva mucho de su encanto hasta la actualidad. Como
sintesis de las diversas artes, el cine implica una representacion del sistema
de creencias vigente en determinado momento historico; en consecuencia,
no resultara extrafio que tanto en lo visual como en lo narrativo trate temas,
situaciones y personajes que resulten significativos a la audiencia y rentables
para los productores.

No se trata de considerar que las producciones cinematograficas eran un retrato
fiel o una copia descriptiva de la vida en la Ciudad de México en la década
de 1950; mas bien, es necesario tener en cuenta que si estas obras existen
es porque una industria inscrita en un contexto con ciertas caracteristicas
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consider6 pertinente su produccion y difusiéon con la premisa de que hubiera
una audiencia dispuesta a pagar por entrar a los cines a ver estas producciones.

Dicha década, marcada por el sexenio de Adolfo Ruiz Cortines, se caracterizo
por la impopularidad del grupo que gobernaba, asi como por un gran
encarecimiento de la vida urbana y mayor migracion del campo a la ciudad.
Esto implico, en gran medida, la proliferacion de problemas sociales, como el
empobrecimiento del campo, la marginacion, el incremento en la delincuencia
y las huelgas de los obreros capitalinos. En un marco de aparente tranquilidad,
como la mayoria de los movimientos sociales veian en la protesta y las huelgas
el cenit de su actividad, la iniciativa privada y las empresas comenzaron a tener
gran influencia en las decisiones de la administracion estatal, circunstancia que
tendio a agravar la situacion de las minorias desfavorecidas.

En esa serie de contrastes, cineastas como Matilde Landeta, Luis Buiiuel y Benito
Alazraki encontraron tierra fértil para llevar a cabo narrativas cinematograficas
que buscaban dirigir la atencion hacia aquellos sujetos que no participaban en la
nueva imagen promovida durante el gobierno de Ruiz Cortines. Si bien hubo un
gran nimero de producciones que en vez de evidenciar lo que permanece oculto
optaron por una idealizacion social ajena a los conflictos nacionales (como la
mayoria de las producciones de Emilio El Indio Fernandez), para el presente
estudio se tuvieron en cuenta producciones que permitieron la representacion
visual de personajes y situaciones producto de los conflictos que vivido México
en esa década.

Se comenzara por explicar el uso que se da al término representacion y su
vinculacion con las expectativas de un consumidor de cine inscrito en un
entorno con las caracteristicas particulares del sexenio ruizcortinista. Se
continuarad con un examen de las caracteristicas del contexto que dan lugar a
las grandes narrativas culturales desde las que los sujetos significan lo ofrecido
por la produccion cinematografica. Finalmente, se hace una reflexion acerca
del marcado contraste entre el discurso del Ejecutivo y la manera como estos
tres cineastas representaron la vida en el México de la década de 1950.

Representacion y entorno cultural
La representacion abarca un muy antiguo problema filosofico que se encuentra

ligado de manera estrecha a la explicacion de que los seres humanos seamos
capaces de tener pensamiento y como se lleva a cabo este proceso. En
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el presente caso, se trata de la representacion mental como indicador del
pensamiento humano; pero existe también aquello que se ofrece a los sentidos
aun cuando no es la cosa en si kantiana, sino que esta en su lugar: aqui se trata
de una representacion visual, es decir, una imagen visual que esta en lugar de
otra cosa, la misma funcioén ejercida por los disefios.

Es necesario hacer la observacion de que este proceso de sustitucion si bien es
una caracteristica del pensamiento humano en general, en lo particular se ve
afectado por distintas fuerzas culturales en las que un sujeto se ve involucrado.
Es decir, las particularidades que adquiere la expresion de lo representado
son resultado de las especificidades del contexto en que se presentan: “[...] la
representacion da a ver una ausencia, lo cual supone una distincion entre lo que
representa y lo que es representado; por otra, la representacion es la exhibicion
de una presencia, la presentacion publica de una cosa o persona”!

En el caso de las representaciones visuales, el disefio persigue ser presencia de
aquello que se encuentra lejano y ausente. Por tanto, se observa la profusion de
juicios de valor respecto a aquello que supuestamente se muestra. Un ejemplo
de lo anterior lo ofrece la produccion cinematografica Trotacalles (1950) de
Matilde Landeta, en la cual se expone el conflicto entre lo publico y lo privado,
lo doméstico y lo callejero, encarnado en los personajes de Elena y Maria.
Elena (interpretada por Miroslava), mujer casada con un hombre pudiente y
hermana de Maria (Elda Peralta), se prostituye noche tras noche en la calle
Las Vizcainas. A lo largo de la cinta, el espectador encuentra reiteracion de
calificativos de las mujeres publicas (basura, despojo, criatura pobre, etc.) que
se muestran trabajando en la calle, escenario que contrasta con las “buenas
mujeres” no expuestas al publico, sino siempre en su casa o en la de las amigas
y en horarios decorosos.

Imagen 4.1

Miroslava y Ernesto Alonso en una
imagen de Trotacalles, de Matilde
Landeta (1951).
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Tal tipo de representacion visual de la mujer callejera se habia proyectado
en las cintas Vagabunda (Morayta Martinez, 1947) y Victimas del pecado
(Fernandez, 1950), en las cuales se observa un mensaje moral respecto a la
conducta de las ciudadanas, a la vez que evidencia el temor que comienza a
permear una sociedad cuya administracion ha hecho la vida cara y los empleos
mal remunerados: el miedo al hambre y la miseria.

Es evidente que dicho tipo de cinta, entre sus distintas intenciones, persigue
emitir y difundir un juicio moral mas que evidenciar un problema social que
atafie a la Ciudad de México. En este sentido, cabria formular las preguntas
siguientes: /tenian conocimiento las audiencias de la situacion planteada
por la narrativa antes de entrar a la sala?, ;tendrian estos sujetos un juicio
antes de ser expuestos a la proyeccion?: “[...] el consumidor cinematografico
actia como un conocedor mas que como un espectador. Este conocimiento
le permite complementar la aportacion de imaginario que exigen los motivos
visuales, que se presentan —si son originales y no banales y estereotipados—

mas proximos al ya conocido que al ya visto” 2.

El espectador promedio tendria una experiencia de vida cotidiana que
involucraria su transito por la ciudad, asi como su interacciéon con sujetos
de muy diversos estratos sociales. Su participacion constante del imaginario
vigente le aporta elementos para la construcciéon de una expectativa de las
situaciones y personajes que un medio de comunicacion puede mostrar. De
esta manera, ante la pantalla cinematografica, comparard su construccion
imaginaria con la representacion proyectada. Christian Metz dice al respecto:

La segunda maquina [la primera abarca aspectos historicos de los
medios que han capacitado a la audiencia para ser espectadores
y consumidores de peliculas], es decir la regulacion social de la
metapsicologia espectatorial, tiene, como la primera, la funcion de
entablar, si cabe, con las peliculas unas buenas relaciones de objeto; la

mala peliculn, también aqui, es un fallo de la institucién [...].°

De esa forma, cabe decir que en realidad lo mostrado por Morayta Martinez,
Landeta y Fernandez si bien no es un retrato de la realidad, lo es de las ideas que
las audiencias tienen respecto a esa realidad. Con todo, existen producciones
que desafian este cuerpo de creencias y se arriesgan a mostrar otra constelacion
de significados en cuanto a los mismos temas. Tal seria el caso de producciones
como El de 1952 y Ensayo de un crimen de 1955, ambas de Luis Bufiuel, en
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las cuales lo indeseable y peligroso no se encuentra en la calle, sino en el
ambito doméstico, como resultado de la creciente poblacion urbana, en la cual
cada ciudadano se encuentra rodeado de un gran nimero de desconocidos con
quienes a veces comparte las llaves de la misma vivienda.

En muchos aspectos se podran identificar estrechos vinculos entre las industrias
culturales, sus producciones y las caracteristicas de la administracion de este
pais. Se trata no solo de la produccion cinematografica per se, sino también de
las facilidades o impedimentos que un director o una cinta debieron enfrentar
en cuanto a la difusion y circulacion material. Es sabido que no es necesario
censurar a un director, siempre que la proyeccion de sus producciones
quede acotada a un reducido niimero de salas y los comentarios de la critica
sean pocos o desfavorables. Como se observa, la administracion politica
tiene gran relevancia en los procesos de legitimacion de las producciones
cinematograficas. Para Metz, se trata del tercer engrane de la maquinaria de
produccidn y legitimacion cinematografica: “[...] la tercera maquina: después
de la que fabrica las peliculas y después de aquella que las consume, surge la

que las alaba, la que cotiza el producto”. *

Es necesario identificar los elementos vigentes en el sistema de creencias del
sexenio de Ruiz Cortines a fin de elaborar las grandes narrativas culturales a
las que apela este tipo de produccion cinematografica.

Grandes narrativas culturales (1950-1959)

Adolfo Ruiz Cortines asumi6 la presidencia en diciembre de 1952; uno de
los problemas que decidi6 enfrentar fue la construccion de una nueva imagen
para su gobierno que desechara la percepcion negativa que la poblacién tenia
del gobierno alemanista.’ La incorporacion de la mujer a la vida ciudadana,
el control del comercio y la austeridad presupuestal fueron algunas de las
acciones tomadas por ese gobierno.

A la par de la construccién y difusion de esta nueva imagen, de los programas
de inversion publica, de la apertura de tierras de riego y del apoyo general a la
industria, hubo una descarada corrupcion de funcionarios publicos que generd
gran desconfianza con las iniciativas del Ejecutivo y un descontento general
ante las repercusiones econdmicas. Las acciones en torno de la nueva imagen
no implicaban un cambio de fondo en los sistemas politico y econémico, sino
otro estilo de afianzamiento del nuevo gobierno; por ello, los males gestados
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durante el sexenio anterior habrian de acrecentarse en 1952 y 1953, en el cual
el crecimiento PNB se vio estancado seriamente.®

El contraste entre la vida rural y la urbana habria de acentuarse de manera
significativa; sin embargo, la migracion hacia la ciudad no seria un tema
nuevo durante el sexenio de Ruiz Cortines, lo cual se observa en producciones
anteriores a este periodo sexenal. Ejemplos de ello son la mencionada
produccion Vagabunda (1947) y la conocida cinta de Bufiuel Los olvidados
(1950); en ambos casos, el planteamiento de inicio enunciado por un narrador
alude a la dualidad que las urbes modernas esconden: un lado de riqueza y
progreso, frente a otro pobre, marginal y oculto. El siguiente texto es del guion
de la pelicula de Morayta Martinez, Vagabunda, de 1947:

En todas las grandes capitales del mundo, los contrastes se producen
con una viveza y fuerza sorprendentes. Junto al bienestar, van casi de la
mano la mas absoluta pobreza, la desdicha y la lucha por la vida en su
forma mas cruel y descarnada. En la Ciudad de México hay una barriada
que todos denominan Zona Roja, que es la mas pobre, miserable y
mezquina de todas. Inimaginable hacinamiento de covachas y tugurios,
donde habitan seres que miran con indiferencia como se consume la
vida, agobiados por un solo problema que ocupa totalmente sus mentes:

el tener qué comer.

En el mismo tono, la producciéon de Buiiuel también pone de manifiesto este
contraste, con el matiz de que el acento no se encuentra en la imagen de las
mujeres urbanas que cayeron en desgracia, sino sobre otro personaje también
vulnerable: el nifio de la calle. El cineasta Sergei Eisenstein dice que una
produccion cinematografica es capaz de generar distintos discursos alrededor
de figuras sociales, de tal modo que la audiencia se identifique con ellas
o las repudie. Es necesario reiterar que tales afectos positivos, negativos o
ambivalentes se encuentran previamente en el imaginario de la audiencia,
mientras que lo expresado en las cintas solo lo acentuaria. Eisenstein dice
al respecto:

Sin que nunca diera lugar a la menor teorizacion, se puede estimar,
por ejemplo, que Griffith era extremadamente sensible a la influencia
ejercida por sus filmes. Esta claro que el final de El nacimiento de
una nacion (1915), con su last minute rescue (rescate en el ultimo

minuto) que ocupa una gran parte del relato, juega de manera deliberada

=0
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con la angustia provocada en el espectador por la forma del montaje
alternado, con la intencion clara de forzar la simpatia por los salvadores
(el Ku Klux Klan).”

En el caso de los nifios indigentes, Bufluel no es el tinico que decidio convertirlos
en los héroes de su narracion, sino también es necesario citar la produccion
El camino de la vida (1956) de Alfonso Corona Blake, relato en el cual los
personajes son impuberes habitantes de la Ciudad de México, quienes sufren
distintas situaciones que van desde las burlas en la escuela hasta la violencia
casera o la indigencia.

En tales producciones separadas por seis afios, al menos en sus versiones
oficiales, existe un elemento que articula la posibilidad de salvacion para estos
jovenes: la institucion, ya sea médica o educativa. Se hace énfasis respecto a
que se trata de versiones oficiales, porque en Los olvidados Buiiuel fue obligado
a modificar el final de la historia. Oscar Dancingers, productor, argumento
que era “para agradar mas al publico”; empero, cabe la posibilidad de que un
final en el que las instituciones desempefian un papel fallido no conviniese a
los intereses del entonces gobierno alemanista, accion repetida a lo largo del
siguiente sexenio con el tema de la “nueva imagen”.

Dichas versiones oficiales tienen el mismo objetivo: lograr la simpatia con los
personajes, asi como con lo institucional que desempefia el papel de salvador,
como lo ha descrito Eisenstein. A pesar de ello, es posible observar que los
jovenes de Buiiuel ofrecen varios matices, es decir, no todos son “buenos”,
a diferencia de los “pobres pero bondadosos” de Corona Blake; ain mas, el
personaje de El Jaibo en Los olvidados debe gran parte de su resentimiento y
actitud delictiva ante la vida al trato que recibié cuando fue detenido y llevado
a la correccional; sin embargo, en ambas versiones del final de Los olvidados

Imagen 4.2

Plano general que muestra una
superautopista ante un cinturén de
pobreza en Los olvidados de Luis
Bufuel (1950).
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El Jaibo muere a manos de las instituciones establecidas, por una bala de la
policia 0 a manos de Pedro, quien ha experimentado un cambio significativo
en su vida en la granja-escuela. “El poder disciplinario es un poder que, en
lugar de sacar y retirar, tiene la funciéon de enderezar las conductas; [...] La
disciplina fabrica individuos; es la técnica especifica de un poder que se da
a los individuos a la vez como objetos y como instrumentos de su propio
ejercicio” 8.

Si bien ambas cintas tratan los mismos problemas sociales, la de 1950 no
experimenta de la misma manera la trascendencia de la industria cultural
convertida en empresa, supeditada en gran parte al capital privado. El cine
subsidiado por el gobierno de Ruiz Cortines persigue mostrar una imagen
positiva de los programas de apoyo social, a pesar de que éstos fueron un gran
fracaso. No es extrafio que, a pesar de la gran inversidn monetaria dirigida
al medio cinematografico, Emilio Garcia Riera sefiale el gran vacio moral e
intelectual que padece la mayoria de las producciones de la época.

Movimiento y representacion cinematografica

Un elemento caracteristico de este periodo es el surgimiento y proliferacion
de movimientos sociales que respondian a la situacion precaria del pais. El
encarecimiento de los productos de primera necesidad, la dudosa gestion de
recursos en ambitos publicos (como el transporte y los servicios de salud) y
la presencia de una “oposicion” que se negaba a poner en duda las virtudes
economicas y politicas heredadas de la anterior administracién® gestan un rico
campo de cultivo para la aparicién de grupos obreros que eventualmente se
convertiran en sindicatos.

El cine en su calidad de industria cultural debi6 retratar las nuevas figuras con
las que la creciente sociedad urbana y obrera podria identificarse. En cuanto a
Bufiuel —particularmente en su produccion La ilusion viaja en tranvia (1953)—
es observable como los personajes (choferes de transporte publico) no sélo
ofrecen al espectador una comedia amena, sino también se convierten en un
agregado de nuevos héroes de la cotidianidad: el sector obrero popular.

Aunque de modo transitorio, con la entrada de la television y su eventual
reduccion de precio, el cine centrd su atencion en publico con distinto perfil:
la clase media. “Los melodramas mas significativos de la época fueron, sin
embargo, los referidos a la familia de clase media y al tema del ascenso social.
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[...] El tema del ascenso social pareci6 expresar la preocupacion del cine que
lo abordaba: llegar al publico de clase media” 10.

Fue evidente el conflicto entre directores que, como Buiiuel, revelaban lo que el
gobierno de Ruiz Cortines queria mantener velado y una industria que encontraba
oportunidades comerciales en el ascenso de una clase social consumidora. Los
relatos acerca de la movilidad social, particularmente aquellos que proponian
el trabajo asalariado como una de sus vias, se produjeron en gran cantidad.
Reflejarian entonces un entramado de deseos de ciertos sectores de la sociedad que
aspiraban a tener una mejor forma de vida, ya sea como resultado de su migracion
a la ciudad o por su acceso al trabajo en medios de produccion industrial. Esto se
observa tanto en Los olvidados (con el final comercial) como en La ilusion viaja
en tranvia, al mostrar ambas la posibilidad de mejora mediante la participacion
de las instituciones como salvadoras sociales; sin embargo, las dos también
muestran la posibilidad del descenso de clase. Apelan al temor siempre presente
en la clase media de que, por alguna jugada del destino, la situacion alcanzada
no se afiance; por ello, el discurso comercial refrendara la idea de que las puertas
de arriba se abririan y dejarian las de abajo permanentemente cerradas,!! lo cual
resultard mucho mas tranquilizador para la clase media consumidora.

No extrafia que cintas como las de Buiiuel despertaran reacciones perturbadoras:
por un lado, su critica era muy certera y, por otro, evidenciaba un sector del que
la sociedad, asumida como participe del mundo de la produccion y el consumo,
no queria saber nada. En este sentido, existe la relacion entre lo proyectado en
las salas y los imaginarios sociales vigentes, en cuya reciprocidad el consumo
se presenta siempre que sea placentero y no cree ningun tipo de angustia.
No extrafia entonces la censura de algunas de las producciones de Buiiuel,
resultado no sélo del ejercicio del Ejecutivo que veia en ellas una amenaza
para el proyecto de su nueva imagen, sino también del incremento de un sector
social no receptivo a las representaciones audiovisuales que le recordaran su
origen o su posible destino. Lo anterior es por demas evidente en la ultima
secuencia de Trotacalles, en la cual Elena es descubierta por su marido y
arrojada a la calle a una vida de miseria; queda manifiesto también el afan
moralizador, en el que la caida a la pobreza implica la pena maxima para los
fraudulentos y estafadores.

De esta manera, lo mostrado por la imagen cinematografica se ubica en un
complejo juego de interaccion entre la vision del cineasta, los intereses de la
clase politica y aquello que la audiencia se encuentra o no dispuesta a pagar por
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ver, ademas del papel de la critica especializada. No debe sorprender que —dada
la ambigiiedad de la clasificacion de los contenidos filmicos— se interpretaran
a conveniencia las directrices legales para dar espacio a ciertos directores
y producciones por encima de otros, al grado de favorecer contenidos que
despertasen la curiosidad morbosa de las audiencias en detrimento de la actitud
critica. Al respecto, Garcia Riera ofrece una explicacion:

La competencia con la television no estimuld tanto el fin de una
gazmoneria firmemente adoptada por el cine mexicano como la
satisfaccion lasciva del espectador reprimido. De ahi que se produjera
en 1955 un caso curioso: la censura aceptd que aparecieran desnudos
femeninos en algunas peliculas sélo para adultos. Evidentemente, se
buscaba con ello una ventaja sobre la television, donde un desnudo

era inconcebible.'?

Es evidente la contradiccion discursiva que los medios de comunicacion
manifestaban; por un lado, la pobreza no se debia mostrar y menos sus causas
(como lo hacen ciertos didlogos de La ilusion viaja en tranvia), pobreza que
constituia el miedo que amenazaba a la clase media y el motor de fondo con
el propdsito de difundir “comportamientos adecuados” para esa nueva clase
social que podria gozar del mundo privilegiado de Elena. Por otro lado, el
uso del desnudo se convierte en una técnica visual para incrementar ventas,
lo mismo que las historias que Garcia Riera denomina arrabaleras, que eran
faciles de seguir y solian versar sobre temas de delito y pecado.

El desnudo habia sido una representacion visual de la tentacion y la caida de los
hombres desde la década anterior (baste recordar la produccion Crepiisculo de
Julio Bracho en 1944). Otro recurso del lenguaje utilizado era el movimiento
de los personajes, los desplazamientos en pantalla se contraponian con carga
ideoldgica a la inmovilidad;® el personaje “bueno” no se moveria demasiado y
apareceria normalmente sin ocultar el cuerpo, mientras que los villanos, sobre
todo las mujeres, estarian en constante movimiento.

En Trotacalles se observa el desplazamiento de Elena no s6lo dentro del
apartamento, sino también en el uso del automévil: la mujer con chofer no se
mueve, mientras que la que persigue malas intenciones maneja el auto, con lo
cual evita tener testigos. Dicha dialéctica entre movilidad y estabilidad dentro
del cuadro también se observa en el hieratismo de Elena cuando primero
rechaza los avances de Rudy y en su movilidad, una vez que termina por ceder.
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Incluso el término trotacalles implica un desplazamiento para el personaje que
lo realiza; si tiene movilidad el personaje en pantalla, particularmente si es
femenino, no podra ser moralmente integro.

Se identifica entonces una paradoja: las ideas de progreso se encuentran
representadas por el movimiento, pero no de personas, sino de maquinas y
transportes; por su parte, el movimiento de personas en la pantalla se encuentra
alejado de esta idea de progreso y se queda anclado en un marco moral que le
atribuye generalmente malas intenciones a quien se atreva a moverse demasiado.

Las imagenes de “las grandes urbes” con las cuales inicia Los olvidados, asi
como las tomas del Centro Histdrico en Los caminos de la vida muestran un
movimiento incesante de autos y luces urbanas que dejan delado alos personajes,
quienes quedan devorados por esta voragine, en la cual no encuentran lugar
para ellos si no es en la delincuencia. Una toma altamente significativa en Los
olvidados muestra la inercia de la “ciudad perdida” al fondo de un enorme
puente producto de la industrializacion y por el cual circula un gran ntimero de
automoviles a alta velocidad. El movimiento en macro se iguala al progreso,
mientras que en micro corresponde a un inconveniente social.

Imagen 4.3

Vista de la Avenida Félix Cuevas en la
Ciudad de México, en La ilusion viaja
en tranvia de Luis Bunuel (1953).

A pesar de que 1955 fue uno de los mejores afios para la economia del
pais, gran parte de los problemas del campo permanecian sin resolver y la
produccion industrial en 1956 se habia visto afectada por la fuga de capitales
del pais.'’> Entonces, imagenes como la que presenta Bufiuel con mujeres
formadas en fila para comprar tortillas y de la cual son echadas por protestar
por el absurdo precio se vuelven cotidianas en la urbe. En La ilusion viaja en
tranvia, Bufiuel “[...] trata los problemas fundamentales del hombre actual,
no considerado aisladamente como caso particular, sino en relacién con otros
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hombres”.!® Asi, el viaje realizado por el tranvia es un recorrido por distintos
lugares de la Ciudad de México y por los distintos discursos que profesan los
diferentes sectores sociales que habitan en ella. A continuacion se muestran dos
dialogos en los cuales el director ofrece explicacion al fendmeno econdomico
de la inflacion:

—Decia usted que por la inflacion circula mas dinero de la cuenta, y eso
(qué tiene de malo?

—Es que la inflacion es causa y a la vez efecto de que la moneda que
circula sea mayor que todas las mercancias en venta. De ahi el aumento

ininterrumpido de los precios.’

Lo anterior es una explicaciéon sencilla que acerca al espectador a la
comprension, si se desea parcial, de un fendmeno de gran complejidad,
cuyas repercusiones son observables en la vida cotidiana de los ciudadanos.
Al considerar la pelicula en su conjunto, se antoja pertinente considerar la
hipotesis de que su integridad narrativa se encuentre alterada y pareciera que
faltaran segmentos narrativos de la complejidad social que el director persigue
representar. En el caso de la produccién de Buiiuel, la alteracion para consumo
del publico mexicano no seria novedad.

Hacia finales de la década, fue frecuente la censura de temas politicos y
econdmicos tratados desde perspectivas criticas o donde fuera evidente que el
hombre promedio tenia pocas probabilidades de ascenso social:

Ocurrieron casos graves de censura: en primer lugar, el de La sombra
del candillo; también lo fue la cinta independiente El brazo fuerte,
ademas, Julio Bracho hubo de hacer cortes a Cada quien su vida 'y
Emilio Fernandez modificaciones a El impostor, que se estrend con

cuatro afios de retraso.'®

Como el discurso oficial considera que el periodo 1955-1958 se caracterizo
por la “absoluta tranquilidad obrera en el pais”,' no era infrecuente que el
régimen ejerciera la censura en cualquier produccion que pusiera en evidencia
lo contrario.

Si bien géneros como el melodrama comenzaban a perder popularidad, las
producciones no cejaban en sus discursos moralizantes, ni en ataques a las
influencias foraneas que prefiguraban tanto la liberacion femenina como

=
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una participacion politica mas activa de los jovenes.”” En muchos aspectos,
era patente como restringir la circulacion de ciertos materiales mediaticos
no erradicaba las preocupaciones surgidas entre la poblacion que vivia
cotidianamente los problemas sociales de la Ciudad de México. En este
sentido, el descontento de algunos sectores convivia con las aspiraciones
de movilidad social de otros y ambos aspectos habrian sido simbdlicamente
aplacados con la proliferacion de producciones como westerns®’ y cine de
luchadores que exhibian espectaculos violentos para audiencias cada vez
menos exigentes.

Pantallas e industrias

Al reconocer en los medios de comunicacion un gran poder de difusion, el
gobierno de Ruiz Cortines estimul6 la produccion cinematografica y para
ello promovi6 el llamado Plan Gardufio, cuyo objetivo inicial fue fortalecer
el vinculo entre productores y distribuidoras para eliminar el monopolio
en la exhibicién de materiales. Sin embargo, este tipo de iniciativa tendria
repercusiones negativas para la produccion de peliculas, dado que la
sindicalizacion de los trabajadores de la industria cinematografica entorpeceria
en gran medida la renovacion de este sector hacia finales de la década.

Mientras en paises como Estados Unidos y Francia el cine experimentaba
una renovacion ante la supresion de ciertas medidas de censura, asi como
el asenso de nuevos realizadores y criticos, en México las producciones se
encontraban acotadas y los sindicatos incluso designaban a los realizadores
(no por su calidad, sino por el nimero de técnicos contratados). “En el cine
mexicano, en cambio, se impedia cualquier tipo de renovacion: a causa del
Plan Garduio, la produccion se habia concentrado en pocas manos y las
puertas cerradas del STPC impedian un natural y necesario relevo en el cuadro

de directores.” 2

El estancamiento de esa industria fue evidente hacia finales de la década de
1950 cuando, durante el gobierno de Lopez Mateos, el Estado controlaba
el financiamiento, la distribucién y la exhibicion de las producciones
cinematograficas nacionales. El cine, dado su agotamiento temadtico y la
presencia cada vez mas significativa de la television, habia dejado de ser
el negocio rentable que fue en la década de 1940; en consecuencia, la
toma de control por el Estado fue un proceso sin mayor resistencia de los
productores particulares. De este modo, no sorprende la acentuacion de la
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censura en la década de 1960, en especial la ejercida sobre productores de cine
independiente, como se trabajo durante las siguientes dos décadas del proyecto
de investigacion La revolucion silenciosa.

Otro aspecto que debid considerarse durante la década de 1950 fue la carga
ideologica que impregno la administracion publica de la Ciudad de México
con acciones que la llevaron a sancionar actividades como la prostitucion
o el dispendio. Lo anterior se reflejé en géneros cinematograficos que no
encontraron espacio de exhibiciéon o que lo tenian por muy breve tiempo.
Dadas estas circunstancias, el cine nacional entr6 en crisis, al grado de que en
1958 se suspendio la entrega de los premios Ariel y estudios como el Tepeyac
y el Azteca dejaron de funcionar. “Durante el gobierno de Ruiz Cortines, el
regente de la Ciudad de México, Ernesto P. Uruchurtu, impuso a la capital un
clima de austeridad y virtud forzosa: los cabarets de segunda debieron cerrar
a la una de la noche y la prostitucion fue perseguida. En consecuencia, el cine
arrabalero y cabaretero sufrid un eclipse total.”?

Era evidente que si estos personajes urbanos se borraban de las calles, también
lo serian de las pantallas. Dificilmente se volverian a ver producciones como
Vagabunda, Victimas del pecado (Fernandez, 1950) o Trotacalles. En una
década, situaciones que directores como Buiiuel, Landeta y Spota trataron de
llevar a la luz publica retornaban a la situacion de invisibilidad mediatica. A la
postre, la designacion los olvidados era la adecuada para describir a muchos
sectores de la gran urbe mexicana.

La Ciudad de México en la pantalla grande

De los factores que intervienen en lo representado cinematograficamente,
ademds de temas y preocupaciones de un imaginario social, los
correspondientes al factor técnico de la produccion son de los més destacados.
El desarrollo de camaras y peliculas permitio un tipo de imagenes que no era
posible antes de la década de 1950, como capturar en exteriores el movimiento
de automoviles u otro tipo de transporte. La ampliacion de los posibles
escenarios repercute directamente en la dimension espacial narrativa. El
lugar donde ocurre la historia apoya la construccion de los personajes y las
posibilidades de accion de éstos:

La técnica cinematografica sufria una evolucion: gracias a peliculas

virgenes mas sensibles y a equipos de filmacion mas ligeros, se
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facilitaba el rodaje fuera de los estudios, en las llamadas locaciones.
Asi se lograba una apariencia mas realista de las imagenes, se reducia
el personal necesario para la produccion y se abatian en consecuencia

los costos.?*

Tal desplazamiento del espacio no so6lo dio pie a escenarios distintos, sino
también los elementos tecnologicos abrieron la posibilidad de que hubiesen
nuevas maneras de representacion visual. Cabe mencionar que la forma como
se representa un espacio dista de ser una imagen audiovisual neutra, sino mas
bien tiene una fuerte carga ideologica.?

Al abaratarse los costos de produccion, se increment6 el nimero de producciones
cuya narrativa tenia como dimension espacial los ambientes rurales. Como
se muestra en el cuadro 5.1, hubo un giro en el cual las producciones que
representaban ambientes rurales superaron a las de los urbanos.

Cuadro 5.1

1955 1956 1957 1958 1959 1960
Cintas urbanas (%) 69 66 65 61 54 43
Cintas rurales (%) 31 34 35 39 46 57

Si bien lo anterior permiti6 a algunos directores —como Benito Alazraki—
realizar producciones de caracter critico, como Raices (1953) que evidencio el
contraste de las condiciones sociales y econdmicas de vida entre los habitantes
de la Ciudad de México y la gente de las provincias rurales —en particular los
grupos indigenas—; la secuencia de inicio ofrece al espectador imagenes de
desarrollos modernos (como los edificios de Paseo de la Reforma o la rectoria
de la UNAM) y algunas plantas industriales, seguidas de imdgenes de paisajes
naturales y zonas arqueologicas.

La mayoria de las producciones no tuvieron este tono critico, sino que fueron
una version barata del western estadounidense; aunque con bajos costos de
produccién no tuvieron éxito en taquilla, pues —como se mencion6 en lineas
anteriores— la clase media consumidora habria preferido historias acerca del
ascenso social, situacion que dificilmente se puede reflejar en relatos ocurridos
en rancherias o zonas rurales.

Por instinto defensivo natural se tiende a expulsar de la conciencia

toda impresion penosa y deprimente, asi que el sentimiento de
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inferioridad nacional es sumergido en la inconsciencia y los
individuos se arreglan para formarse una idea favorable de si
mismos: aunque ilusoria acaba por creerse verdadera y sirve de

compensacion a las ideas depresivas.?

La ciudad se convirtié entonces en un icono de la modernizacién y del lugar
mas propicio para mejorar las condiciones de vida, mientras que la escena
rural recuerda al espectador la penosa situacion del campo, que obliga a
miles de personas a emigrar a la gran urbe. Sin embargo, retomando a los
directores Bufluel y Landeta, la ciudad también se representaba como un lugar
de contrastes que alberga, junto con las ideas de progreso, imagenes de miseria
y personajes que los nuevos consumidores no desean ver.

En ese sentido, las audiencias mexicanas pueden caracterizarse como
propensas a rehuir los disefios audiovisuales que les hagan enfrentar o les
recuerden las diversas caras de su nacion. El discurso oficial se ocupa en
la década de 1951 en la construccion de una nueva cara nacional ilusoria y
los espectadores se hacen complices de ese discurso al tratar de evadirse de
las iméagenes cotidianas por medio de la ficcion cinematografica comercial.
“La pobreza representa, de facto, un espacio limitrofe del imaginario
urbano: es la experiencia donde el saber y la racionalidad de la cultura
dominante encuentran el umbral de sus negociaciones, prohibiciones y
silencios complices.”?’

Si bien el cine independiente se preocupd por aportar representaciones
distintas, sobre todo porque contaba con el apoyo de consolidados cuerpos
de escritores e intelectuales para la argumentacion narrativa, al quedar la
industria en manos de monopolios y finalmente del Estado, las posibilidades
de produccion, exhibicion y distribucion fueron precarias. Estas condiciones
no cambiaron en la década siguiente; al contrario, los procesos de censura
tendieron a acentuarse no solo en los directores, sino también en géneros
comerciales como la comedia.

La industria cinematografica enfrentd el problema de reducir costos frente al
decreciente interés que las audiencias manifestaban por las historias rurales.
No sorprende que esta situacién, aunada al estancamiento provocado por
iniciativas fallidas (como el Plan Gardufio), culminara en la crisis de esta
industria cultural a finales de la década de 1950.
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Conclusiones

Gran parte del imaginario o sistema de creencias vigente en una sociedad
se ve manifestado en el tipo de imagenes producidas y es evidente que la
participaciéon de los medios de produccion, difusiéon y consumo no permea
de igual manera a todos los sectores sociales. En consecuencia, es posible
afirmar que una produccion mediatica (como el cine) tendera a proteger los
intereses particulares de algunos grupos y, ademas, desempefiara un papel
doble: por un lado estan realizaciones que reproducen el sistema de creencias
y representaciones; por otro, corren a la par propuestas que dan manifestacion
a narrativas de caracter mas critico.

Dicho contraste es recurrente a lo largo de la historia de los sistemas narrativos,
por lo cual no resulta extrana la presencia de expresiones literarias en la
produccion cinematografica. En ambos casos (literatura y cine) se ha presentado
el conflicto de la representacion como crisol de la oposicion discursiva de
diferentes dmbitos de la sociedad que crean y difunden textos e imagenes.
En consecuencia, las mecanicas de poder versaran sobre dos dimensiones:
la produccion y la expresion audiovisual, y serd necesario subrayar que, sin
importar si se trata del discurso oficial o el independiente, cada expresion sera
una version reducida de lo que habria sido la realidad mexicana en su conjunto
en la década de 1950. Sin embargo, es posible acceder a una vision mas o
menos general al observar las parcialidades que ofrecen los cineastas revisados
en este apartado.

Los casos de Landeta, Bufiuel y Alazraki ponen en evidencia las circunstancias
que involucraban a sectores de la poblacion que se encontraban al margen de
los proyectos de modernizacion y bienestar social del periodo de Ruiz Cortines.
Es evidente que estas expresiones no fueron dominantes en la produccion
cinematografica nacional, pues ponian en entredicho tanto las promesas del
Ejecutivo como las directrices de los proyectos de integracion social.

A pesar de los tintes de moralidad de la produccion de Landeta, la directora
comparte con Bufiuel una construccion humana a los linderos del discurso
oficial, en el que el orden sofado por la ley se antoja borroso. Los personajes
que estos directores presentan —tanto nifios en situaciéon de calle como
prostitutas y grupos marginados— constituyen un nicho de conflictos sociales
al margen del proyecto oficial de nacion y que requiere atencion frente al papel
fallido de las instituciones. Como se observa en los espacios subsecuentes del



La Revolucion Silenciosa

proyecto de investigacion La revolucion silenciosa, esta situacion se encuentra
lejos de haberse resuelto y persiste tanto en la realidad de las calles como en
las pantallas que retratan a la gran urbe.
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Los Multifamiliares
Un periodo de cambios y construccion,
la década de 1950

Alinne Sanchez Paredes Torres*

La arquitectura, quiérase o no, es algo mucho mas serio y profundo:
arranca de la entrafia palpitante del pueblo y la época que lo produce.
No son los arquitectos los que hacen el estilo; son el pueblo y la
¢época los que los producen, siendo ellos, solamente, el vehiculo de
expresion. Sera indudable, por lo tanto, que defectos y cualidades,
aspiraciones y tantos complejos colectivos queden reflejados en la
expresion arquitectonica.

ENRIQUE DEL MORAL!

Con una perspectiva mas abierta al disefio de la vida cotidiana, la arquitectura
y el urbanismo nos permiten construir y analizar el contexto para planearlo y
comprenderlo mejor. Las personas que viven en la ciudad organizan, conforman
y disefian sus espacios para vivir, trabajar y compartir, lo cual nos da una
configuracion del lugar cotidiano que con sus caracteristicas define el caracter
de un barrio, colonia y ciudad. La concrecion de la arquitectura en edificios y
diversas construcciones en las ciudades representa un complejo trabajo social y,
en el caso de los edificios, éstos son los objetos culturales que permanecen por
mas tiempo como testimonios de las formas y estilos de vida.

Con este estudio se busca hacer una revision y analisis del diseflo arquitectoénico
en el ambito urbano, en particular de la vivienda que se construyé en conjuntos
verticales, con el concepto de vivienda multifamiliar, con el objetivo de
identificar y estudiar los objetos para estos espacios que surgieron a partir
de la segunda mitad del siglo xx en el entorno de la Ciudad de México. El
espacio cotidiano de la vivienda resulta muy interesante, ya que inmersos en
esta rutina poco nos percatamos del disefio de sus objetos; sin embargo, como
en todas las épocas, son objetos que fueron planeados con un fin y representan
un momento.

Esta vision del objeto cultural es predominante en las ciencias antropologicas
y crea una corriente que tiende a ampliar el campo de lo que se debe considerar
patrimonio, pues se piensa no sélo en los edificios institucionales y privados
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relevantes, sino también en las expresiones arquitectonicas de todos los grupos
sociales, para reconstruir una historia del disefio cotidiano, como la huella que
se deja en la evolucion de la ciudad.

En el periodo comprendido entre 1930 a 1950, con los distintos gobiernos?
que condujeron los destinos de la vida econémica, politica y social en México
se establecen las condiciones para lo que sera el modelo de sustitucion de
importaciones, caracterizado por ser un proceso sostenido de concentracion
industrial, que tendra repercusiones en el crecimiento urbano y tecnologico
de la Ciudad de México y ofrecera nuevas soluciones sobre el desarrollo de
la vivienda.

La principal capital del pais en esa época tuvo un crecimiento significativo
y de manera acelerada, con una expectativa de vida de 64 afios para las
mujeres y 60 para los hombres; lo que generaria una mayor demanda de
bienes y de servicios en el ambito urbano. En el panorama mundial hay un
despegue de los paises y ciudades que rapidamente crecen por su modelo
econdmico de industrializaciéon y consumo; y en la Ciudad de México,
este aumento se vio permeado de forma significativa en el consumo y
produccion de bienes y servicios por el modelo econémico de sustitucion
de importaciones.

La década de 1950 fue una época que se caracterizo por una gran cantidad de
cambios en distintos aspectos; por ejemplo, en lo politico el gobierno de Miguel
Aleman Valdés, a principios de la década, fue el puente hacia la modernidad y
con ello las relaciones internacionales iniciaron su tendencia a la globalizacion.
El proyecto nacionalista debia reforzarse, pues las costumbres y la vida diaria
se habian desgastado con la introducciéon de productos importados, desde
utensilios, vestido, automoviles y articulos electrodomésticos, respecto de los
cuales los medios de comunicacion (como la radio y las revistas y después la
television) desempefiarian un papel muy importante para generar un nuevo estilo
de vida y con ¢él el cambio en el consumo y la produccion de los objetos. En este
contexto, el gobierno de Miguel Aleman Valdés plante6 la necesidad de contar
con un modelo de identidad cultural acorde con los tiempos internacionales que
se vivian.

Durante esa época, en el contexto social existia un fuerte y marcado interés
por el bien colectivo;® de este modo, el disefio encontrd un rumbo creativo y
fructifero para el desarrollo de distintos productos cotidianos y el hogar era el
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principal medio de organizacion de la vida diaria. Los cambios y adaptaciones
ocurrieron principalmente por medio de una cultura de lo urbano. Las personas
adaptaban su contexto mediante su propia cultura que construian, la cual se
veia reflejada con el espacio y sus objetos. Desde principios del siglo XX, uno
de los grandes problemas de la Ciudad de México ha sido la demanda de la
vivienda, con un crecimiento constante. En la década de 1950, el problema
aument6 por los altos niveles de migracion que hubo a las ciudades, asi como
por el nimero de los miembros en las familias. La vivienda multifamiliar era un
concepto que atendia de manera econdmica y politica la demanda de vivienda
que el Estado requeria, pero que paulatinamente se disefid y construyé como
parte del reflejo de lo que sucedia en el momento en lo social, econdomico y
politico en las ciudades y que influy6 en la vida cotidiana de las personas, con
una configuracién nueva del uso del espacio y sus objetos.

Antecedentes de la vivienda multifamiliar

En este periodo, el pais comenzaba una etapa mas de transformacion y se
generaba una sociedad de masas con mayores requerimientos de trabajo,
ingresos, alimentacion, educacion, salud, transporte y recreacion; ademas, se
requeria el cumplimiento de cuatro satisfactores basicos: suelo, infraestructura,
crédito y vivienda. Entre 1950 y 1970, el crecimiento urbano de la Ciudad de
Meéxico coincidio con un auge del proceso de industrializacion concentrada;
asimismo, habia un fenémeno de formaciéon de grandes areas metropolitanas
que atendian distintos sectores, como el industrial, el comercio y los servicios
gubernamentales e institucionales. Igualmente, muchos de ellos hicieron crecer
algunos barrios (como Tacuba, Tacubaya, el Centro Historico y Coyoacan) y
colonias (como la Hipédromo Condesa, Roma, Santa Maria la Ribera, San
Rafael, Condesa, Indianilla, Morelos, La Bolsa, Peralvillo, La Viga y Juarez),
que definieron con rapidez la modernidad de la ciudad no sélo en un aspecto
de planeacion urbana, sino también en un estilo arquitectonico, asi como en
modelos y estilos de vida por sectores economicos y culturales principalmente;
en gran parte, estas colonias surgieron para atender la demanda de vivienda
residencial unifamiliar, pero que, ante la escasez de los espacios, se convirtieron
en colonias de vivienda comunitaria.

La vivienda multifamiliar surgié como un concepto del Estado para atender
la demanda de los espacios. La Constitucion de 1917 sefiala al respecto en su
articulo 123, fraccion XII: “... en toda negociacion de trabajo, los patrones
estaran obligados a proporcionar a los trabajadores habitaciones comodas
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e higiénicas, por las que podran cobrar rentas que no excedan el medio por
ciento mensual del valor catastral de las fincas”. Algunos de los primeros
espacios multifamiliares que se construyeron en la Ciudad de México fueron
los siguientes: en 1922 el edificio Gaona, con 50 viviendas y 18 locales
comerciales, disefiado por el arquitecto Antonio Torres Torrija; en ese
mismo aio, el edificio de departamentos Vizcaya, disefiado por el arquitecto
Ramoén Servin, con 60 viviendas y cuatro locales comerciales; pero el mas
representativo del momento fue el edificio El Buen Tono, con 180 viviendas de
100 m?, un conjunto habitacional construido para los trabajadores de la fabrica
de cigarros Buen Tono. Asi, los conjuntos de departamentos de alquiler de
uno o dos niveles con servicios completos en cada unidad y espacios de area
comun fueron una novedad en cuanto al concepto de vecindades existente.
Estos conjuntos fueron los primeros que construy¢ la industria privada, en los
cuales la participacion del Estado seria proporcionar una parte de los recursos
econdmicos para llevarlos a cabo.

Imagen 5.1 Conjunto Gaona, 2011.

Imagen 5.2.1 Conjunto habitacional El
Buen Tono, 2011.

Imagen 5.2.3 Entrada del conjunto
habitacional El Buen Tono, 2011.
Calle Mascota.

Imagen 5.2.2 Interior del conjunto habitacional
El Buen Tono, 2011.
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El edificio Condesa de 1925 es otro de los conjuntos disefiados con este formato
de vivienda en dos niveles y con espacios tanto de area comuin como para el
comercio; sin embargo, estos departamentos no estaban dirigidos a un sector
de trabajadores en particular y sélo se encontraban a la venta, no al alquiler,
como sucedia con otros conjuntos, donde a los trabajadores se les descontaba
de su sueldo una parte proporcional como pago del alquiler de su vivienda.
Este conjunto del edificio Condesa se ubica en una zona residencial y tiene un
aspecto del funcionalismo arquitectonico de la época, con 250 viviendas en
casi una manzana completa, 30 locales comerciales, espacios abiertos* (como
estacionamiento y jardin) y servicios compartidos.

5.3.1Vista lateral, 5.3.2 Patio interior y 5.3.3 Ventana. Fotografias del
conjunto habitacional Condesa, colonia Hipédromo Condesa, 2011.

Después de 1925 se incrementd el numero de viviendas unifamiliares y
plurifamiliares en la ciudad, con un salto tecnoldgico significativo no sélo en
estructuras de construccion, sino también en materiales que podian reducir
el volumen proporcional de los recursos. Con ello se inicid el proceso de
industrializacién de la vivienda, materiales que se podian estandarizar (por
ejemplo, el cemento, cal, varillas y tabiques),’ asi como la capacitacion de los

obreros, aunque su proceso de construccion aun fuese algo artesanal.
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La ciudad creci6é rapidamente con este concepto de edificios de vivienda y
transformo la densidad y los patrones urbanos que tenia: en 1900 el espacio

urbano era de 13 km? y en 1940 constituia un desarrollo ocho veces mas
grande: de 92 km?.

En 1925 se cred la Direccion de Pensiones Civiles, la cual otorgaba créditos
a los trabajadores del Estado para la construccion o adquisicion de vivienda.
En 1932, mediante la Ley General de Instituciones de Crédito, se fundo
el Banco Nacional Hipotecario Urbano y de Obras Publicas (BNHUOP) y en
1934 —por decreto presidencial- se faculté al Departamento del Distrito
Federal para la construccion de viviendas econdmicas para los trabajadores
con ingresos minimos.

Es importante mencionar que en 1932 Carlos Obregon Santacilia convocod
al concurso de “La casa obrera minima”, el cual gano el arquitecto Juan
Legarreta con un proyecto de un conjunto habitacional para trabajadores que
se construy6 en la colonia Balbuena. El proyecto constaba de 120 viviendas
agrupadas en cuatro manzanas con un jardin al centro que llevaba el nombre
de “Jardin Obrero”; ademas, tenia tres tipos de vivienda: desde los 55 m? con
un nivel, hasta los 66.66 m? con dos niveles y un espacio para el comercio,
todos cumpliendo con la norma de espacio minimo.® En este sentido, aunque
no era un proyecto de arquitectura vertical, tenia contemplado el uso de las
areas comunes y servicios comunitarios como una caracteristica del conjunto
habitacional, generando un estilo de vida en comunidad.

Posterior a este proyecto, en 1933 —durante la campaiia presidencial de Lazaro
Cardenas— se llevaron a cabo las platicas sobre arquitectura organizadas por
Alfonso Pallares, presidente de la Sociedad Mexicana de Arquitectos, con
la idea de definir y unificar la ideologia de la arquitectura para lograr un
movimiento constructivo acorde con los postulados cientificos, econémicos
y artisticos del momento. En esos afios el debate era muy fuerte entre quienes
proponian conservar un estilo neocolonial para una arquitectura principalmente
institucional (como el Palacio del Ayuntamiento y el Palacio Nacional) y
quienes se promulgaban con un movimiento internacional, el racionalismo,
para una arquitectura de varios servicios (como escuelas, hospitales y vivienda).
El grupo estaba formado por Juan O’Gorman, Carlos Obregén Santacilia, José
Villagran Garcia, Juan Segura, Francisco J. Serrano, Augusto H. Alvarez,
Ramoén Marcos, Juan Sordo Madaleno, Enrique Yafiez, Félix Candela, Enrique
del Moral y Mario Pani.’
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Antes de 1940 se construyeron varios conjuntos habitacionales con un esquema
de vivienda colectiva, pero el modelo de construccion era el de un solo edificio y
para aquellos que en su momento pudieran pagar su adquisicion. Como ejemplos
estan el edificio de departamentos Isabel de 1929 —con 62 viviendas y 14 locales
para comercios—: los departamentos de la fachada son de un nivel y los del
interior de dos niveles, con espacios de areas comunes al centro.

Imagen 5.4.1 Conjunto habitacional Isabel, Tacubaya 2011.

5.4.2. Patio interior y 5.4.3 Patio interior 2, con imagenes del conjunto
habitacional Isabel y patio central al interior del edificio, 2011.

Otro de los conjuntos que destacaron en aquella época fue el edificio Ermita
de 1930, disefiado por el arquitecto Juan Segura, el cual destacaba por sus
dimensiones: era un edificio de siete niveles con servicios y areas para el
comercio. En el proyecto original, cada departamento sélo contaba con una
o dos habitaciones, una pequefia estancia y un bafio, donde la propuesta del
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comedor y cocina era un servicio que se ofrecia a sus residentes en otro espacio
de area comun, al igual que el de lavanderia. La construccion del edificio, a
pesar de su estilo funcionalista, proyectaba a su vez el Art Decé de la época,
con sus acabados y detalles en su fachada e interiores.

5.5.1 Frente 5.5.2 Lateral, imagenes del edificio Ermita del Arq. Juan Segura 1930 y 2011.

El edificio Jardin, disefiado por el arquitecto Francisco J. Serrano, fue otro
de los proyectos planteados como vivienda multifamiliar construido antes de
1950, con un estilo Art Decd 'y que se ubica en la colonia Escandon. Su nombre
lo lleva por sus arcos en la planta baja que conducen a un jardin central,
como area comun, un edificio de tres niveles en el que al poco tiempo de su
inauguracion, se cerraron sus arcos para convertir el espacio en comercios y
dejar el jardin sélo para sus residentes, como un espacio al interior.

Imagen 5.6 Edificio Jardin del arquiteco. Francisco Serrano.
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5.7.1.y 5.7.2. Imégenes del patio interior del edificio Jardin, 2011.

Uno de los primeros conjuntos promovidos por el Estado mediante el Banco
Nacional Hipotecario Urbano y de Obras Publicas fue el de la Unidad
Modelo, con un planteamiento urbano de vivienda multifamiliar, en alquiler
o venta; ademas, fue el primero de tipo mixto (con los dos esquemas para su
adquisicion) y uno de sus atractivos era la proporcion que tenia de habitantes
respecto al espacio de las areas verdes.

Con un proyecto tanto de caracter urbano como arquitectonico, el arquitecto
Hannes Meyer —durante su residencia en nuestro pais— desarrolldé en 1942
un proyecto denominado “Colonia Obrera”, que se ubicaria en Lomas
de Becerra en la Delegacion Alvaro Obregon, el cual constaba de 2 200
viviendas y destinado para 11 000 habitantes; fue uno de los proyectos mas
grandes del momento, que desafortunadamente no pudo realizarse.

La vivienda multifamiliar como un concepto arquitectonico
del Estado

La Unidad Esperanza y el conjunto habitacional Presidente Aleman fueron
los primeros proyectos construidos y financiados por el Estado para sus
trabajadores. Tales proyectos generan el concepto de vivienda multifamiliar
con una tipologia distinta de la de los edificios departamentales construidos
hasta ese momento por inversionistas privados. En ambos proyectos se utilizd
el concepto de la célula basica (el departamento), asi como la concepcion
volumétrica y formal de sus edificios, con cuatro fachadas y espacios abiertos
como areas comunes y de servicios.
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Imagen 5.8 Conjunto unidad habitacional

Presidente Aleman de 1949 del arquitecto

Mario Pani,
La Unidad Esperanza de 1948 es un proyecto de 200 viviendas en la colonia
Narvarte que cuenta sélo con un modelo de departamento y areas verdes como
area comun, pero no tiene espacios para el comercio y otros servicios; ademas,
es un conjunto que por sus caracteristicas morfologicas se barded, aunque
originalmente su diseflo estaba abierto para que todas las personas pudieran
cruzar entre los edificios, con la idea de integrar los espacios de vivienda al
contexto urbano.

5.9.1 Edificio y 5.92 Patio imagenes del conjunto unidad habitacional Esperanza
en la colonia Narvarte.

El conjunto habitacional Centro Urbano Presidente Aleman (CupPA) es un
proyecto que marcd una pauta en la arquitectura moderna en la Ciudad
de México al principio de la década de 1950. Originalmente el terreno
era para la construccion de 200 casas; el proyecto que el arquitecto Mario
Pani, el arquitecto Salvador Ortega y el ingeniero Bernardo Quintana (de la
constructora ICA) generaron fue una propuesta para un conjunto habitacional
de 1 080 departamentos. El conjunto se ide6 para los trabajadores del
Estado y lo coordiné la Direccidon de Pensiones Civiles, con una politica de
arrendamiento del lugar y ofreciendo todos los servicios para hacer su vida
mas comoda y saludable.
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El proyecto tenia como premisa la vida en comunidad, con un fundamento en
razones economicas, es decir, cuantas mas actividades se realizaran de manera
comun y mayor fuese el nlimero de servicios colectivos compartidos, mas se
podria economizar. El multifamiliar se plane para nticleos de cuatro a cinco
miembros, con células habitacionales de dos pisos, a fin de reducir tanto las
circulaciones horizontales como las paradas de elevador, compartiendo muros,
techos y pisos. Esto era un concepto de vivienda que no tenia precedente en
América Latina.

Imagen 5.10.1 Fachada vista del edificio desde abajo
del Conjunto Unidad Habitacional Presidente Aleman
(cupA) del arquitecto Mario Pani.

El conjunto consta de seis edificios altos de 13 pisos con departamentos de
dos pisos (los tipos A y D) ubicados en zigzag, en una manzana entre las
calles de Adolfo Prieto y Avenida Coyoacan, Parroquia y el Eje 7 Sur de Félix
Cuevas (en la colonia Del Valle). Los edificios y departamentos cuentan con
servicios de luz, agua caliente y fria, linea telefonica, radio, elevador, gas
para la cocina, asi como incineradores de basura; en sus areas comunes hay
servicio de lavanderia, oficina de correos y telégrafos, estancia infantil, alberca
semiolimpica, juegos para nifos, unidad sanitaria y establecimientos para el
comercio, ademas de un edificio para la administracion.

Los edificios altos tienen cuatro modelos de departamentos: los del tipo A son
672 de 48 m? y cuentan con comedor, estancia, dos recamaras, bafio, closets
y cocina, son 192 departamentos en las cabeceras de los edificios que tienen
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comedor, cocina, estancia, dos recamaras, bafio y un espacio abierto para un
estudio y que corresponden a los tipos B y C. Finalmente, los que estan en los
elementos liga (los edificios conectores) orientados hacia el sur con la misma
distribucion que el tipo B, pero con una recamara mas, corresponden al tipo D
y son 72 departamentos del conjunto.

Respecto a la distribucion del espacio en los edificios altos, en las cabeceras
estan los elevadores —que unicamente paran cada dos pisos—, las escaleras y el
cubo de bajada de la basura. A su vez, los pasillos o circulaciones exteriores
sobre las fachadas son como calles techadas (de 30 m de largo), mientras que
las cocinas y los bafios se agrupan alrededor de pozos de ventilacion en los que
se encuentran todas las conexiones de servicios. El agua caliente se obtiene por
medio de calentadores de gas que abastecen a todo el edificio.

Los del tipo E corresponden a los edificios bajos, que son seis, cada uno con
24 departamentos de 57 m?, todos con estancia, comedor, cocina, recamara,
bafio y closets.

Imagen 5.10.2 Esquina del Conjunto Unidad
Habitacional Presidente Aleman (cupa),

Por sus formas y dimensiones se proyectd también un mobiliario hecho a la
medida y acorde con el concepto del proyecto, con un minimo de muebles de
facil conservacion y aseo. El disefio del mobiliario en madera fue de Clara
Porset. El cupa estaba planteado como una pequeia ciudad con todos los
servicios, para familias de recursos modestos, un proyecto original para su
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época por la propuesta arquitectonica en su distribucion y tipos de habitacion,
asi como en sus procedimientos constructivos y en sus resultados plasticos
tanto al interior como al exterior del espacio.

Mario Pani planteaba que con este sistema de conjunto habitacional, la Ciudad
de México podria ser cinco veces mas pequefia y ofrecer 80 % de su superficie
a areas verdes, mejorando las condiciones de higiene y una significativa
reduccion en los costos de los servicios urbanos tanto en lo econdmico como
en el tiempo para el transporte de sus habitantes. El CuPA busco economizar al
maximo todos sus recursos desde su idea inicial hasta su uso y consumo del
espacio en la ciudad, planteado como una solucién al problema de la vivienda
y, aunque al construirse estaba alejado de las areas céntricas de la ciudad, el
conjunto se convertiria en un nucleo de servicios para sus habitantes, a pesar de
los problemas que enfrentaron y resolvieron en su momento, como los de tipo
técnico para la construccion, con la estandarizacion de materiales y procesos;
asi como en la mejora de las normas para su realizacion debido a sus grandes
dimensiones, hasta problemas de caracter social, como la asignacion de los
departamentos y su ocupacion. Pasaron varios meses desde su inauguracion
hasta que finalmente fueron habitados; asi, convencer a la gente de un modelo
nuevo de vivienda no fue sencillo y hubo momentos de gran incertidumbre
antes de definir si el conjunto funcionaria.

Imagen 5.11.1 Plano del conjunto habitacional

Imagen 5.10.3 Lateral del Conjunto Unidad Presidente Juarez del arquitecto Mario Pani
Habitacional Presidente Alemén (cupa) del de 1952, fotografia del libro de Graciela de
arquitecto Mario Pani de 1949. Garay, 2004.

=
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Para 1952, con tal modelo de vivienda probado y aprobado por la sociedad,
el siguiente proyecto apegado a este esquema de edificacion subsidiado por
el Estado es el Conjunto Urbano Presidente Juarez, con un disefio similar al
del cupa. Dicha unidad conté ademas con un elemento extra, que fueron: los
murales de Carlos Mérida, incorporando asi la plastica a la vida cotidiana. Por
desgracia, con el sismo de 1985 el conjunto se vio severamente afectado y se
demolio casi en su totalidad.

Imagen 5.11.2 Plano del edificio C del conjunto habitacional
Presidente Juarez disefiado por Mario Pani en 1952.

El conjunto habitacional Presidente Juarez tenia una capacidad de 1 043
departamentos y servicios comunitarios, incluso con un paso a desnivel para
los automovilistas. En este proyecto, los edificios secundarios tienen una
participacion importante para generar el concepto de ciudad como en el modelo
del cupa, pero en una dimension mayor en cuanto al espacio por ocupar.

Imégenes 5.12.1, 5.12.2 y 5.12.3 Propuestas
de Mario Pani de la distribucion y mobiliario
para estancia, comedor y recamara del
conjunto habitacional Presidente Juarez.
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Lomas de Santa Fe es otro de los proyectos de vivienda proyectados por
Mario Pani. Este conjunto se desarrollé en 1952, pero tuvo un esquema de
funcionamiento y distribucion distinto de los otros coordinados por la Direccion
de Pensiones, los cuales —aun cuando son vivienda para los trabajadores del
Estado— tendrian y atenderian otro tipo de demandas, por sus dimensiones
y modelos de departamento y casa que se construyeron. Pani proyectd un
conjunto de edificios de tres y seis niveles y casas unifamiliares de una planta,
con todos los servicios: comercio, clinica familiar, estancia infantil y auditorio
para eventos e incluso un circuito para los automoéviles. Todo ello resultd
distinto de los otros conjuntos, por las distancias a recorrer y los espacios de
areas comunes y areas libres que tiene.

Imégenes 5.13.1 y 5.13.2 Conjunto habitacional del Seguro Social
Lomas de Santa Fe, edificio central con areas comunes y comercio. El
conjunto es del tipo mixto con vivienda unifamiliar y multifamiliar.

Generalizacion de nuevas tecnologias

Con el disefio de un modelo de vivienda surgié también la industrializacion de
la arquitectura, con puertas y ventanas de perfiles metalicos y luego tubulares;
a su vez, las instalaciones hidraulicas con tuberia galvanizada y conexiones
roscadas permiten reducir los gastos de material, instalaciéon y mantenimiento.
Una novedad fueron los tinacos de asbesto-cemento, que de igual manera se
emplearon en casas y edificios. Los acabados, recubrimientos y materiales
utilizados para la arquitectura fueron el eje tecnoldgico para llevar el espacio
cotidiano a lamodernidad y con ello provocar el deseo de este tipo de productos
que representaban el cambio.

El modelo de sustitucion de importaciones encauzaba a la industria mexicana
hacia la produccion de bienes de consumo inmediato. El sector industrial
crecid de 6 a 8.1 % anual y en 1950 la poblacion en la Ciudad de México era
de casi tres millones de habitantes. Por ello, el consumo era un fendmeno



La Revolucion Silenciosa

urbano y parte de la vida cotidiana; la clase social media se vio identificada
y lo asocid con los valores de la modernidad, el progreso y el estatus. La
ciudad se transformaba cada vez mas rapido y con ella su ciudadania requeria
cada vez mas de productos y servicios que atendieran a sus demandas.

Una limitante para el disefio de los productos fue la dependencia con el exterior
tanto en un sentido técnico de manufactura como formal y funcionalmente
para su consumo. La imagen, el deseo y la ilusion se apoderaron del imaginario
colectivo y con ello tener especialmente una vivienda propia no soélo en el
aspecto como un bien material, sino también en el sentido de adquirir un nuevo
modo de vivir en la ciudad. Se crearon modernos estilos de vida, con la imagen
de modernidad y progreso; finalmente la arquitectura desempefié un papel
importante en el desarrollo de los objetos de la cotidianidad, se convirti6 en el
vinculo entre el usuario y los productos dentro de un espacio. De cierta manera,
como en el caso del cupa, el disefio de los objetos se definid en relacion con el
espacio, su uso, forma, materiales y procesos de manufactura en respuesta a un
concepto arquitectonico.

El caracter artesanal en los objetos se fue perdiendo por un aspecto meramente
cultural y el trabajo de los artesanos tomo un sentido en lo formal y estético
muy distinto del concepto del artesano europeo. Era evidente que la actividad
del disefio como una profesion aun no tenia un impacto sustantivo en los
medios de fabricacion para disefiar los productos de la vida cotidiana, pues
en gran medida habia objetos que atin se copiaban y reproducian sus formas
y conceptos de los estilos estadounidenses y europeos, como en el caso de la
moda y los electrodomésticos.

Como parte de la propuesta artistica y cultural en 1952, Clara Porset —por
iniciativa del Departamento de Arquitectura del Instituto Nacional de Bellas
Artes— organizd y coordind la exposicion “El arte en la vida diaria”, con el
proposito de promocionar y evidenciar la necesidad de hacer y consumir
buenos productos de disefio mexicano, desde productos artesanales hasta
articulos de produccion industrial. Como lo menciona Salinas (2012), “era una
exposicion que buscaba destacar la calidad de los objetos de la vida cotidiana
y la importancia de su disefio”.

El concepto de arquitectura que se ideé en esa €poca, como menciona
Lopez Padilla (2011), es “la expresion construida de los valores de la vida,
representando todo lo anterior a través de la materia prima que le corresponde,



Avances de Investigacion

que naturalmente es el espacio privado o colectivo construido por el hombre,
donde los seres humanos desarrollan sus actividades cotidianas” y donde, al
igual que el espacio, los objetos son parte importante para la construccion de
una identidad.

Imagen 5.14 Propuesta del
mobiliario para recamara; disefio de
Clara Porset, fotografia del libro de
Clara Porset de Oscar Salinas, 2001.

Imagen 5.15 Fotografia de la exposicion “el ~ Imagen 5.16 Conjunto Presidente Judrez, con
arte en la vida diaria” organizada en 1952 por  la obra pldstica de Carlos Mérida; fotografia
Clara Porset (fotografia del libro de Oscar  del libro de Graciela de Garay, 2004.
Salinas 2001).
En la arquitectura de la década de 1950, el arte fue parte significativa para
el disefio de los espacios, principalmente funcional-racional, que atendia
bien las necesidades y caracteristicas del contexto. Finalmente, la vivienda
multifamiliar con los desarrollos de Mario Pani —el cupA y el Juarez— incluyd

C=
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esta vision de la plastica en la arquitectura, que también se puede ver en otros
espacios, como en la Universidad Nacional, en Rectoria, la Biblioteca Central
y el Estadio de Ciudad Universitaria, construidos en ese tiempo no sélo por una
moda o un estilo arquitectonico, sino también en busca de generar un sentido
de identidad en sus usuarios. De igual manera, el fenomeno de identidad se
replicd en varios espacios del contexto cotidiano de la casa-habitacion, con
muebles hechos mediante procesos artesanales o semi-industriales, incluso
disefiados para cierto espacio por sus dimensiones y estilo, como los muebles
que disefi6 Porset para el multifamiliar CUPA y algunos objetos artesanales de
ceramica, como vajillas y ollas utilitarias que llegaron a los entornos urbanos.
Desafortunadamente, fueron muy pocos los ejemplos y las referencias formales
que existen.

Conclusiéon

La luz, la proporcion, la orientacion y la distribucion de los espacios, asi
como los materiales empleados son parte de este discurso estético que da un
estilo particular a la arquitectura y al diseflo de los objetos para la Ciudad de
Meéxico. El uso de los espacios empieza a transformarse y, por ende, el de los
objetos, asi como la ciudad cambia y con ella el estilo de vida de las personas
que ahi habitan. La publicidad y los medios de comunicacion hicieron que
estos disefios se volvieran deseables y atractivos para una sociedad que poco a
poco aprendia a consumir el contexto urbano y sus objetos. La vivienda se fue
reduciendo en dimensiones y con ella sus objetos; la arquitectura funcionalista
del momento se vio reflejada en gran parte en objetos cotidianos como el
mobiliario, por sus procesos de fabricacion, materiales y estética, generando
un estilo; pero también la distribucion del espacio influyo en la vida cotidiana
y sus objetos definiendo roles y actividades como el nlimero de integrantes en
la familia y sus papeles, o incluso la organizacion de los enseres domésticos en
closets y no armarios. El espacio de la cocina y los servicios se transformaron
significativamente en lo funcional, asi como su trascendencia en lo social.
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La T.V. de los cincuenta

Laura Elvira Serratos Zavala*
Introduccion

1 proposito de este articulo es analizar la trascendencia de las

circunstancias historicas que determinaron el inicio de la television en

nuestro pais y la influencia que tuvo este importante medio en la vida
cotidiana de los habitantes de la Ciudad de México en la década de 1950.

Dicho artefacto electronico prodigioso se ha convertido en asiduo compafiero
para entretener, informar y alegrar mediante imagen y sonido, a la vez que
enmarafiado organismo social, cuyo desmedido poder econémico y politico le
permite controlar y normar la informacion, asi como generar fantasias y falsas
realidades con profundas repercusiones para México.

Aunque el origen y desarrollo del modelo televisivo implantado en México
durante la década de 1950 estuvo determinado por factores de muy diversa
indole, no debe quedar fuera de esta sencilla investigacion el estudio, por breve
que sea, de las condicionantes que determinaron su aparicion, orientacion y
desarrollo, asi como de las consecuencias de las decisiones tomadas en torno
suyo por el entonces presidente de la Republica, Miguel Aleman Valdés.

Un buen punto de partida para el inicio de este articulo es hacer referencia a
la situacién econdémica, politica y social de la nacion al término de la Segunda
Guerra Mundial y su ulterior entrada a la modernidad. A su vez, cabe mencionar
la conformacion de los agentes politicos e institucionales que determinaron el
surgimiento de ciertos modelos de organizacion, produccion y construccion de
ideologias en los ciudadanos mexicanos del periodo en estudio.

En el presente documento se determinara también la trascendencia que tuvo
la industrializacion y proliferacion de diferentes articulos de consumo y
productos electronicos en la Ciudad de México, ademas de la manera como su
posesion normaria la orientacion de una sociedad perversamente inequitativa
de la que emergeria una agitada clase media.

Asimismo, es valido referirse a la urdimbre de intereses economicos y
comerciales que se tejieron en torno de la television mexicana, la cual se
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constituyd — como se ha mencionado— en primordial fuente de poder politico,
econdmico y cultural para las nacientes emisoras dirigidas por personalidades
que provenian de las altas esferas politicas y sociales de México, quienes,
teniendo el corazon bien puesto en el afianzamiento de sus privilegios, trazaron
ventajosamente el sendero que habria de tomar la produccion y difusion de
las emisiones televisivas, como noticiarios, programas de indole diversa,
telenovelas y evidentemente de los mensajes publicitarios.

Por ultimo, en relacion con la publicidad y sus discursos se definira la
participacion de agentes tan significativos como marcas, empresas, publicistas
y anunciantes que, a partir de su patrocinio y de la intencionada explotacion de
imagenes y mensajes, inundaron la pantalla televisiva hasta convertirla en un
perfecto medio de control econdmico-social y cultivo ideolégico provocando
un apetito por lo nuevo en una expectante sociedad de consumo.

Antecedentes politicos, economicos y sociales

Durante el periodo histérico mexicano de la década de 1930 en la desafiante
crisis econdmica, politica y social que enfrentaba el pais se trazaron dos
sendas ideologicas con intereses claramente contradictorios: una, deseosa
de reencauzar y avivar los preceptos revolucionarios; otra, con el particular
interés de reservarse privilegios y poder. Desafortunadamente, para beneficio
de unos cuantos, los gobiernos partidistas acogieron con provecho la segunda
opcion y se distanciaron en forma paulatina del proyecto de nacion trazado por
la Revolucion.

Como presidente electo del primer periodo sexenal de la historia de México,
Lazaro Cardenas del Rio (1934-1940), con una particular ideologia y
proyecto de estado, encauzo su trabajo hacia la estabilizacion y recuperacion
del control de un territorio que durante largo tiempo habia soportado una
severa contienda revolucionaria.

Cardenas dio prioridad al desarrollo tecnologico del campo a partir de una
técnica apropiada y la inversion en productos agricolas para beneficio de
los campesinos; ademas, durante su gobierno se realizaron acciones tan
importantes como la reforma agraria y la expropiacion petrolera, el impulso a
una educacion de aspiracion socialista y la promocion de practicamente todos
los ambitos industriales.
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Sin embargo, Manuel Avila Camacho, heredero presidencial en el
periodo comprendido entre 1940 y 1946, tuvo como uno de sus proyectos
primordiales la consolidacion del llamado partido de la Revolucion. Durante
su gobierno se desestimé la particion agraria para favorecer la propiedad
privada, se separo6 al sector militar del partido y del proceso electoral, se
anularon sus prerrogativas en materia politica, se descarté la educacion
socialista, se concili6 con la emergente burguesia industrial y se fomento el
crecimiento burocratico.

A partir de la gestion de dicho presidente, México experiment6 una etapa de
prosperidad y ascenso sostenido hacia su consolidacion como pais moderno ¢
industrializado. El milagro mexicano —como se conoce este periodo histdrico
nacional— estuvo marcado por un portentoso impulso econdémico derivado
del desarrollo agropecuario y empresarial, el aumento en la infraestructura,
el incremento tributario en la importacion de bienes nacionales, la inversion
publica en el campo y la industria, y el reforzamiento de la educacion primaria.

A pesar de lo anterior, en el corto plazo fueron evidentes graves problemas,
como el vertiginoso aumento de la poblacion derivado del éxodo masivo del
campo a la ciudad, el incremento de la deuda externa, la recurrente devaluacion
monetaria y la concomitante inflacion.

Miguel Aleman Valdés, conocido como EI Cachorro de la Revolucion,
primer presidente (1946-1952) priista de formacion no militar, dispuso de un
poder omnimodo para gobernar el pais y, apoyado por su partido, apuntalod
un sistema politico basado en un presidencialismo civilista, hegemonia del
partido oficial y excesiva intromision del Estado y de la figura presidencial en
toda cuestion politica, economica, cultural, social, empresarial o gremial. El
incremento de la inversion en el campo y su modernizacion, el abastecimiento
de infraestructura a diversas industrias y el derrame de inversion extranjera
garantizaron su provechosa participacién en numerosas empresas.

Ante la desmedida migracion del campo a la ciudad, uno de los principales
negocios de este gobernante fue la urbanizacion; se fomentd la urbanizacion
desde espléndidas colonias para los mas pudientes hasta multifamiliares para
los menos afortunados, se construyeron numerosas calles y avenidas que
modificaron de manera sensible la fisonomia de la metropoli mexicana, y el
incremento en los medios de transporte no se hizo esperar. De igual modo, se
construyeron diversas carreteras y vias ferroviarias prototipo de la modernidad.
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Para el gobierno del presidente Adolfo Ruiz Cortines (1952-1958), con 42 % de
la poblacién de la Reptiblica Mexicana en condicion analfabeta y 19 millones
de campesinos que vivian en extrema pobreza, la prioridad estuvo enfocada
en el maximo aprovechamiento del tiempo y los recursos, la satisfaccion de
las necesidades basicas, el replanteamiento de la produccion industrial y la
liquidacién de la crisis inflacionaria.

Por su parte, la politica de Adolfo Lopez Mateos (1958-1964), como en
sexenios anteriores, estuvo encaminada a fomentar el desarrollo econdémico
de la nacion, acelerar la industrializacion y ejercer el control politico de los
trabajadores. El régimen de Lopez Mateos afronto serias dificultades gestadas
en sexenios anteriores, como decadencia productiva, social en el campo,
crecimiento exponencial de la poblacion urbana, severa inflacion y alto indice
de desempleo, inequidad salarial, monopolio de los capitales extranjeros en
la produccion de bienes perecederos de consumo, huelgas y manifestaciones
obreras; adicionalmente, también debia cuidarse de no manifestar ningin
respaldo a la Revolucion cubana, con la finalidad de no incomodar a Estados
Unidos o al empresariado y clero nacionales.

Con los incentivos fiscales concedidos por el Estado, 1a inversion, la productividad
y las utilidades obtenidas por las industrias estadounidenses aumentaron de
manera significativa y se situaron por encima de las empresas nacionales. Asi,
a pesar del desafortunado distanciamiento de los gobiernos priistas del empefio
nacionalista y de los postulados fundamentales de la Revolucion, durante mucho
tiempo ninglin movimiento socialista se atrevid a rebelarse contra el sistema y
ningun otro partido que no fuera el PRI gobernaria el pais.

Del nacionalismo a la modernidad

Los acontecimientos mencionados brevemente de la historia de México
fueron trascendentales para la promocion de nuestro pais a la era moderna.
Por un lado, el abandono del campo, la migracion masiva a las metropolis y el
progreso ascendente del pais —propiciado por la estabilidad politica, econdmica
y social— apresuraron el cambio de la Ciudad de México y la expansion
urbana; por otro, la exploracion y el advenimiento en el mercado de nuevos
y diferentes materiales (como aluminio, acero inoxidable, fibras sintéticas y
plasticos), aunado al descubrimiento de sistemas adecuados para su produccion,
permitieron una bonanza econémica que significé un renacimiento industrial.
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Ante esa transformacion socioeconodmica, las empresas impulsaron la
inventiva de los disefiadores con la idea de favorecer la colocacion en el
mercado de todo tipo de articulos que ofrecian eficacia y diversificacion en
el servicio. Asimismo, con el disefio y fabricacion de novedosos y diversos
productos y articulos se mejor6é de manera sustancial la vida de las personas
y se propicio el surgimiento de una cotidianidad tecnificada que se tornd
mas comoda y segura, sobre todo en los hogares de la incipiente poblacion
burguesa de la metropoli mexicana.

La tecnificacion de las viviendas, gracias a la vasta produccion de aparatos
electrodomésticos que se pusieron de moda, proporcioné mayor bienestar a la
vida cotidiana de los habitantes capitalinos. Esto modificé de manera sustancial
la ideologia hogareiia, en la que la familia congregada en la sala de su casa
frente al tocadiscos, la consola de radio o el televisor se convirtio rapidamente
en la imagen mas comun de la época (Imagen 6.1).

Imagen 6.2 Los ingenieros Francisco Javier
Stavoli y Miguel Fonseca, pioneros de la
Imagen 6.1 Familia de clase media televisién mexicana.

disponiéndose a ver la television en los afios

cincuenta.

Los acontecimientos descritos propiciaron novedosos sistemas de
comercializacion, como cadenas de tiendas de autoservicio y supermercados
que remplazarian con el tiempo a los pequefios comercios tradicionales
atendidos por sus propietarios. De la misma manera, la modalidad de la compra
a plazos propici6 el acceso de la clase trabajadora urbana a la modernidad,;
ademas, a mediados de la década de 1950 comenz¢ la popular Feria del Hogar,
que congregaba a una enorme cantidad de productores y comerciantes de

articulos domésticos, mobiliarios y electronicos.
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Inicio de la television

Desde los albores de la década de 1950, la television se instald como una
imponente figura en la rutina diaria de los ciudadanos mexicanos, al transformar
de forma sustancial su historia politica, econdémica y cultural. Durante dicha
década, el proyecto televisivo mexicano se desarroll6 en los planos conceptual,
técnico y material, a la par que se precisaron los espacios fisicos donde se
instalaron las primeras estaciones televisivas de nuestro pais. Con el tiempo,
este poderoso medio de comunicacion se perfecciond hasta convertirse en el
complejo fenémeno de la actualidad.

A pesar de que el surgimiento de la television mexicana se ha vinculado
especialmente con la década de 1950, lo cierto es que los profesores Francisco
Javier Stavoli y Miguel Fonseca, docentes de la Escuela Superior de Ingenieria
Mecanica y Eléctrica (ESIME) y del Instituto Técnico Industrial, realizaron los
primeros experimentos en esta materia entre 1928 y 1930 (Imagen 6.2).

Con el proposito de alentar un proyecto de propaganda y difusién cultural, por
instrucciones del entonces presidente Lazaro Cardenas, las instalaciones de la
XEFO -radiodifusora oficial del Partido Nacional Revolucionario (PNR), en
el que Stavoli se desempefiaba como técnico— fueron provistas de un equipo
completo de television adquirido en Estados Unidos.

Del mismo modo, desde 1935 los trabajos de experimentacion realizados por el
ingeniero Guillermo Gonzéalez Camarena, pionero de la television en México,
fueron patrocinados por el gobierno. Gonzalez Camarena, quien desde el inicio
de la década de 1930 habia confeccionado su primera camara, presentd en
1939 su propuesta televisiva en blanco y negro y al afio subsiguiente su version
en color. El 19 de agosto de 1940, Camarena patentd en México (registro 40
235) su sistema de television tricromatico —basado en los colores verde, azul y
rojo—y en 1942 (registro 2 296 019) lo hizo en Estados Unidos (Imagen 6.3).

En agosto de 1946, la Secretaria de Economia otorgé el permiso oficial que
acreditaba el ejercicio comercial de los laboratorios GON-CAM. Con ello
iniciaria oficialmente, el 7 de septiembre de ese afio, la primera estacion de
television experimental en México —XE1GC Canal 5, siglas designadas por
la Secretaria de Gobernacion— con la emision de los programas Mondlogo
del terror 'y Recetas de cocina, transmitidos en circuito cerrado los sabados
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y domingos desde la calle de Havre nimero 74 a los estudios de la XEW,
XEQy la Liga Mexicana de Radioexperimentadores, establecida en la esquina
de Lucerna y Bucareli. Con el auspicio de Emilio Azcéarraga Vidaurreta, la
empresa de Gonzalez Camarena empez6 a trabajar en la fabricacion de camaras,
consolas de operacion, sistemas de enlace, equipos transmisores de television,
generadores de sincronia, amplificadores de distribucion, mezcladoras de
audio y video y antenas de transmision.

Imagen 6.3 Ingeniero Guillermo
Gonzalez Camarena.

Es importante destacar que el inicio de la television estuvo encaminado no a la
ventajosa explotacion de productos comerciales —como sucederia mas tarde—,
sino a la difusion social con cariz educativo y cultural. Prueba de ello es que en
ese mes, con la direccion de Gonzalez Camarena, se realizd desde el Palacio
de Mineria el primer control remoto de la Exposicién Objetiva Presidencial,
programa creado por el gobierno de la Republica para complementar el
segundo informe de gobierno del presidente Miguel Aleman Valdés.

Afinalesdel deceniode 1940, conelapoyoy financiamiento de Alemany diversas
casas comerciales, se continué realizando el control remoto de las reuniones del
mandatario y sus ministros. La imagen —mediante radiofrecuencias—y el audio
—por linea telefénica— se enviaron a algunas de las tiendas mas importantes de
la Ciudad de México que ya contaban con el sistema de circuito cerrado, como
Casa Nieto, Manteleria El Popo, American Foto, High Life o La Cadena de
Oro, propiedad de Emilio Azcarraga Vidaurreta.

En 1948 se realizo la primera transmision en blanco y negro con propdsitos
educativos y se transmiti6 en circuito cerrado una operacion quirurgica desde el
Hospital Juarez, sede del Congreso Nacional de Medicina de la VII Asamblea
de Cirujanos.
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Al afo siguiente, con la transferencia en color de un evento similar en el marco de
la IX Asamblea de Cirujanos y de la Exposicion Objetiva Presidencial instalada
en el Teatro Nacional, se inici6 formalmente la television en color mexicana.

En 1957, el Columbia College de Los Angeles otorgé al ingeniero Gonzélez
Camarena —en reconocimiento a sus logros— el titulo de doctor honoris
causa en ciencias, solicitando a la vez un equipo a color para utilizarlo en la
instruccion de las asignaturas de sus cursos, hecho que derivé en la primera
exportacion de televisiones mexicanas a Estados Unidos.

De acuerdo con su espiritu nacionalista, Gonzalez Camarena declind la
venta y el perfeccionamiento de su proyecto a la Unién Americana y decidiod
solo exportar televisores, con el franco deseo de colocar a México como
lider en telecomunicaciones.

En noviembre de 1962, el afamado inventor presentd en la Feria Mundial de
Nueva York su sistema bicolor simplificado, que no se habia regularizado en
afios anteriores por no considerarse redituable en el mercado. Finalmente, el
8 de febrero de 1963, Gonzalez Camarena obtuvo la aprobacion para realizar
transmisiones de television en color por un canal abierto de caracter comercial
e inicid el programa sabatino Paraiso Infantil, auspiciado por su particular
interés en la audiencia para nifios.

Como muestra de reconocimiento a su trabajo en el campo de la television,
Gonzalez Camarena fue comisionado por el presidente Miguel Aleman, junto
con el poeta Salvador Novo —entonces director del Departamento de Teatro
y presidente de la Comision de Television del INBA—, para viajar a diversas
naciones (como Estados Unidos, Francia y Gran Bretafia) con la finalidad de
valorar sus sistemas y recomendar el mas adecuado para México.

Apegado a su formacién humanistica, a su particular interés por privilegiar
la educacion y a su manifiesta oposicion a la tendencia comercial del sistema
estadounidense, Novo recomendod los sistemas alemén e inglés, en especial
este ultimo —que contaba con un monopolio estatal— y resalto las ventajas de
la BBC (Broadcasting British Corporation) de Londres, administrada como una
corporacion gubernamental.

Por su parte, Gonzalez Camarena, destacando la superioridad de su
tecnologia y calidad de imagen, optd por recomendar la adopciéon del modelo
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estadounidense de caracter comercial; para ello, argumento la similitud entre
sus especificaciones técnicas y las mexicanas, asi como la conveniencia de
importar aparatos receptores del vecino pais del norte para la fabricacion masiva
de televisores a nivel nacional. Ante la clara contradiccion de opiniones, la
decision final debi6 quedar en manos del entonces presidente Miguel Aleman.
De esa manera, en el marco de un promisorio escenario para la inversion y
el desarrollo industrial en el pais —debido a la pretendida creencia de que el
sector privado y las industrias nacionales merecian ser apoyados por el Estado
para promover su impulso y expansion—, se privilegid el proyecto televisivo
estadounidense en razén de su tecnologia y caracter comercial.

Con lo anterior, ademas de la injerencia personal del presidente Miguel Aleman
—tiempo mas tarde involucrado en lo financiero como uno de los principales
accionistas— en este fabuloso negocio, la incipiente television mexicana
adquiri6 un perfil convenientemente privado y comercial, apegado al gobierno
y, por supuesto, al régimen autoritario priista.

Contienda por el monopolio televisivo

En los periodos presidenciales de Manuel Avila Camacho y Miguel Alemén
Valdés, algunos inversionistas privados, como la agrupacion denominada
Television Asociada —que concentraba a las radiodifusoras mas prestigiadas
de Latinoamérica—, presentaron ante la Secretaria de Comunicaciones y Obras
Publicas (scop) una gran cantidad de solicitudes para conseguir la exclusividad
en la operacion comercial de las estaciones televisivas.

Particularmente tres empresarios mexicanos contendian por dicho privilegio:
Rémulo O’Farrill Silva, representante de la fraccion empresarial y que junto
con su hermano era el duefio del periodico Novedades, Emilio Azcérraga
Vidaurreta, magnate de la XEW, frecuencia radioféonica conocida como La
Voz de América Latina desde México, y el reconocido inventor Guillermo
Gonzélez Camarena.

En noviembre de 1949 se otorgo la primera concesion comercial televisiva a
la firma Television de México, S.A. —empresa de los hermanos O’Farrill—, que
en 1950, con la transmision oficial del IV informe de gobierno del presidente
Miguel Aleman Valdés, inici6 transmisiones regulares con XHTV Canal
4. Esta corporacion se instalo en los pisos 12 y 13 del edificio de la Loteria
Nacional y la antena en su punto mas alto.
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La sagacidad empresarial de Romulo O’Farrill y su idea de la television
como un dispositivo fundamentalmente industrial incentivaron el pronto
equipamiento de las instalaciones de la empresa con infraestructura y tecnologia
de vanguardia adquirida de la compaiiia estadounidense Radio Corporation of
America (RCA), que capacito a los operadores de la emisora. Ante el incremento
de las necesidades de produccion para las emisiones televisivas, en 1951 se
inauguraron dos nuevos estudios en las calles de Balderas y Bucareli.

Por su parte, Azcarraga Vidaurreta, poseedor de un amplio conocimiento y
una percepcion particular del entretenimiento como negocio, adquirié en
1951, junto con su hijo y sucesor Emilio Azcarraga Milmo, el permiso para
operar XEW-TV Canal 2, concesionado a la empresa Televimex, S.A., de
su propiedad.

Desde 1948 se realizan transmisiones de prueba en los estudios de avenida
Chapultepec —originalmente concebidos en 1943 para albergar las emisoras
XEWy XEQ con el nombre de Radidpolis y convertidos ahora en Televicentro—
y el 21 de marzo de 1951 iniciaron formalmente las emisiones regulares del
Canal 2 con el fallido intento de transmitir un partido de beisbol a control
remoto desde el Parque Delta (mas tarde del Seguro Social) en la Ciudad de
Meéxico, utilizando equipo adquirido de las empresas estadounidenses General
Electric y Laboratorios Dumont.

Finalmente, a pesar de que desde enero de 1950 el ingeniero Guillermo
Gonzalez Camarena habia obtenido la aprobacion para el usufructo de la
XHGC Canal 5, la frecuencia comenzé a operar formalmente hasta el 10 de
mayo de 1952 con la transmision de un festival organizado por el periddico
Excélsior con motivo del Dia de las Madres desde el Teatro Alameda, aunque
las emisiones regulares empezaron hasta el 18 de agosto. Esta emisora,
respaldada por el espiritu nacionalista de su propietario y representada por
un logotipo con motivos de la cultura mexica (Imagen 6.4), empled en sus
transmisiones equipo y tecnologia nacional producidos por los laboratorios
GON-CAM, igualmente propiedad del destacado inventor.

La ubicacion de sus estudios estuvo en las instalaciones de la XEQ en el interior
del Teatro Alameda, perteneciente a Emilio Azcarraga Vidaurreta, mientras se
levantaba su antena en el edificio Seguros México, ubicado en la calle San Juan
de Letran.
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Imagen 6.4 Primer logotipo del Canal 5. Imagen 6.5 Proyecto Telesecundaria.

Como se ha mencionado, Gonzalez Camarena acariciaba la idea de utilizar
su empresa como un medio educativo —motivo por el cual la programacion
vespertina del Canal 5 estaba dedicada exclusivamente a la poblacion
infantil— y que se aprovechara para campafias de alfabetizacion. Por ello, en
coordinacion con la Secretaria de Educacion Publica, impuls6 en gran medida
lo que mas tarde seria el sistema de educacion de telesecundaria (Imagen 6.5).
Lamentablemente, estos buenos propoésitos terminaron con la desafortunada
fusion de su canal con los demas.

No es valido dejar de mencionar un par de valiosos proyectos que incursionaron
en la television mexicana durante la década de 1950: el Canal 11, estacion de
corte educativo y cultural patrocinada por el Instituto Politécnico Nacional en
1959, y el Canal 22, con una oferta de programacion similar.

Ante el deseo de instaurar un modelo televisivo que ofreciera una
propuesta mejor —acaso diferente en cuanto a calidad y contenido y con una
programacion meritoria que estuviera al servicio de la nacién—, con el apoyo
de Alejo Peralta, director del 1PN, y de Walter Cross Buchanan, secretario de
Comunicaciones y Transportes —en un marco esencialmente didactico—,
el 2 de marzo de 1959 inicié transmisiones oficiales la frecuencia XEIPN,
mejor conocida como Canal Once TV México. Esto ocurrié a partir de un
sistema de circuito cerrado con un documental y una clase de matematicas
dictada por el profesor Vianey Vergara desde un pequeiio estudio ubicado en
el Casco de Santo Tomas.

Posteriormente se transmitieron de manera regular asignaturas de inglés,
francés y ciencias sociales —entre otras opciones—, concediendo a los
habitantes de la Ciudad de México una gran oportunidad para quienes tenian
deseos de acceder a ese tipo de conocimientos, con la ventaja de formarse y

O=
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cultivarse con una atractiva programacion de corte artistico, musical, literario
y cientifico, algo que tal vez no les seria posible de otra manera.

A pesar de no contar con suficientes recursos y de enfrentar graves dificultades
para la recepcion exitosa de su sefial, dicha emisora instal6 en los hogares de
la Ciudad de México un sistema de antenas disefiadas y producidas por los
estudiantes del instituto y los técnicos de la televisora, quienes con el apoyo de
instituciones gubernamentales y privadas iniciaron la produccion de diversos
y valiosos programas.

Telesistema Mexicano, el primer monopolio

Aunque con diversas caracteristicas e intereses que hacian que los Canales
2, 4 y 5 ofrecieran alternativas muy distintas en su programacion, los tres
corporativos coincidian en su intencion de convertir a la television en la gran
industria del espectaculo. Por ello, empez6 a generarse entre las tres emisoras
una fuerte rivalidad y competencia, sobre todo entre los Canales 2 y 4, que
cada vez mas a menudo se copiaban y enfrentaban.

La competencia por contratar artistas, comerciales y patrocinadores acrecentd
los honorarios y privilegios de modelos, actores, cantantes y locutores, asi
como de las compaiiias publicitarias que ofrecian sus anuncios y servicios al
mejor postor, por lo cual las pérdidas para todos comenzaron pronto a aparecer.
Ante la imperiosa necesidad de detener el sabotaje reciproco, consolidar las
empresas, economizar en los costos e impulsar la expansion de la television
a todo el pais, por intermedio del ex presidente Miguel Aleman, ahora uno
de los principales accionistas de la industria, se cre6 el primer monopolio
televisivo con la fusion de los Canales 2, 5 y, al afio siguiente, el 4. En marzo
de 1955, Emilio Azcarraga Vidaurreta hizo oficial el nacimiento de Telesistema
Mexicano, S.A., con el propdsito de salvaguardar los intereses de las tres
empresas que perdian muchos millones de pesos.

Los ahorros generados por dicha alianza comercial estratégica permitieron la
inversion requerida para ampliar la cobertura de la sefial televisiva a diversas
zonas del interior del pais y producir una programacion de calidad.

El edificio ubicado en la avenida Chapultepec, originalmente planeado para las
radiodifusoras XEW y XEQ y después alojamiento de los estudios de Canal 2,
se bautiz6 como Televicentro y se dispuso como sede medular con el propdsito



Avances de Investigacion

de llevar a cabo todos los programas. Las instalaciones estaban conformadas
por tres grandes estudios con capacidad para alojar a 600 asistentes cada
uno y 18 estudios pequefios, todos proveidos con equipo de las empresas
estadounidenses General Electric y RCA; ademads, se contaba con seis pisos
destinados a oficinas (Imagen 6.6).

Imagen 6.6 Televicentro.

La administracion de tal corporacion quedd conformada por Emilio Azcarraga
Vidaurreta como presidente, gerente general y afortunado poseedor de 45 %
de las acciones de la empresa; Romulo O’Farrill, vicepresidente, con 35 % de
las acciones; y sendos vastagos: Emilio Azcarraga Milmo y Rémulo O’Farrill
hijo, como gerente y director, respectivamente.

Por su parte, Gonzalez Camarena, propietario del resto de las acciones, de
socio mayoritario del Canal 5 descendio al cargo de consejero y director. De
este modo, aun cuando aspiraba a consolidar sus empeflos como un proyecto
educativo y cultural, esto ya no fue posible debido a los intereses de la
mayoria que privilegiara el enriquecimiento personal material antes que el
social y el cultural.

En cuanto al cuerpo administrativo y técnico, escritores, escenografos,
camarografos, productores o directores, aunque provenian de otros medios
(como la radio, el cine o la prensa), se fueron formando desde los puestos mas
elementales hasta convertir a la television en un medio con un idioma propio,
a diferencia de los disefiadores gréficos, quienes, encubiertos en la actividad
publicitaria y grafica como artistas y dibujantes, dieron respuesta a todo tipo de
requerimientos en materia de comunicacion durante casi tres décadas, cuando
el disefio comenzo a ser calificado y acreditado como una practica formal.

En virtud de lo anterior, a pesar de las decisiones tomadas respecto a la
administracién y funcionamiento de tal sociedad, el inicio de la television
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no fue facil y cada canal debi6 enfrentar particulares problemas, como malas
transmisiones causadas por dificultades técnicas, o accidentes aunados a la
inexperiencia o ineptitud para su pronta solucion, o el cambio imprevisto de
horarios y programas que afectaban el total de la corporacion.

Por otro lado, la imposibilidad de diversificar las opciones de programacion
debido a la falta de recursos de muy diversa indole originaba la interrupcion
de los tiempos de transmision, por lo cual a ciertas horas del dia los canales de
Telesistema Mexicano dejaban de transmitir. Este fue uno de los principales
motivos por los cuales programas que surgieron posteriormente (como E/ club
del hogar y Teatro fantdstico) se caracterizaron por su longevidad, al normar
una rutina cotidiana en los horarios de programacion.

Con el tiempo, a partir de la estabilizacion de las televisoras nacionales gracias
a su provechosa fusion, asi como del vertiginoso desarrollo de su tecnologia,
los habituales radioyentes se convirtieron en televidentes y la television
remplazé a la radio. De este modo, las televisoras ejercieron gran influencia
en los rituales cotidianos, las expectativas y exigencias, las conductas, los
modelos de vida y las ideologias de la sociedad burguesa e industrializada de
la metrépoli mexicana.

La televisiéon convulsion6 la vida de la poblacién al permitir al antiguo
auditorio radiofonico conocer los escenarios y los rostros —hasta entonces
solo idealizados— de las figuras del espectaculo nacional que laboraban en la
XEW vy estar al tanto de los acontecimientos ocurridos en todo el mundo. Por
ello, la television se tornd de manera vertiginosa en el elemento mas codiciado
y necesario en todos los hogares.

Sin embargo, la existencia de un televisor sdlo fue posible en los hogares de
las pocas familias que podian costearlo, ya que ser su afortunado y envidiable
poseedor representaba el alto costo de $3795, cuando el gasto promedio
familiar ascendia a unos $1450; por ende, irremediablemente la posesion de
este artefacto evidenciaba las desigualdades entre los ricos que podian sufragar
el gasto de un televisor y los pobres que no podian hacerlo. Como resultado, la
presencia de este aparato convirtié algunos hogares y lugares publicos (como
bares y cafeterias) en socorridos centros de reunion, donde los asistentes
disfrutaban de la funcion, aun con la consigna de pagar una modesta suma para
llevarlo a cabo (Imagen 6.7).
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Con el tiempo, debido a la sorprendente trascendencia de la television y al
crecimiento paulatino en la demanda de tiempos y opciones de programacion,
fue necesario incrementar el numero de emisoras y su cobertura geografica;
por ello, gobiernos y empresarios trabajaron afanosamente en la construccion
de redes nacionales para la instalacion de nuevas estaciones. De este modo, a
finales de la década de 1950, la sefial televisiva mexicana empezod a extenderse
hasta otras entidades de México.

Imagen 6.7 Audiencias televisivas en Imagen 6.8 Elementales escenografias
lugares publicos. trazadas con gis sobre papel.

Como se ha mencionado, en aquella época a pesar de que la television se
consideraba un excelente medio de comunicacion, no contaba aun con los
recursos técnicos suficientes para producir una programacion de calidad, ni
con un cuerpo de creativos o disefiadores que se encargaran de la imagen
de los programas. En consecuencia, la ambientacion escénica de éstos se
realizaba simple y basicamente con gis sobre papel estraza, de tal modo que la
responsabilidad de su éxito quedaba en las dotes histridnicas y el improvisado
ingenio de presentadores y modelos (Imagen 6.8).

En el marco de una austera escenografia, los programas llamados “de
variedades” presentaban lo mismo cantantes, grupos musicales o artistas de
moda que recetas de cocina y consejos de belleza, entre muchas cosas mas,
en los cuales los conductores e invitados eran los encargados de publicitar una
gran diversidad de productos.

A fin de hacerse de una audiencia invariablemente cautiva y con el pretexto
de tenerla informada, la television retom6 de otros medios de comunicacion
(como la radio y el cine) el conocido esquema de noticiario, en el que —en una
relacion directa, unilateral y jerarquizada— el presentador en turno, envestido
como la tnica e ineludible fuente para suministrar informacioén, asumia un
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papel protagonico al irrumpir en el total de la pantalla sin ninglin otro elemento
humano o decorativo que pudiera distraer la atencion del telespectador.

La sobria ambientacion de las escenografias daba a los presentadores la
posibilidad de instaurarse como una autoridad manifiestamente controladora
que, ademas de informar, pretendia educar a su audiencia, al emitir juicios desde
su muy particular y ventajoso punto de vista, asi como al lanzar desde su estrado
una mirada inquisitiva hacia la camara y ,en consecuencia, hacia el auditorio.

Por otro lado, para compensar la rigidez y seriedad de los programas de noticias
y capturar el interés de otro tipo de teleauditorio, surgieron las emisiones de
entretenimiento y el Canal 4 se convirtio en la estacion familiar por excelencia
al admitir todo género de programas recreativos producidos en México:
comicos, de variedades y concurso, ademas de conciertos, transmisiones
semanales de opera, corridas de toros, peleas de box, los famosos teleteatros y
la presentacion de peliculas de la época de oro del cine nacional.

Los patrocinadores

De la misma manera que sucedio con la radio en afios anteriores, ante la urgente
necesidad de contar con los recursos suficientes para financiar la produccion de
una programacion decorosa, las televisoras debieron esmerarse en convencer
a las empresas acerca de los provechosos beneficios que podrian obtener si
invertian en el negocio de la television. De esta forma, con la produccion de
programas que posteriormente se ofrecian a clientes potenciales, los canales
televisivos comenzaron a sostenerse de la venta de tiempo aire a las agencias
publicitarias, con lo cual surgieron multiples marcas patrocinadoras.

En el entendido de que la mayoria de los productos que la poblacion capitalina
mexicana comenzaba a consumir y que, por tanto, interesaba y convenia
publicitar provenian de Estados Unidos, la prioridad de las televisoras fue
ganar la confianza de las firmas estadounidenses, por lo que la publicidad
mexicana tuvo en su inicio un caracteristico estilo yanqui.

Comerciales para las marcas Omega y Goodrich Euzkadi producidos por las
agencias Noble y Asociados y McCann-Erickson fueron los primeros que se
transmitieron por el Canal 4. Los principales programas nacionales empezaron
a ser patrocinados por compaiiias extranjeras, como Nestlé, General Motors,
Procter and Gamble y Colgate.
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La comercializacion de los productos so6lo se diferenciaba de la estadounidense
en que la difundian artistas y locutores mexicanos en idioma espafiol; incluso
algunas firmas publicitarias se sustrajeron del fastidio de traducir al espaiiol los
nombres de marcas y articulos, para lo cual utilizaban frases y sustantivos en
inglés, como Quaker Oats, Touch and Glow, Bright and Clear, entre muchos
otros, a la vez que incrementaban desmedidamente el uso de anglicismos
(Imagen 6.9).

Imagen 6.9 Programa “Revista Musical Imagen 6.10 Programa “El club del hogar”.
Nescafé”. Daniel Alcaraz y Francisco Fuentes Madaleno.

En ese orden de ideas, empezaron a aparecer emisiones como Estudio Raleigh,
Noticiero H. Steele, Sonrisas Colgate, Revista musical Nescafé, Noticiario
General Motors, Teatro Selecto Packard, Teatro Fdbregas de Bonos del
Ahorro Nacional, Teatro Bon Soir, Teatro Colgate, La hora Max Factor
y Wonderlandia, entre muchas otras que portaban en su titulo de manera
impuesta la rtbrica de la empresa que las patrocinaba. Pronto el publico
televidente debid acostumbrarse a los nombres de estas marcas, que aparecian
en practicamente todos los programas de la época, con lo cual se promovia el
consumo de sus articulos (Imagen 6.10).

Como se ha mencionado, los recursos eran pocos y el medio desconocido, por
lo que los productos se publicitaban en el espacio de los programas en vivo. Tan
es asi que los programas de entretenimiento (como El club del hogar) fueron
eminentemente publicitarios y representaban para los patrocinadores una gran
oportunidad para comercializar productos nacionales y extranjeros, a partir de
captar la atencion de los televidentes con un esquema de difusion en particular
original: un sencillo espacio de entretenimiento y humorismo figuradamente
espontaneo, con una precaria ambientacion y la presencia de las mercancias
0 sus marcas trazadas sobre sencillas cartulinas. En este sentido, la contienda
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de opiniones entre los conductores Daniel Pérez Alcaraz y Francisco Fuentes
Madaleno a favor o en contra de los articulos promocionados, entre bromas y
payasadas, fascinaba a los televidentes y generaba la venta masiva de éstos.

Ante su abrumador éxito y la imposibilidad de multiplicar las opciones de
programacion por la escasez de recursos, este programa se mantuvo al aire
durante casi 30 aflos y llegd a ser uno de los de mayor permanencia en la
historia de la television (Imagen 6.11).

Imagen 6.11. Programa “Teatro Fantastico de Imagen 6.12. Maria Félix anunciando Nes-

Cachirulo”. café.

Otra emision representativa de la época y con las mismas caracteristicas en
cuanto a la sencillez en su produccion fue el Teatro fantdstico de Cachirulo,
patrocinado en un principio por la marca Orange Crush y posteriormente por
la fabrica de chocolates La Azteca, que cautivo durante largos afios al auditorio
infantil, que se convirtié en asiduo consumidor de sus productos (Imagen 6.12).

La publicidad en las televisoras fue un instrumento imprescindible para
el control y desarrollo del mercado en la fabricacion y consumo masivo de
diferentes articulos, a partir de atraer la confianza de consumidores potenciales
hacia la transformacion y el cambio, lo cual provocé un apetito por lo nuevo
entre los capitalinos mexicanos con poder adquisitivo. De la misma manera,
la publicidad —acompaiiada de una desbordada explotacion de imagenes—
encontrd en la television el medio perfecto que, ademas de promover sus
productos, imponia preferencias en el consumo, ideologias y tendenciosos
modelos de vida.

En la década de 1950, el ejercicio publicitario estuvo orientado a los productos
y a promover la satisfaccion, la comodidad y los beneficios que éstos darian
a los televidentes capitalinos atrapados en la época de oro de los comerciales.
Asimismo, los televidentes se convirtieron en el publico objetivo de las
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firmas publicitarias, por lo cual identificar y preservar diferentes sectores
de consumidores potenciales para difundir los promocionales adecuados se
convirtié en su actividad prioritaria.

A corto plazo, diversas firmas aparecieron en el mercado, multiplicando las
oportunidades en la satisfaccion de gustos, predilecciones, precios, materiales y
calidad. Ademas de los innovadores articulos para el hogar, en la década de 1950
se publicitaba de todo: ropa, medicamentos, alimentos y bebidas, automoviles,
lineas aéreas, productos farmacéuticos y de belleza, la higiene o la salud;
igualmente, se promovia de forma abierta el consumo de alcohol y tabaco como
una excelente opcion para sentirse bien y garantizar la aceptacion social.

En un principio, ante el desconocimiento de muchos de los productos, la
publicidad tenia que ser particularmente descriptiva y se atiborraba a los
telespectadores de acuciosos comentarios y recomendaciones de un locutor
o modelo, quien en una relacién unilateral le daba indicaciones de qué usar o
adquirir. Una mejor manera de alcanzar los objetivos de difusion fue acudir a
la explotacion de personalidades, quienes —al gozar del respeto y admiracion
del auditorio televisivo— mediante su autoridad consiguieran la credibilidad y
preferencia de los productos promocionados.

De ese modo, aparecieron en la television numerosos anuncios respaldados
por reconocidos locutores, estrellas de cine, cantantes, personas exitosas,
cientificos y hasta médicos arquetipos de honestidad y confianza entre el
auditorio capitalino, quienes se encargaban de la presentacion, aprobacion y
recomendacion de compra y consumo de los productos a partir de garantizar
su confiabilidad y eficacia. Igualmente, estos comerciales comenzaron a
producirse en locaciones ambientadas al mas puro estilo de un hogar mexicano
clase mediero, con la intencion de que el auditorio relacionara los productos
con su realidad.

Después de todo, ;quién en la sala de su casa podria resistirse a los
encantos de Maria Félix saboreando un delicioso café marca Nescafé o a
los de Arturo de Cordova, quien desde su cochera recomendaba la compra
de un poderoso y distinguido Chevrolet?, ;como dejar de escuchar el
pegajoso estribillo Siga los tres movimientos de Fab interpretado por la
querida cantante Tofia la Negra? y ;quién podria dudar de la palabra de un
prestigiado médico que aconsejaba el “saludable” consumo de los cigarros
Raleigh?
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Por otro lado, debido a que este incipiente medio no poseia un estilo grafico
particular ante la inexistencia de un equipo de disefiadores, se contratd a
numerosos dibujantes encargados de producir los letreros que aparecian a la
entrada o durante los programas y comerciales, elementalmente realizados
sobre simples cartones, muchas veces incluso escritos a mano.

Con laidea de continuar la promocién del consumo, llegd a la television nacional
una gran variedad de series y programas de entretenimiento estadounidenses,
de la mano de la ideologica American Way of Life con su tecnologia propia y
multiples articulos a los hogares capitalinos de clase media, como proveedores
perfectos de comodidad, seguridad, modernidad y union familiar.

Es importante mencionar que México fue también precursor de las
telenovelas —género explotado en la radio de Estados Unidos, donde era
conocido como Opera de Jabon (Soap Opera), denominado asi por ser las
amas de casa (quienes al tomar para si injusticias, sufrimientos y aventuras de
la protagonista se fugaban brevemente de sus ordinarias labores domésticas)
su principal audiencia y los detergentes y jabones (como aquellos de la
marca Colgate-Palmolive) sus patrocinadores por excelencia—, las cuales
gozaron de una aprobacién inmediata y se convirtieron en el instrumento
perfecto para entretener, instaurar ideologias y crear artificiosas maneras
de vida.

Con el tiempo, la televisién perfeccioné su tecnologia en cuanto a calidad
de imagen y posibilidades de produccion, preservacion y transmision de los
programas. Si en un inicio s6lo eran posibles las emisiones en vivo, con la
adquisicion de la primera maquina de videotape fue posible su grabacion,
edicion y ulterior difusion, acotar los frecuentes errores de las transmisiones en
vivo e incluso hacer factible la célebre exportacion de las exitosas telenovelas
mexicanas, emisiones deportivas y diversos programas al extranjero.

Finalmente, poco a poco quedaron cubiertos todos los estratos de la sociedad
televidente mexicana del decenio de 1950 con gran diversidad de programas
de espectaculos, entretenimiento, deportivos e informativos, de la mano de una
publicidad adecuada para cada uno de ellos. De esta manera, se modifico la vida
cotidiana de los habitantes de la Ciudad de México en cuanto a aspiraciones,
modelos de vida, horarios y rutinas de congregacion familiar o social, modos
de pensamiento y construccion de realidades.
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Conclusion

A partir de la década de 1950, la television estd presente en la vida
cotidiana de los habitantes de la Ciudad de México. El televisor comenzé
a utilizarse en el interior de las viviendas, reglamentando las actividades
y horarios de reunién de los miembros de la familia y de la sociedad en
general; sin embargo, debido a las carencias econémicas de la mayoria, los
menos afortunados tuvieron que conformarse con hacerlo en los patios de
vecindades, restaurantes o lugares publicos.

De la misma manera que el cine, este poderoso medio se ha entrometido
en la intimidad de los hogares mexicanos para mostrar lo ordinario del
comportamiento social; al mismo tiempo, ha reconstruido la existencia de
los televidentes al insertarlo en peliculas, telenovelas, series, programas
y comerciales, con el tnico fin de fomentar y mantener la identidad de las
familias mexicanas con la television, sin importar su condicion social o sus
valores morales.

Como se observa, lo que un dia uni6 con el perfeccionamiento de su tecnologia
el abatimiento de su costo (que permiti6é a un mayor nimero de familias adquirir
un televisor), el aumento en la oferta de programacion para satisfacer el gusto
y multiplicar las posibilidades de eleccion del auditorio, la actualizacion de
los contenidos y la inmediatez para acceder a todo tipo de informacion han
generado como consecuencia la fragmentacion del nucleo familiar y de la
sociedad, cuando empezaron a relacionarse con el mundo de forma aislada e
individual por medio de la pantalla; pero ésa es otra historia.

*Disenadora de la Comunicacion Grafica.
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Medios masivos de comunicacion y publicidad:
dos factores que dinamizaronlavida cotidiana
de los mexicanos

José Ignacio Aceves Jiménez*

I iniciar la década de 1950, el mundo de la comunicacion de masas

dio un giro inusitado que habria de modificar radicalmente las formas

de interaccion social. En el escenario de la vida cotidiana de la época
habia tres medios masivos de comunicacion: prensa, cine y radio; 1950 sefala
para México, asi como para muchas otras naciones' la entronizacion de la
television, la cual pronto habria de instituirse como el medio de comunicacién
masivo mas trascendente. A tal grado la television sentd sus bases en el seno
de todas las sociedades que atin hoy conserva su primacia.

Dadas sus caracteristicas, en muy poco tiempo la television se instituyd como
el medio de comunicacion masiva mas importante. En un sentido critico se
afirma: “[...] Lo que ahora es no fue su culpa”.? Esta apreciacion pone de
manifiesto la enorme influencia que este medio de comunicacion ha venido
ejerciendo desde su aparicion; pero, como todo elemento que facilita la accion
mercantil, ha desatado una amplia gama de opiniones, unas favorables, otras
desfavorables y otras mas devastadoras. En realidad, cuando los medios de
comunicacion adquieren el caracter de masivos se tornan en objeto de critica.

El proposito de este espacio de reflexion es fijar la atencion en el estrecho
vinculo que se generd entre la comunicacion, la publicidad y los medios
de comunicacion de masas. Se parte de la certeza de que para nadie resulta
desconocido el binomio que los medios de comunicacion y la publicidad han
constituido desde el despunte de la comunicacion masiva. Es pues evidente
que los medios masivos sustentan su supervivencia en la venta de espacios,
principalmente con el propdsito de promover productos y servicios. Desde
luego, que para optimizar esta vinculacion se requirié que los medios masivos
mostraran su influencia y su poder de alcance. Con el propodsito de poner
en claro esos objetivos, los investigadores se abocaron a plantear nuevas
estrategias en el abordaje de los estudios acerca de la comunicacion colectiva. 3

Si se hace un breve recuento histdrico se apreciard que la actividad publicitaria
se practico desde la antigiiedad, pero su gran auge so6lo fue posible cuando
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los medios de comunicaciéon masiva, gracias al impulso que contrajo la
Revolucion industrial (1760-1840), evolucionaron hasta convertirse en
verdaderos espacios de amplia difusion y, por ende, fue indispensable
poner especial atencion en la forma como se promovian bienes y servicios.
Entonces empez0 a trabajarse una metodologia especifica para tal efecto.* En
cuanto los medios de comunicacion masiva sentaron sus bases, se puso al
alcance de los perceptores un enorme caudal de conocimientos, los cuales se
debieron organizar, retener, difundir y utilizar.’

Los medios de comunicacion de masas fueron facilitadores de un cada vez mas
rapido y efectivo intercambio de informacion; primero la prensa y luego el cine:
éste incluso podia llegar a los analfabetos; mas tarde la radio, que penetr6 la
intimidad de los hogares; y, por ultimo, la television, que —como se ha apuntado
en lineas anteriores— en la década de 1930 habia cobrado interés en Gran Bretaria,
Alemania y Estados Unidos, aunque su avance se retrasaria por la Segunda
Guerra Mundial. De este modo, hasta 1946, firmada la paz, resurgi6 el interés y
se continuo con el desarrollo del nuevo medio de comunicacion.®

En la década de los cincuenta se conjugaron, pues, diversos factores que
convergieron en la consolidacion de técnicas, métodos y procedimientos que
potenciaron el alcance de los medios masivos y que impulsaron a la actividad
publicitaria hasta ubicarla como una profesion moderna. A partir de entonces, los
investigadores se han abocado a la tarea de “[...] esclarecer qué lugar ocupa y qué
funciones desarrolla en la sistematica general de la comunicacion colectiva [...]”7

Con el surgimiento de la television se vio intensificada la accion de la
comunicacion de masas y con ello la publicidad entré en una dinamica que
hasta la fecha marca nuevos y adecuados derroteros que la colocan en un lugar
preponderante en el mundo moderno.

Desde la consolidacion de la radio, las empresas dedicadas a la publicidad
habian tomado providencias para profesionalizar el trabajo de los publicistas,®
aun cuando ello implicara un incremento en los costos, pues ya no se trataba
de colocar un simple anuncio. A partir de entonces los mensajes empezaron a
elaborarse con base en los conceptos mas actualizados de publicidad, los cuales
se reformulaban en atencién a los resultados que arrojaban las investigaciones
y considerando las nuevas tecnologias de la comunicacion masiva que influian
en la forma de dirigirse al publico. Fue entonces también cuando la publicidad
cobro “[...] importancia especial en la economia de mercado, donde sirve en
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primer lugar para crear nuevas demandas, para introducir nuevos articulos
de consumo, para ayudar al propio mercado de consumo y para sugerir la
utilizacion de ciertos servicios”. °

Sin duda, para llegar a tal conceptualizacion pasaron varios afios. Hacia 1900,
John E. Kennedy, distinguido publicista estadounidense, consideraba que “[...]
la publicidad era el arte de la venta en los medios impresos [...]”. °Es claro
que en aquella época la prensa era el medio fundamental de comunicacion de
masas y el cine apenas daba sus primeros pasos; afios después, la publicidad se
definiria como “...] el arte de dirigirse al piblico de manera que éste escuche
y conseguir de ¢l lo deseado; ademas, si se quiere, es el arte de presentar una
oferta o una peticion de tal manera que sea aceptada, [...]"."

Entiéndase pues a la publicidad como una actividad pagada que se difunde
masivamente, “[...] que tiene como propo6sito ultimo transmitir informacion,
crear una actitud o inducir a una accion beneficiosa para el anunciante”.!?
Es, pues, una actividad que se ubica en el campo de la comunicacion de
masas. Ademas, en tanto actividad comunicativa, se rige por los conceptos
derivados de las teorias de la comunicacién y conocimientos de disciplinas
como la psicologia, la sociologia y la semidtica, entre otras, e igualmente
sustenta sus propios métodos y técnicas para elaborar mensajes, de los
cuales se vale el publicista para convencer al consumidor de las virtudes y
beneficios de los productos y servicios promocionados.

Con la llegada de la television, como se ha dicho, la publicidad entré en
una dindmica que habria de cambiar de manera sustantiva la forma como los
consumidores se acercarian al mercado de productos y servicios. Ante esta
realidad, el agente de publicidad se enfrent6 a nuevas formas de promover las
ventas de productos y servicios, aunque es conveniente reconocer que: “[...]
el ama de casa que espontaneamente elogia el producto en presencia de una
amiga esta trabajando en el mismo sentido. [...]”!* Aun cuando este hecho hace
evidente que el resultado puede ser el mismo, hay una marcada diferencia,
pues mientras el publicista realiza la accion de manera consciente, el ama de
casa la estara llevando de manera inconsciente.

Sin duda, la consideracion anterior es cierta, pero resulta importante preguntar
respecto a como al ama de casa le llegd la informacion acerca del producto
objeto de elogio, en cuyo caso la fuente de informacion fue la publicidad. En
este punto, es oportuno aceptar que la frontera entre comunicacion interpersonal
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y comunicacion masiva, en virtud del embate de los medios de comunicacion,
se ha reducido de manera considerable; por ello, los mensajes difundidos son
referencia obligada en cualquier circunstancia.

Muchas de esas nuevas experiencias se presentaron al principio en las grandes
ciudades de México, la capital entre las primeras, y en aquella época la influencia
incidia tanto en el interior de los hogares como en la via publica. El bombardeo
era constante y los capitalinos se vieron expuestos a nuevas formas de convivencia,
por lo cual no tuvieron otra opcioén que ceder al influjo de los nuevos tiempos.

Innumerables ejemplos se podrian dar para confirmarlo, pero basten aqui
algunas fotografias que captan la esencia del momento. La primera, de
Juan Guzman, da testimonio del impacto exterior que vivian los capitalinos
al caminar por algunas calles del centro de la Ciudad de México; en ella es
evidente un congestionamiento vial, pero también otro en el orden visual;
como no se habia visto antes, en la década de 1950 la publicidad exterior hacia
gala de una multiplicidad de anuncios. En otra, tomada en 1955 por Ignacio
Lépez, se observa a dos mujeres de distinta clase social que se encuentran en
un supermercado, que por aquellos afios atin resultaba novedoso en la capital
mexicana. La mujer de escasos recursos porta en sus manos un producto
empaquetado que, como se explica adelante, era poco comUn y que a partir
de 1950 se popularizaria. La tltima fotografia muestra una escena en otro
supermercado en la cual se advierte una intensa actividad.

Es pertinente hacer hincapi¢ en que en las dos fotografias alusivas a las
actividades en supermercados se puede inferir que las mujeres de escasos
recursos pudieran ser domésticas que se encargaban de realizar las compras,
en atencion a que esos establecimientos se habian instalado en colonias donde
vivian personas de alto nivel econémico.

Imagen 7.1 Juan Guzman embotellamiento



Avances de Investigacion

Imagen 7.2 Nacho Lopez, 1955

El concepto de supermercado se habia introducido en la capital mexicana hacia
1945 y a lo largo de cinco afios —al despuntar 1950— Sumesa habia abierto sus
puertas al publico en colonias como Polanco, Anzures y Del Valle. Con la
apertura de los primeros supermercados empez6 a modificarse la forma como
los capitalinos efectuaban sus compras de perecederos. Esta nueva practica
comercial se aceptd y durante la década de 1950 se intensifico la instalacion de
nuevos establecimientos, situacion que ademas fomento la competencia.

Antes de la década que nos ocupa, la mayoria de los capitalinos acudia a los
mercados para abastecerse; dichos recintos habian caido en el descuido y
resultaban sucios y, en consecuencia, antihigiénicos. También se compraba en
las tiendas de abarrotes que, a pesar de hallarse cerca del lugar de residencia
de los compradores, muchas veces no contaban con todas las mercancias
requeridas; ademas, el uso del carrito era tan comodo que hasta los hombres se
decidieron a realizar las compras en los supermercados.'*

De hecho, los supermercados intensificaron su presencia, modificando
la fisonomia cotidiana de la capital mexicana a tal grado que al finalizar la
década de referencia se abrieron nuevos y mas grandes establecimientos en los
que, ademas de la venta de viveres, se introdujeron prendas de vestir a la vez
que articulos del hogar. “[...] Surgieron asi las cadenas de tiendas Aurrerd y
Comercial Mexicana, dedicadas anteriormente a la venta de camisas y telas, y
a las que se sumaria poco tiempo después Gigante, ya en los afios sesenta. Fue
fugaz la duracion de los llamados Minimax.” 3

Mas alla de que en la Ciudad de México proliferaban los modernos
establecimientos, las formas tradicionales de hacer comercio se resistian
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a desaparecer. Durante mucho tiempo aliin se observaban a las afueras de
los supermercados escenas como la captada por Juan Guzman, en la que el
comercio ambulante se ubicaba en las salidas de los nuevos establecimientos
con el fin de ofrecer sus productos.

Imagen 7.3 Los supermercados desplazan a
los abarroteros.

Imagen 7.4 Juan Guzman, 1952. | 4 O

Las nuevas cadenas de supermercados, asi como los productos que ahi se
comercializaban requerian publicidad. Al respecto, Alvaro Matute refiere que
durante la década de 1950 se generaliz6 el consumo de cereales y que con la
aparicion de los supermercados se suscitd otro cambio muy importante en la
presentacion de los productos y aun en la forma de procesarlos.

De manera concreta, Matute hace referencia especial sobre el hecho de
que a partir de entonces la venta del chocolate en polvo y del café soluble
cobro un auge considerable, ya que facilitaba a los consumidores el tiempo
de preparacion. Ademas, estas nuevas formas de presentacion constituian
un signo inconfundible de modernidad “[...] pese a los reclamos de los
paladares exigentes”!® (ibidem, p. 171). Bien valia el sacrificio si con ello
Meéxico alcanzaba el progreso. En este orden de acontecimientos, no se
podrian dejar de mencionar los productos de Kellog's, Productos de Maiz
y Gerber.
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Imagen 7.5 Presentaciones novedosas de diversos productos.

Queda claro, pues, que en la segunda mitad del siglo xX, la publicidad sent6 las
bases para entrar de lleno en la modernidad y México tuvo que redoblar el paso
para igualar el ritmo alcanzado por las naciones mas avanzadas en este campo.
Es necesario entender que los acontecimientos enfrentados por los mexicanos,
a lo largo de las primeras décadas del siglo xx, los habian orillado al retraso;
sin embargo, como se ha dicho, la influencia de la prensa, el cine, la radio y la
incipiente television habria de dinamizar el ritmo de la vida cotidiana.

Asi, al entrar México a la segunda mitad del siglo xX, la produccion de
bienes se acelero gracias a la inversion de capitales, con lo cual se intensifico
la accion publicitaria y, en consecuencia, se impulsé el uso de los medios
de comunicacién masiva que encaminaron sus acciones a fomentar la
promocidén de productos y servicios, con lo cual la comunicacion de masas
se vio impulsada a encontrar nuevas dinamicas que favorecieran la actividad
publicitaria; a su vez, también se trabajo por desarrollar los canales adecuados
que favorecieran el cumplimiento de las funciones que debia cumplir para
contribuir a dinamizar el sistema capitalista asignadas. En pocas palabras
“[...] la funcion del sistema de comunicacién masiva en el capitalismo es
ofrecer a las empresas de bienes de consumo los canales adecuados para

realizar las campaias publicitarias que requieren”.”

La television, que en 1950 ya era una realidad, empezaba a introducirse en los
hogares mexicanos y pronto habria de convertirse en el medio mas importante
que lograria una verdadera participacion masiva'® en sélo 10 afios se colocod
en el lugar destacado que hasta la fecha ocupa.
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El primer canal televisivo comercial que se instald en México fue el 4,
propiedad de Romulo O'Farrill hijo, quien en 1950 obtuvo la concesion; los
O’Farrill eran duefios del periddico Novedades. Un afio mas tarde habria de
iniciar actividades el canal 2, concesionado a Emilio Azcarraga Vidaurreta,
quien, como se sabe, era duefio de la XEW y de la XEQ. Por ultimo, en 1952
Guillermo Gonzalez Camarena recibia la concesion del canal 5. Es pertinente
recalcar el hecho de que dos de los concesionarios tenian experiencia en el
mundo de la comunicacion masiva.

En 1954 se habian fusionado los canales 2 y 5 y un afio mas tarde se les uniria el
canal 4. Asi, en marzo de 1955, con la fusion de los tres canales se dio paso a la
conformacion de Telesistema Mexicano “[...] empresa encaminada a eliminar
la competencia y erigir un monopolio altamente flexible en su operacion y
rentable en su mantenimiento [...]""

Estas acciones resultaron muy propicias ya que, después de integrado
Telesistema Mexicano, la television se abri6 paso a lo largo de la Republica
gracias a las retransmisoras: “[...] la primera de ellas en Ciudad Juarez,
Television de la Frontera, S.A., que se fundo en 1954. A su vez, en 1958
aparecieron otras estaciones afiliadas, como Cadena Televisora del Norte, S.A.,
Canal 3 de Monterrey, Televisora del Golfo, S.A., Canal 7 de Tampico [...]".%°

Antes de finalizar la década, en 1959 inicio actividades el Canal 11 del Instituto
Politécnico Nacional (XEIPN), que habia funcionado experimentalmente
desde los ultimos meses de 1958.

Imagen 7.6. Jorge Mejia Prieto. Imagen 7.7. Héctor Garcia, 1950.
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Hacia el fin de 1955, en la capital del pais se llevo a cabo el Primer Congreso
de Publicidad, a partir del cual se lleg6 a la conclusion de que era necesario
crear un centro de estudios publicitarios, inquietud que derivo en la fundacion
del Instituto de Investigacion y Estudios Publicitarios, que posteriormente se
denominaria Instituto de Estudios Publicitarios.?!

Dichos acontecimientos confirmaron una vez mas la estrecha relacion entre
los medios de comunicaciéon masiva y la publicidad. El sector dedicado
a la practica publicitaria entendia que era necesario estar a la altura de los
avances alcanzados por los medios masivos e incluso el gobierno reconocia
la trascendencia econdémica que para el pais representaban las acciones
publicitarias y de comunicaciéon masiva. En atencion a esta realidad, en
noviembre de 1959 el presidente Adolfo Lopez Mateos, al inaugurar la
Convencion Constitutiva del Consejo Nacional de la Publicidad (CNP), expreso:

Hemos escuchado con verdadero beneplacito como ha tomado cuerpo
y realidad una de las ideas mas generosas y patrioticas que haya
tenido la iniciativa privada en México. Estimamos que este Consejo
Nacional de la Publicidad serd, sin duda alguna, uno de los motores
que mas ayuden al pueblo mexicano en una acelerada transformacion,
aplicando las técnicas modernas de la publicidad a los altos y elevados

principios de la patria.*?

No obstante la presencia de todos los medios de comunicaciéon masiva, la
informacion publicitaria difundida a partir de ellos y los buenos augurios, la verdad
es que no se logré que los mexicanos alcanzaran un crecimiento homogéneo;
sin embargo, no por ello es valido afirmar que la publicidad no haya hecho bien
su quehacer: penetr6 practicamente en todos los sectores, sin importar el poder
adquisitivo de los perceptores y zanjando las diferencias de las clases sociales.
Sin duda, el gobierno no hizo bien su tarea: no estableci6é una reglamentacion
acorde con las circunstancias y dio manos libres a la iniciativa privada

En la foto de Héctor Garcia, titulada “México entre el progreso y el
desarrollo”, se encuentra plasmada con gran acierto la dicotomia por la que
atravesaba el pais en aquellos afios; ciertamente eran ostensibles el progreso
y el desarrollo, pero ello no ocultaba la pobreza y el desamparo de gran parte
de la poblacion. Esta era la realidad en la cual incidieron los medios masivos y
la actividad publicitaria, sin que hubiera una planificaciéon gubernamental que
verdaderamente protegiera al sector mas desamparado de la poblacion.
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En esas condiciones, la Ciudad de M¢xico, en tanto termémetro del pais,
cambiaba su fisonomia arquitectonica, pero —como se apunté en lineas
anteriores— la vida cotidiana se mostraba contradictoria socialmente. Esta
situacion insoslayable resulta evidente al observar los cambios que empezaban
a marcar la transicion que experimentaba el pais; el nucleo familiar, por
ejemplo, empezd a perder integridad: mientras algunos sectores marginales
lograban aglutinarse y formar grupo, las clases medias y altas reclamaban su
privacidad individual .

Es pertinente precisar que en tan s6lo un periodo de 20 afios —de los
cuarentas a los sesentas— en México se afianzaron los sectores medios y
aumentd de manera considerable la burocracia. El ambito laboral también
habria de experimentar cambios importantes pues cada vez menos se
observaria el trabajo familiar realizado en casa, dando como resultado la
despersonalizacion de la colectividad laboral “[...] no sélo por el espacio,
sino que el trato mismo con los demas estaba determinado por estructuras
rigidas ¢ impersonales. Por otra parte, el trabajo informal aument6 y la
marginalidad fue una presencia constante en la vida cotidiana”.?*

Sin duda, con todos esos cambios, la Ciudad de México cobrd nueva fisonomia,

en la que, pese al impulso modernizador, aun se advertia la hulla del pasado
reciente. Un ejemplo de ello queda plasmado en la siguiente fotografia:

Imagen 7.8 Nacho Lopez, 1959.
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Mas allé del uso de la prensa, el cine, la radio y la television, la publicidad empled
los espectaculares y las marquesinas de manera diferente de como se hacia antes
de 1940 y vistieron a la ciudad al darle una nueva cara. En la siguiente fotografia,
tomada por Juan Guzman, es evidente la profusion con la que los espacios mas
céntricos de la capital eran verdaderos escaparates publicitarios.

Resulto notorio que durante el periodo de 1950 a 1959 la actividad persuasiva
consolid6 sus métodos y técnicas y se convirtié en una industria multimillonaria
en la cual los profesionales de la materia buscaban “[...] métodos mas eficaces
para vender su mercancia, ya sea articulos, ideas, actitudes, candidatos, metas
o estados de animo”. %

Como ya se ha dicho, hacia el fin de 1a década de 1950 se empezaron a realizar
estudios a profundidad con el fin de influir en la conducta del perceptor; fueron
las mayores agencias estadounidenses de publicidad las que emprendieron
semejante empresa. A estos estudios se les denomind andlisis motivacional
0 investigacion motivacional, pues a partir de ellos se descubrian los motivos
que inducian a los consumidores a elegir los productos o servicios. Para tal
efecto se recurria a la utilizacion de “[...] técnicas destinadas a llegar a lo
inconsciente o subconsciente, porque por lo general las preferencias se

determinan por factores de los que los individuos no tienen conciencia [...]”.2

Sustentados en estas novedosas técnicas de investigacion, los persuasores
profesionales trataban de penetrar en lo més recdndito de la psique de los
perceptores para descubrir sus deficiencias y asi tratar de influir de manera
eficaz en su comportamiento.

Estos persuasores, que con frecuencia ellos mismos se reconocian como
“manipuladores de simbolos”, escudrifiaban en lo mas profundo del
inconsciente de los individuos a quienes calificaban, después de analizar los
estudios realizados, como “[...] un manojo de suefios en vigilia, como ansias
ocultas, complejos de culpa y bloqueos emotivos irracionales, [...] aficionados
a imagenes [...] entregados a actos impulsivos y compulsivos [...]*” Desde
luego que todos estos estudios permitieron que los publicistas orientaran los
mensajes enfocandolos al logro de los objetivos deseados.

Es comprensible que todas estas practicas acumuladas propiciaran un avance
considerable en la actividad publicitaria. Esto propicié que Alvin Toffler —hacia
finales de la década de 1960- considerara que los publicistas conformaban la
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linea fundamental encargada constantemente de avizorar el futuro, pues dia a
dia se enfrentaban a la necesidad de dar respuesta a constantes cambios con el
fin de satisfacer las demandas de los consumidores.?

Dichas apreciaciones revelan que la publicidad habia llegado a una importante
madurez metodologica y conceptual y entraba en el vértigo del cambio
constante, con lo cual impactaba al perceptor de forma individual y colectiva.
En este constante cambio, el publicista se instituyé como el encargado de
decidir el contenido y la forma en la presentacion de los mensajes, pero no
s6lo en cuanto a la investigacion motivacional, sino también en funcion de las
caracteristicas de los medios masivos por utilizar. Segun esta optica, es obvio
pensar que el publicista debe atender no s6lo las técnicas de publicidad acordes
con las de los medios, sino también el lenguaje propio de cada uno de ellos, de
tal manera que en cada momento tenga presente que lo fundamental de su tarea
es comprender el mensaje y convencer al perceptor.

A partir de estas apreciaciones se debe poner en claro el concepto de sugestion,
la cual puede ser entendida como “[...] todo lo que disminuye la actividad de
las facultades de la razén, todo lo que suprime o atentia el control cerebral.
Este fenomeno refuerza la credibilidad por una parte y, por otra, exalta el

automatismo cerebral, es decir, la aptitud para transformar la idea en acto”.”®

De acuerdo con la definicion ofrecida, queda manifiesta la necesidad de que
el publicista cuente con un amplio bagaje conceptual y que sepa aplicar las
técnicas especializadas, pues para sugestionar a las personas se requieren
amplios conocimientos y despliegue de creatividad, entendida ésta como el
elemento primordial que propicia el poder llamar la atencion del perceptor y
lograr asi que la idea se quede en su memoria.

Soélo si emprende con profesionalismo su tarea, el publicista logrard que el
perceptor actiie de la manera sugerida; ademas, un buen publicista debe
tener claro a quién va dirigido su mensaje. De este modo, si conoce las
caracteristicas de su perceptor, elaborara el mensaje, cuidando que contenga
los codigos adecuados y que el tratamiento sea el mas propicio y la forma mas
conveniente. Estos son factores importantisimos que David K. Berlo trata con
profundidad en su texto El proceso de la comunicacion.

Desprendidos de los conceptos aportados por Maslow en relacion con lo que
el hombre busca satisfacer, se derivan siete objetivos: el primero se refiere a la
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satisfaccion de las necesidades fisiologicas; el segundo a la seguridad; el tercero
a la aceptacion, a la seguridad de carifio y a la integracion a un grupo; el cuarto
al prestigio social; el quinto apela a la reafirmacion de la autoestima; el sexto
al dominio y el éxito, y el séptimo remite a la promesa de independencia. Estos
siete objetivos han dado sustento a la idea, también elaborada por Maslow, de
que “[...] las fuentes de las motivaciones humanas giran en torno del concepto
del ‘yo’; de ahi que pueda concluirse que todas y cada una de nuestras decisiones

de compra se hallan intimamente motivadas [...]”.%°

Ahora bien, el medio de comunicacion y de manera muy especial la
publicidad generan a partir de sus mensajes un predominio de lo publico
sobre lo privado; asi, la cotidianidad del individuo se ve orientada en gran
medida por los mensajes transmitidos con clara intencionalidad de provocar
el consumo. En estas condiciones, los perceptores se ven restringidos en
su capacidad “[...] de establecer un vinculo critico con los demaés, con las
estructuras sociales, y de orientar su concepcion del mundo en acciones
concretas [...]”.%!

Esta afirmacion encuentra sustento en la idea de que la esencia de la alienacion
no se debe buscar en el pensamiento ni en las actividades que se realizan
cotidianamente, sino en la forma en que el individuo se relaciona con ellas, en
pocas palabras: “[...] en su capacidad o incapacidad, en fin, para sintetizarlas en
una unidad. De hecho, esta capacidad depende de la relacion que el individuo
mantiene con lo no cotidiano, es decir, con las diversas objetivaciones
orientadas en el sentido de la especie.””?

En atencion a como la publicidad afecto a la sociedad mexicana de la segunda
mitad del siglo xX, se considerara el caso de la prensa, en la cual cabe hacer
principal hincapié en un factor de primer orden para la publicidad: la imagen
grafica. Maricela Gonzalez apunta al respecto®® que a partir de la prensa —de
las revistas en especial- se mostraban imagenes, contradictorias en muchos
casos, en las cuales se podia advertir un generalizado deseo de que tanto
propios como extrafios se hicieran a la idea de que México habia accedido a la
modernidad y que habia entrado al pleno auge capitalista.

De esa manera, las imagenes crean expectativas de vida y en el caso de la
publicidad se dotan de intencionalidad a fin de crear prototipos por seguir;
en el caso de México “[...] desde fines de los afios treinta, la fotografia esta

presente en la vida diaria por medio de la publicidad [...]”. %
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Para Giséle Freund, “[...] la revista ilustrada llega a ser un simbolo de la
mentalidad liberal de la época [...]”,* y sefala como Life —desde su aparicion
en 1936— presentd en sus paginas un mundo pleno de falsas esperanzas,
encubiertas por una profusion de fotografias que otorgaban al sentido de la
informacion una idea de veracidad, aunque reconoce que la citada revista —al

tratar temas cientificos y de arte— transmitié educacion a la masa.

Imagen 7.9 Life 1953. Imagen 7.10 Life 1953.

Mas alla de las bondades que la autora atribuya a la revista, lo cierto es que
ésta solo llegaba a un sector de lectores con inquietud intelectual, el cual
no representaba al grueso de la masa. De manera paradojica, sus mensajes
publicitarios, al igual que en muchas de las revistas ilustradas de la época,
propiciaban que de forma flexible y discreta se modelara: “[...] la vida cotidiana
de nuestros contemporaneos [...] Los gustos y las modas se uniformizan,
mientras que todo el mundo cree cada vez mas ser si mismo. La ilusion de
independencia aumenta el conformismo [...]”. %

Prost y Vincent, al referirse al influjo que la publicidad ejerce, indican: “[...]
todo el mundo cree que piensa por si mismo y en realidad no hace mas que
repetir la opinion del ultimo cronista [...] Incluso el mundo de la imaginacion
se ve rodeado por imagenes externas, y los suefios de todo el mundo toman
prestados una parte de los fantasmas colectivos [...]”. ¥’
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La marca y sus escenarios publicos: su
influencia en la vida cotidiana de la Ciudad de
Meéxico durante la segunda mitad del siglo xx.

Hacia una vision prospectiva

Martha Elisa Alvarado Dufour*

on el presente trabajo se busca comprender la participacion de la
marca y de sus escenarios publicos en la vida cotidiana de la Ciudad
de México durante la segunda mitad del siglo XX.

La marca se considera un signo grdfico utilizado en el intercambio comercial
de bienes de consumo. A diferencia del caracter mercadologico! que se otorga
a la marca, cuando se hable de ésta se entendera como “el signo identitario,
identificable y distinguible que sefiala graficamente algo dentro de un contexto
determinado y especifico”.? Los escenarios publicos se entienden como
espacios de comunicacion visual de la marca, que para este estudio son la
etiqueta y la publicidad impresa.

Por el caracter comercial de la marca y de sus escenarios publicos se
contempla de manera sucinta el contexto econdémico nacional, a fin de
entender la dindmica social que propici6 la apertura y expansion de mercados
en torno de la produccion y el consumo. El alcance de la investigacion se
centra en el analisis grafico de la marca, la etiqueta y la publicidad impresa
de algunos productos de conveniencia® dirigidos al consumo o uso doméstico
que circularon durante este periodo en la Ciudad de México, a partir de su
naturaleza grafica como mensajes visuales.

En la primera parte de esta investigacion se analizan marcas, etiquetas y
publicidad impresa de 1950 a 1959. El criterio de analisis que guia esta
aproximacioén atiende el caracter instructivo y didactico de tales dispositivos
de comunicacion, expresado graficamente en la construccion de los mensajes,
debido a la importancia que dichas caracteristicas graficas tuvieron en el
proceso de expansion de los mercados internos para el consumo de productos
durante la etapa de industrializacion que vivio la Ciudad de México.

La rapida industrializacion nacional permitid la emancipacion de productos,
mercados y consumo; sin embargo, no todos los grupos sociales se incorporaron con
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la misma facilidad; por ello, al hacer referencia a la vida cotidiana s6lo se consideran
aquellos sectores en los cuales hubo una incorporacion al modelo de consumo.

Primera parte

Consideraciones acerca de lo instructivo y lo didactico en el
mensaje de la marca, la etiqueta y la publicidad impresa en tanto
su naturaleza grafica (1950-1959)

Panorama econdmico

Después de la Segunda Guerra Mundial, la politica econémica en México se
orientd hacia el modelo keynesiano, en el cual el Estado tuvo una intervencion
relevante en la vida econdmica de la nacion. Este periodo ha recibido varios
nombres: desarrollo estabilizador, milagro mexicano, proteccionismo 'y
sustitucion de importaciones, entre otros. El desarrollo estabilizador —como
se llamara a partir de este momento en el escrito— abarco aproximadamente
desde 1950 hasta el inicio de la década de 1970. Aun cuando las bases
econdémicas que lo sustentaron empezaron en la década anterior a 1950,
muchos piensan que comenzaron en la mitad de este decenio porque en ese
momento se apreciaron algunos de sus efectos iniciales.

La politica economica durante el desarrollo estabilizador no fue uniforme y
se pueden diferenciar dos momentos que determinaron una gran diferencia
en la economia nacional. La primera etapa abarca los periodos presidenciales
de Miguel Aleman Valdés (1946-1952) y Adolfo Ruiz Cortines (1952-1958),
cuando la prioridad se centrd en el desarrollo de la industria nacional, al
permitir que la economia mexicana creciera a partir del dinamismo de este
sector. A su vez, la segunda —que incluye los periodos presidenciales de Adolfo
Lépez Mateos (1958-1964) y Gustavo Diaz Ordaz (1964-1970)— tuvo como
motor del desarrollo industrial subsidios, tratamientos fiscales y gasto ptblico
(dicha etapa se revisara en la segunda parte de esta investigacion). La esencia
del pensamiento econdomico se orientd a proteger las industrias locales de
la competencia de las empresas extranjeras. En consecuencia, hubo un gran
auge en la produccion industrial y la oferta de productos mexicanos se vio
favorecida en el mercado nacional.

El desarrollo industrial en México respondi6 a la ideologia mundial de la época;
después de 1945, las naciones industrializadas retomaron su larga trayectoria
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industrial y el concepto de modernidad en dichas naciones —introducido en el
contexto cotidiano de gran parte de esas sociedades desde fines de la década
de 1930* — se recuper6 del impacto de la guerra; a su vez, la produccion y el
consumo formaron parte de la concepcion de modernidad desde principios del
siglo XX. En México, la idea de modernidad se vio fuertemente reflejada en
dos grandes areas: primero, en la mutacion urbana de la Ciudad de México,
donde grandes proyectos de ingenieria y arquitectura transfiguraron el aspecto
de la ciudad y, segundo, en la expansion industrial impulsada en esa época
mediante politicas de desarrollo econémico. A partir de tales mecanismos,
México intentd entrar en la era moderna.

El estado mexicano impulséd el desarrollo productivo del pais mediante la
creacion de infraestructura industrial, politicas de precios e incentivos fiscales,
entre otros; sin embargo, el Plan de Desarrollo Economico no contemplaba
de forma integral los mecanismos de comunicacion para comercializar los
productos, a diferencia de los paises industrializados, en los que la produccion
estaba estrechamente vinculada con las estrategias de comunicacion en apoyo
al comercio y consumo. Desde finales del siglo x1x, muchas de esas naciones
establecieron programas® para impulsar tanto el desarrollo de productos como
la difusion y comercializacion de éstos, que en Ultima instancia constituian la
materializacion de los ideales modernos.

En México, el impulso y el apoyo observados en la produccion cinematografica®
desde la década anterior a 1950 contribuyeron a ofrecer al publico una version
de la modernidad con la ciudad como signo material de ese ideal. Las peliculas,
especialmente las estadounidenses, presentaban una imagen idealizada en
la que los productos y objetos destacaban un estilo de vida. Por otra parte,
la television” —de creciente importancia en el periodo— se considera reflejo
del avance tecnologico y paulatinamente se convierte en escaparate de las
empresas que patrocinan los programas.

Sin embargo, otras areas de la comunicacion relacionadas con la promocion
y difusion de productos para su comercializacion quedaron sin ser atendidas
como parte integral de las politicas de desarrollo economico —lo cual explicaria
que los fabricantes se encargaran de la comunicacion comercial y en México
no se realizaran eventos para la exhibicion y venta de los productos. Por ende,
es posible que este descuido se debiera a que el campo de la publicidad y
las artes graficas comerciales se habia desarrollado desde finales del siglo
XIX con bastante efectividad en esa area, especificamente en el disefio de
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marcas®, etiquetas ¢ imagenes referenciales en la publicidad impresa. Desde
entonces los consumidores se aproximaban a los productos mediante anuncios
que circulaban en periddicos, revistas y otros instrumentos de difusion,
como carteles, tarjetas, catalogos y calendarios.” De esta manera, el publico
se informaba de los beneficios, modos de uso y consumo de los articulos.
En consecuencia, la produccion de marcas, etiquetas, imagenes y textos
publicitarios continué su desarrollo gracias a un sector de entes creativos!'®
fuertemente influidos por la estilistica grafica y los modelos de comunicacion
y mercadeo utilizados en otros paises.

La década de 1950 fue muy importante para la nacion, en particular para
la Ciudad de México, donde la vida de sus habitantes se transformoé en un
periodo relativamente corto a partir del impulso industrializador propiciado
por las politicas econdomicas. Con el relativo auge industrial se produjo cierta
estabilidad econémica que permitio a diversos sectores de la poblacion acceder
a mas productos y con mas frecuencia, modificando sus pautas de consumo
y de vida. La produccion de objetos de uso cotidiano impulsé novedosas
formas de comercializacion con el fin de acceder a los nuevos mercados que
eficazmente se integraron al esquema econdémico del pais.

La marca

En este entorno productivo, el marcado de productos fue de gran importancia
comercial. Aunque ciertos sectores de la poblacion estaban familiarizados con
el uso de la marca para identificar y adquirir productos, la apertura del mercado
interno permitié a otros consumidores relacionarse mas profundamente con
este distintivo grafico.

Como antecedente, es importante sefialar que a partir de la Revolucion
industrial, en México empezaron a disefiarse marcas como identificadores de
articulos de consumo.!! A principios del siglo xX, las marcas eran complejos
desarrollos graficos que integraban el nombre a los elementos decorativos y al
formato del anuncio, la envoltura o el empaque; asi, los elementos graficos se
transformaron en simbolos indicadores o identidades graficas de las primeras
marcas para la comercializacion.!? Entre las décadas de 1920 y 1940 se observo
la influencia de la estilistica moderna en el disefio de estos elementos graficos.

Desde 1940, la identidad visual empez6 a considerarse una necesidad para las
empresas ¢ instituciones."® Para 1950, el codigo de color adquirio relevancia
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como elemento de identidad y algunas empresas comenzaron a distinguirse por
sus esquemas cromaticos.'

Lalarga experiencia en la produccion y disefio de marcas permiti6 que durante
la década de 1950 coexistieran en el mercado de productos marcas disefiadas
con estilos gréaficos diversos. Las marcas caligraficas compartian el entorno
con las de estilo Art Nouveau'y Art Decd, asi como con las de estética moderna
con caracter racionalista y las de estilo Victoriano. Como los mecanismos
para la difusiéon y promocion de productos para su comercializacion no se
tuvieron en cuenta en las politicas de desarrollo econémico, los industriales
y los productores asumieron esta tarea guiados por el creciente campo de
la publicidad® y las artes graficas comerciales que se desarrollaron en esos
aflos. Las estrategias para la promocion y difusiéon de los productos fueron
diversas, se continuaron viejas practicas y se implementaron otras nuevas
tanto en el posicionamiento como en el diseflo de marcas.

Una estrategia que se utilizo frecuentemente consistio en informar al publico
acerca de los atributos funcionales o beneficios asociados con el uso del
producto, con la finalidad de explicar lo que éste era. Muchos productos ya se
conocian, pero otros apenas comenzaban a incorporarse al mercado mexicano,
de modo que articulos que hoy pueden parecer de uso comiin no lo eran tanto
en aquella época. Como parte de esta estrategia se asociaba al producto con un
grupo conocido y similar de articulos, con apoyo en la categoria conformada por
la competencia. Actualmente se conoce esta estrategia como posicionamiento
basado en la competencia'® y se utiliza sobre todo cuando se presenta un nuevo
producto —de una categoria existente— ante un mercado de consumidores.
Aunque se usa basicamente en la publicidad, se puede encontrar su aplicacion
en el disefio de marcas y etiquetas cuyo contenido informativo se centra en la
descripcion del producto. Esta estrategia es especialmente importante para el
analisis que a continuacion se presenta, por su caracter instructivo y didactico
en la conformacion de los mensajes graficos.

A la par de esta estrategia existian otras que se venian usando desde hace
tiempo, como disefiar las marcas a partir del denominativo del duefio o
fundador, con el nombre de la empresa o usando un término de 1éxico comin
o artificioso (muy utilizado cuando se creaba una mascota). En general, el
disefio de una marca puede tener diversos motivos y las estrategias empleadas
muchos factores, como el espiritu de la época, el mercado, el producto o la
competencia, entre otros.
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A pesar de todas las posibilidades para el desarrollo grafico de marcas, mostrar
e indicar aspectos relativos al producto, ya fuese en el nombre o a partir de
una representacion ilustrada, resultdé muy importante en una época en la que
nuevos productos y consumidores se integraban al mercado en un tiempo
relativamente corto. Es primordial sefialar que, a pesar de que la esencia del
pensamiento econémico durante el desarrollo estabilizador se centr6 en proteger
a las industrias locales al aislarlas de la competencia externa, durante esta década
iniciaron operaciones en México muchas empresas de capital extranjero."”

La tendencia a indicar las caracteristicas fisicas o funcionales de los productos
mediante la imagen grafica continu6 vigente a lo largo del siglo. Muchas
marcas se diseflaron con esta finalidad en busca de mostrar al publico algunos
de los atributos o beneficios que se ofrecian. De esta manera, se destacaban el
uso, la apariencia, los ingredientes, la composicion, etc., informacion muy util
al consumidor para aproximarse a los productos y aventurarse a probarlos. En
la actualidad atin se utiliza esta estrategia de mercadotecnia.

En general la funcién principal de la marca grafica es identificar y distinguir
un producto, sefialando a éste dentro de un contexto determinado y especifico
en el que hay otros articulos similares o pertenecientes a la misma categoria;
sin embargo, el mensaje particular de cada marca depende de la finalidad
identitaria de cada caso. El mensaje grafico enfocado a destacar los atributos
funcionales o beneficios asociados con el uso del producto, ademas de cumplir
con la funcioén principal de la marca, se puede considerar que atiende un
aspecto instructivo y didactico como parte de su finalidad.

Otorgar a las marcas que manejan ese tipo de mensaje grafico un caracter
instructivo se sustenta en que sirven para ensefiar algo al respecto del producto,
muestran o ponen a la vista algiin elemento o aspecto de una cosa y comunican
ideas con la intencién de que se conozcan, utilicen y aprendan. De modo
similar, la propuesta de que este tipo de marcas expresa graficamente un
caracter didactico se debe a que comunican conceptos relativos a los productos
con tanta claridad que los hace faciles de comprender, lo que torna a estas
marcas en dispositivos visuales propicios para instruir.

Con el fin de ilustrar este planteamiento se presentan algunas marcas de
productos de conveniencia, principalmente utilizados en el &mbito doméstico
durante la década en estudio, en las cuales el caracter instructivo y didactico se
percibe con mayor claridad. El analisis grafico se centra en los tres elementos
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constitutivos de la marca:'® el nombre, la imagen visual —que incluye el modo
de la representacion, el color y la tipografia— y el mensaje que se expresa
con ellos; sin embargo, no se tienen en cuenta en este momento las relaciones
estructurales de los elementos dentro de la composicion, pero si se considera
en términos perceptuales la totalidad construida.

== |
ESCAFE
IA LECHERA

Imagenes 8.1,8.2y 8.3 ’

NESCAFE y LA LECHERA, producidos por NESTLE en México. CLORALEX, producido por
Industrias ALEN, fundada en 1949.

Las tres marcas son muy similares en cuanto a su construccion, todas utilizan
tipografia en mayusculas (muy comun en la época) e indican en su nombre
alguna caracteristica del producto. El nombre es un elemento fundamental
y de gran importancia en la comunicacion que la marca establece con el
consumidor; ademas, el mensaje central se encuentra frecuentemente en este
elemento. En el caso de Nescafé, aunque lleva el prefijo nes, la atencion se
centra en la palabra café por el énfasis que produce el rasgo del acento que
se desprende de la pleca que nace desde la n y el logotipo en color café se
enfoca en el ingrediente principal del producto. En la marca La Lechera, el
nombre especifica el tipo de producto y el modo de produccion; por su parte,
en el caso de Cloralex, la denominacion hace referencia al elemento quimico
del compuesto.

Imagen 8.5

Imagen 8.4
PINOL, producido por Industrias ALEN, fundada en 1949.
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Lamarca Pinol, como en las anteriores, su nombre participa en la comunicacion
del mensaje. Sin embargo, en el presente caso la grafica resulta determinante en
la configuracion del mensaje central que se expresa mediante la representacion
del pino que se refiere al origen del ingrediente que caracteriza a este producto.
Posteriormente la presencia del pino se ubica en las terminaciones de las letras
n'y [, mientras que el color verde oscuro acentua la representacion de los pinos
al evocar su color natural. El redisefio grafico de esta marca no modificé el
mensaje original.

La etiqueta

Al igual que las marcas, las etiquetas presentan un caracter instructivo y
didactico en su configuracion grafica. En términos generales, la etiqueta
cumple una funcién muy importante cuando no se cuenta con un detallista,
como en el caso de las tiendas de autoservicio,' pues mediante ella se
promociona el producto y se informa al consumidor. En tal aspecto, que
puede parecer netamente comercial, también se debe considerar el mensaje
instructivo y didactico de este dispositivo de comunicacion. La etiqueta es
el instrumento mediante el cual el consumidor conoce la existencia de un
producto desde los primeros contactos con ¢€l, sobre todo cuando se carece
de publicidad. La etiqueta informa acerca del contenido, las caracteristicas,
los ingredientes, el uso, el almacenaje, las precauciones, el modo de
eliminacion y el origen y, en algunos casos, hace referencia a otros productos
pertenecientes a la misma marca.

Para comprender la importancia de las etiquetas, cabe recordar que en
Meéxico participaban desde principios del siglo XX en la promocion y venta
de productos, pero su funciéon era mas ornamental:* se trataba de atraer la
atencion del ptblico y los recursos graficos (como orlas, lazos y vifietas) fueron
muy recurrentes. A su vez, las imagenes nacionalistas comenzaron a usarse
desde la primera década del siglo XX, asi como los temas mds socorridos eran
los de mujeres con trajes regionales, aguilas y el mapa del territorio nacional.
La repeticion de motivos y la composicion diagonal de la marca dentro de la
etiqueta fueron constantes en el disefio grafico.

Afinales de la década de 1950, 1a impresion de etiquetas en offset y rotograbado
se habia desarrollado enormemente y permitid6 una gran calidad en la
reproduccion de imagenes. A pesar de los avances técnicos, muchas etiquetas
mantuvieron su imagen tradicional con una enorme variedad de estilos
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graficos. Desde entonces, la ilustracion es el recurso mas utilizado,porque
permite destacar y controlar la informacion visual y se adapta a los sistemas de
impresion mejor que la fotografia en cuanto a la seleccion de color.

La funcién de la etiqueta junto con la marca es fundamental para la
comercializacion del producto, sobre todo para la decision de compra, pues el
contenido informativo que se presenta determina en gran parte las acciones del
comprador; ademas, estas indicaciones le facilitan usar de manera adecuada el
producto y, en su caso, evitar accidentes. La informacion es tan importante que
actualmente esta regulada por las diversas entidades responsables de la salud
publica a nivel mundial. En México, la Ley General de Salud* establece en
su articulo 212 que la etiqueta debe brindar al consumidor —entre otras cosas—
descripcion del producto, informacion del contenido 'y el nombre o marca con
el cual se ha de conocer. Con el tiempo, el publico aprendi6 que en las etiquetas
se encuentra lo esencial que se requiere saber de un producto al momento de
la compra.

El analisis que a continuacion se presenta atiende unicamente la cara
principal de las etiquetas, porque es la zona donde la imagen grafica trabaja
con mayor intensidad en la comunicacion de los mensajes y porque contiene
la informacién adecuada que suelen usar los consumidores. Las siguientes
etiquetas corresponden a productos expendidos durante la época, en las cuales
se aprecia la informacion basica acerca del contenido y la forma de uso o de
consumo. El caracter instructivo y didactico de las etiquetas se percibe en las
relaciones estructurales de los elementos dentro de la totalidad del disefio, por
lo cual el analisis grafico observa la composicion y el papel que desempefian
los elementos en la conformacion de los mensajes.

Especialmente cuando los productos se encuentran al inicio de su ciclo de
vida, exhibir un gran texto para resaltar la descripcion del producto permite al
consumidor conocer de qué se trata; con el paso del tiempo, cuando el ptblico
en general (no s6lo sus consumidores) conoce bien el tipo de producto, esta
informacion tiende a disminuir su tamafio y ser mas escueta, en tanto que la
marca aumenta en jerarquia.

En el caso del detergente Roma se observa que la descripcion del producto se
ubica sobre la marca y se establece una relacion por proximidad entre ambos
elementos, lo cual constituye una sola estructura identificadora: Detergente
Roma. Uno de los rasgos mas representativos de esta etiqueta es la ilustracion
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de una mujer que lava, ubicada bajo la marca. Esta escena indica el uso del
producto (para lavar ropa), orienta en cuanto al modelo de consumo propuesto
(manualmente) y evoca el atributo funcional (limpia y rinde), destacado por
las burbujas que se distribuyen de forma ascendente hacia la marca y apoyado
con el texto del reclamo® “econémico y rendidor”, que ademas manifiesta el
beneficio relacionado con el uso del producto.

Imagen 8.6 Imagen 8.7 Conservas La Costefia,

ROMA, producido por la fabrica de jabon empresa que se remonta a 1923.

La Corona, fundada en 1920.

La etiqueta La Costeiia utiliza un recurso muy popular —la ilustraciéon del
contenido—, especialmente cuando no se puede ver el interior del envase; de
esta manera se muestra la naturaleza del producto. En la actualidad, tal forma
de ilustrar el contenido del envase se encuentra regulada, ya que podria causar
confusiones el modo de la representacion, como en este caso los chiles con
su rama y hojas. Ademas de la elocuente ilustracion, la informacion visual se
complementa con el texto “chiles largos en escabeche”, que corresponde a la
descripcion del producto.

Imagen 8.8

LINIMENTO SLOAN, producto anunciado

en la revista Selecciones del Reader’s Digest de
septiembre de 1960.
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El linimento de Sloan utiliza inicamente texto para indicar la descripcion del
producto, pero, igual que en el detergente Roma, se establece una relacion por
proximidad entre esta informacion y el nombre o marca, lo cual constituye
una estructura identificadora que permite leer de una sola vez linimento
de Sloan. La disposicion de los elementos intercalados con las plecas y el
estilo grafico utilizado sugieren la categoria de productos a la que pertenece
(medicamento, fArmaco o remedio), asi como la ilustracién del hombre sobre
el texto que indica la funcioén de revulsivo y analgésico y el remate con la
rubrica evocan autenticidad.

La publicidad impresa

El caracter instructivo y didactico también se halla en la publicidad impresa
de la época; de este modo, mediante la grafica se muestran los productos y se
promocionan sus usos, atributos y beneficios, asi como las formas de consumo.
Particularmente, dicho tipo de publicidad hace énfasis en tales aspectos con el
fin de vincular el producto con la vida cotidiana de las personas.

La publicidad y las estrategias de promocién e identidad se desarrollaron
principalmente por las propias empresas y firmas comerciales desde
su fundacion,” a la vez que la falta de integracion de estos mecanismos
con el plan de desarrollo econémico acentud dicho fenomeno. Como ya
se menciond, esta actividad tenia una larga trayectoria en México, a tal
grado que entre las décadas de 1920 y 1940 “se desarrollaron estrategias
publicitarias en la busqueda de integraciéon de elementos para captar
la atencion del consumidor, conservar su aceptacion, permanecer en
su memoria y conseguir clientes asiduos”.** La grafica evidenciaba la
heterogeneidad estilistica de las reminiscencias ornamentales y pictoricas
desarrolladas hasta aquella época.?

Durante la década de 1950, ademas de la prensa y las revistas, los calendarios,
catalogos, carteles y cancioneros ain eran un medio importante en la
comunicacion de productos y empresas.?® Los anuncios en color ofrecian valor
agregado y las campanas publicitarias comenzaron a presentar recursos de
seduccidn, persuasion, conmocion, evocacion y seudofactibilidad.’’” En esa
década la television se convirtidé en un elemento importante para la publicidad;
asu vez, las empresas patrocinaron barras de entretenimiento, noticieros y
otros programas para promover sus productos.?
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En los anuncios siguientes se aprecian ciertos recursos graficos utilizados
durante ese periodo, algunos de los cuales pueden parecer inocentes e
ingenuos, pero tuvieron un gran impacto en la poblacion. En el andlisis grafico
se observan los tres elementos basicos de un anuncio: la presencia de la
marca, del producto y de la imagen motivacional en cuanto a sus relaciones
estructurales dentro de la composicion. El modo de la representacion es muy
importante por su caracter instructivo y didactico, al igual que en los analisis
anteriores se considera la totalidad construida como un aspecto fundamental
para la conformacion del mensaje.

Imagen 8.9 Imagen 8.10

Alka-Seltzer, anuncio publicado Crema para afeitar Williams,

en la revista Selecciones del Reader’s anuncio publicado en la revista Selecciones
Digest de febrero de 1955. del Reader’s Digest de febrero de 1955.

En este anuncio lo que mas destaca es la sugerencia de uso, la prontitud
de la respuesta asociada con el beneficio del producto y la facilidad de
consumo. Lo anterior se indica basicamente con texto, pero la composicion
establece una jerarquia en la lectura, en la cual los tres aspectos esenciales
se distinguen claramente. Esto permite obtener la informacion basica sin
recurrir necesariamente al texto explicativo ubicado en la parte inferior del
anuncio —tal informacioén puede estar destinada a nuevos consumidores que
aun desconocen el tipo de producto—; por ello, es importante observar como
la ilustracion del vaso representa el efecto de las tabletas al contacto con el

=
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agua, lo cual refuerza principalmente las ideas en torno de la rapidez y la
facilidad. El efecto burbujeante de las tabletas que caen con lentitud al fondo
del vaso permite conocer un producto que por su aspecto puede ser dificil
de comprender, lo cual ayuda a recordar al producto por su efecto fisico al
contacto con el agua y establece una relacion con el sobrecito azul que se
encuentra a un lado. El énfasis en el uso del tono azul contribuye a identificar
esta marca y a diferenciarla de la de los competidores.

Imagen 8.11

Bre-a-col, anuncio publicado en la revista
Selecciones del Reader’s Digest de febrero
de 1955.

En el anuncio de la crema para afeitar Williams, los elementos graficos que mas
destacan son la ilustracion caricaturizada del rostro de un hombre con espuma
en su barbilla y una mano que la aplica, imagen que describe las caracteristicas
fisicas y uso del producto, lo cual —un poco dramatizado— da una idea muy
clara de estas cualidades. Otro elemento destacado es la representacion
figurativa del envase que toca el dvalo inferior, el cual contiene la descripcion
del producto y el nombre o marca. La proximidad de estos dos elementos con
la imagen del hombre y la proporcion de todo el conjunto dentro del formato
constituye la informacion principal. Finalmente, la indicacion del costo, que se
refuerza con la ilustracion de las tres monedas, orienta acerca del mercado al

que esta dirigido el producto.
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La grafica muestra el problema que determina el uso del producto: la ilustracion
del hombre que tose en direccion al envase se une al texto que en conjunto
se lee Jarabe Bre-a-col para la tos. La representacion figurativa del envase
estd animada con brazos y piernas y ubicada sobre un banquito, uno de cuyos
brazos se extiende para contener con la mano la tos que le propina el hombre.
Todos estos elementos se integran para conformar el mensaje principal y
otorgar la informacion basica referente a la descripcion del producto y los
atributos funcionales.

Este anuncio se centra en ofrecer una receta para la elaboracion de un pastel,
lo cual es comprensible porque el producto es un aditivo que trabaja como
levadura. El mensaje se orienta a informar al consumidor acerca de los beneficios
asociados con el uso del producto, exaltando sus atributos funcionales; por
ello, la fotografia de un pastel esponjado se convierte en el recurso grafico
ideal a este propoésito. La unidon que se establece en la composicion entre el
pastel y el producto refuerzan esta idea.

Imagen 8.12

Royal, anuncio publicado en la revista
Selecciones del Reader’s Digest de abril de
1950.

Imagen 8.13
Pipiolo Rey, publicidad de 1961

En este anuncio, el mensaje se centra basicamente en mostrar el aspecto fisico
del producto asociado con la marca y la mascota que lo promociona. Sutilmente
se indica el precio para motivar al consumidor. El texto que acompaiia a la
imagen se refiere a la descripcion del producto.

=D



Avances de Investigacion

Conclusiones

A partir de la segunda mitad de la década de 1950, el proceso de industrializacion
tendi6 a desacelerarse. La fuerza de trabajo barata que en un inicio propicio el
rapido desarrollo industrial nunca form¢ parte integral del mercado consumidor
que el ciclo productivo necesitaba; asi, aun cuando otros sectores de la poblacion
se sumaron al mercado existente, el consumo interno no fue suficiente para
costear las inversiones industriales. El desarrollo estabilizador paso6 lentamente
del impulso industrial inicial a 1a etapa populista; sin embargo, la incorporacion de
nuevos productos y la participacion de recientes mercados gener6 una dinamica
productiva y de consumo que no desaparecid, asi como las aspiraciones de la
poblacion se centraron en la adquisicion de productos y la diferencia social que
esto representaba. Finalmente la modernidad habia llegado a México con una
buena carga de articulos y formas de consumo, en los cuales la marca y sus
escenarios publicos desempefiaron un papel muy importante.

Por convenir a los intereses comerciales de las empresas, la tendencia a referirse
de manera directa a las cualidades de los productos se mantuvo vigente.
Dicho recurso nunca se debe despreciar, pues de esta manera se conocen el
producto, sus usos y beneficios. Aun en la actualidad se utiliza tal estrategia,
especialmente cuando se quiere destacar algln atributo funcional o beneficio
asociado con el uso del producto. El caracter instructivo y didactico de este
tipo de mensajes graficos apoyd en gran medida el lanzamiento de productos
al mercado nacional al mostrar, ensefiar e instruir al publico. En este sentido,
ademas de indicar y orientar las pautas de consumo, se destaco la relacion de
las personas con los productos y el concepto de lo moderno que seguiria en
vigor durante el resto del siglo.

Hacia el final de la década, los nuevos mercados de consumidores, asi como
los que ya existian se expusieron a nuevas formas de promocion, difusion y
comercializacion, en las cuales el sentido de utilidad, practicidad y facilidad
sentd las bases para la acepcion de eficiencia que siguié a este periodo.
Como resultado del caracter instructivo y didactico de los mensajes que se
comunicaron a través del disefio grafico y la publicidad, los consumidores y
el publico en general conocieron y aprendieron a usar, identificar y necesitar
gran cantidad de productos que principalmente se ubicaron en el ambito
doméstico, donde la mujer desempefié un papel destacado en la transmision
de los mensajes.
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* Disefiadora de la Comunicacion Grafica.

' En mercadotecnia, una marca es “‘un nombre, término, signo, simbolo o disefio,
0 una combinacion de los anteriores, cuyo propoésito es identificar los bienes o servicios
de un vendedor o grupo de vendedores y diferenciarlos de los de la competencia”,
definicion de la American Marketing Association.

2 Véase: Alvarado, Martha, La marca como forma grdfica, proyecto sabatico,
Division de Ciencias y Artes para el Diseflo, Departamento de Investigacion y
Conocimiento, UAM-Azcapotzalco, México, 2008.

3 Los productos de conveniencia son los bienes y servicios de consumo que
el cliente suele adquirir con frecuencia, de inmediato y con un minimo esfuerzo de
comparacion y compra. Generalmente tienen un precio bajo y los productores los
colocan en muchos lugares para que los clientes los adquieran facilmente cuando los
necesiten. Kotler Philip y Gary Amstrong, Marketing, version para Latinoamérica,
Pearson Educacion, 11% ed., México, 2007, p. 239.

4 Sparke, Penny, Disefio y cultura. Una introduccion, Gustavo Gili, Espaiia,
2010, p. 41.

5 Por ejemplo, el Ministerio del Interior aleman cred la Comision Permanente
de Exposiciones para la Industria en el siglo Xxix, en el Reino Unido se fundaron el
Victoria and Albert Museum y el sistema de escuelas de diseflo a mediados del siglo
XIX. A su vez, Hungria cre6 en 1885 la Sociedad de Artes Aplicadas, mientras que el
Deutscher Werkbund aleman y la Sociedad Sueca de Disefio son de principios del siglo
XX. Véase, para mas informacion, Penny Sparke, Op. Cit.

¢ El premio Ariel a lo mejor del cine nacional, otorgado por la Academia
Mexicana de Ciencias y Artes Cinematograficas, fue instituido en 1946. Durante el
gobierno del presidente Miguel Aleman Valdés se promulgd la Ley de la Industria
Cinematografica. En 1952 se cred la Compaiiia de Teleproducciones, que realizé los
noticieros de cine.

7 Las primeras transmisiones de la television mexicana se iniciaron en 1950
con el informe del presidente Aleman y en ese aflo entr6 en operaciones XHTV-Canal
4. Los canales XEWTV-Canal 2 y XHGC-Canal 5 comenzaron transmisiones en 1952.
Las tres cadenas se unieron para formar Telesistema Mexicano en 1955.

8 Vilchis, Luz del Carmen, Historia del disefio grafico en México 1910-2010,
INBA/Conaculta, México, 2010, p. 71.

o Ibid., p. 72.

0 1bid., pp. 125-127.

" Ibid., p. 72.
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12 Ibid., p. 128.

13 Ibid., p. 248.

Y Ibid., p. 253.

5 En 1950 se creo la Asociacion Mexicana de Agencias de Publicidad.

1o Tacobucci, Dawn y Philip Kotler, Marketing segiin Kellogg, Vergara Business,
Meéxico, 2002, pp. 65-79.

7En 1951 empezaron a operar en México Kellogg’s, Schering Plough, Pfizer
y Ranver. En 1956 inici6 operaciones Avon y en 1959 Gerber, Koblenz y Sandak.
Datos tomados de la coleccion Un afio para recordar... 1951, 1956 y 1959, Otras
Inquisiciones, México.

18 Alvarado, Martha, Op. Cit.

19 El primer supermercado en México abrio en 1946. En la década de 1950 habia
en el pais cuatro supermercados y tiendas de autoservicio por cada 100 000 habitantes.
Schwentesius Rindermann, Rita y Manuel Angel Gémez Cruz, “Supermercados y
pequenos productores hortofruticolas en México” en Revista de Comercio Exterior,
vol. 56, nim. 3, Bancomext, México, marzo de 2006, p. 207-208.

2 Vilchis, Luz del Carmen, Historia del diseiio grdfico en México 1910-2010,
p. 131. Op. Cit.

2'La Ley General de Salud se publicé en el Diario Oficial de la Federacion el
7 de febrero de 1984, pero sus antecedentes se remontan desde finales del siglo Xix; a
partir de su publicacion ha sufrido varias modificaciones.

22 Reclamo: procedimiento para atraer la atencion de una persona o incitarla a
algo; se utiliza con fines publicitarios y de propaganda.

2 Vilchis, Luz del Carmen, Op. Cit., p. 125.

2 [bid., p. 187.

= Idem.

2 Ibid., pp. 234-253.

2 Ibid., p. 253.

2 Ibid., p. 254.
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Consumo cultural en la Ciudad de México de
1950 a 1959
Caso: revista Madame

Ana Carolina Robles Salvador*
Introduccion

Durante la década de 1950, el disefio grafico en México se realizaba como un
oficio aprendido en las imprentas. En Estados Unidos, el término diseiiador
grdfico se empleaba desde 1919 para designar al productor de la idea visual
en la publicidad, en un intento de homogeneizar ciertos parametros de ese
quehacer;' esto sucederia en México hasta después de varios decenios. En la
Unién Americana, durante la década de 1940 el disefio tenia el estatuto de
disciplina?; sin embargo, en México en la década de 1950 el disefio atin no se
incorporaba al campo de conocimiento de las universidades y los disefiadores
trabajaban al servicio de la publicidad que se desarrollaba en el pais. En otros
casos, los disefios provenian del extranjero y se adaptaban para el piblico
nacional: la mayoria de las veces eran traducciones de los textos del inglés al
espafiol, particularmente en el caso de anuncios impresos en revistas.

Asimismo, las publicaciones recibian influencia del exterior, como en el
disefio de la caja tipografica,’ las caracteristicas raciales de las modelos y
los contenidos de algunas secciones. Esta influencia no era nueva; desde
fines del siglo X1x se podian encontrar ilustraciones de mujeres caucasicas en
las publicaciones, una modificacion en el estilo de vida y el uso de algunos
productos, como ropa y articulos de belleza.

En este panorama, el diseflo, si bien aiin no reconocido como una actividad
profesional, actia como modelador de formas de convivencia en tanto muestra
posibles maneras de experimentar un objeto, idea o servicio. En cada disefio
grafico se puede identificar un concepto expresado en presente que apunta al
futuro en forma de promesa de experiencia y que el publico —en este caso
el lector— confrontara con su pasado, sobre todo en la pertinencia de la
apropiacion de la promesa presentada en el disefio.

Asi, en este trabajo se considera el disefio inscrito en un marco cultural e
“involucrado con las teorias sociales y con la movilidad cultural y dificilmente
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puede plantear una autonomia frente a estos aspectos™. La relacion indisoluble
entre los dos ambitos se explica por la participacion de los objetos de disefio
en la vida cotidiana; los disefios son producto de la enunciacién de una entidad
formada por un grupo de personas con intereses particulares que fueron
basicamente —durante la década de 1950 y en las publicaciones femeninas—
econdmicos, culturales y politicos. De esta manera, en las publicaciones
(como en los demds productos del disefio) se ponen en juego intereses tanto
editoriales como de los sujetos que integran el publico. La revista se vuelve
un espacio para la negociacion de sentido y las practicas sociales cotidianas,
por lo que la revision y la explicacion del disefio como activador, reproductor
y transformador cultural pueden ocurrir desde una perspectiva externa a la
matriz del disefio, adquiriendo un cariz politico.

En ese sentido, se observa al disefio como un medio “de implicar en acciones
esas ideas [sociales], dando forma a las creencias en el seno de la vida practica,
es decir, a través de la relacion especifica que se establece entre los objetos o las
imagenes y los individuos”.’ Los productos de disefio grafico forman parte de
la cultura material y son susceptibles de explicarse a partir de su participacion
en el consumo cultural.

Consumo cultural

Los estudios de consumo cultural publicados hasta 1993, fecha en que se
acufi6 el concepto en el contexto latinoamericano, sélo eran tres: uno de 1952,
otro de 1977 y otro mas de 1987,% todos acerca de museos. Hasta entonces,
los ambitos de la cultura dignos de someterse a estudio eran los relacionados
con el mundo del arte —por supuesto, el disefio no aparecia entre ellos. A
partir de la carencia de estudios de cultura popular y el énfasis en la alta
cultura,” fue necesario analizar los productos culturales desde la perspectiva
del consumo, término (generalmente hace referencia a la relacién econdémica
entre el sujeto y el bien) que ha adquirido un caracter negativo debido a las
asociaciones con el consumismo. Por ello, a principios de la década de 1990,
Garcia Canclini disocio el concepto con la adquisicion irracional de bienes y
lo vincul6 con la nocidén de consumo de las ideas que conllevan los objetos. De
esta manera, dicho autor define tal concepto como “el conjunto de procesos de
apropiacion y usos de productos en los que el valor simbdlico prevalece sobre
los valores de uso y de cambio, o donde al menos estos tltimos se configuran
subordinados a la dimension simbdlica”.® En consecuencia, la relacion con el
diseno es evidente.
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Breve estado de la cuestion

De acuerdo con Guillermo Sunkel,’ desde que Canclini dio la definicion
fundacional del consumo cultural como area de estudio, los trabajos acerca de
ese tema se han desplazado segun los intereses de comunidades epistémicas por
la percepcion del agotamiento de una faceta del consumo de bienes culturales.
Enladécadade 1990, a partir de la gestion de una agenda de politicas culturales,
los estudios se centraron en las comunidades por cuatro razones:

* El comienzo del estudio semiotico de los productos como textos.

» El agotamiento de temas.

* Lanecesidad de informar a los productores respecto a la evaluacion
de ofertas existentes.

» La creencia de que las politicas culturales habrian de formularse con
las demandas reales de publicos diversos.

La primera tendencia hace posible un estudio cualitativo, mientras que las
otras tres hacen necesarios datos estadisticos para revisar el pasado, pero
sobre todo testimonios para identificar la negociacion de los publicos. Analizar
un discurso —una publicacion femenina— al cabo de mas de medio siglo con
testimonios presentes acerca del pasado se complica por tres motivos:

a) El nimero de mujeres alfabetizadas de clase media al inicio de la
década de 1960 fue de 34 9513 en el Distrito Federal, de acuerdo con
el INEGI.

b) Encontrar a quienes en su juventud o madurez hayan sido lectoras
de Madame (hoy esas mujeres tendrian alrededor de 85 afios, cuya
poblacion nacional actual, segln el INEGL, es de 4 436 594).

¢) Como diria Deweyen Art as Experience,' el sujeto se va completando
en sus experiencias y al mismo tiempo es siempre incompleto. Nuestras
opiniones cambian, asi como jerarquizamos acciones y propuestas de
manera distinta. No somos los mismos de hace cinco afios, ni mucho
menos los de hace mas de 50.

En ese sentido, un analisis sincronico inicialmente centrado so6lo en el producto

visual seria pertinente para identificar la relacion que se construye entre los
publicos y los productos.
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Por otro lado, Rosas Mantecon'! ofrece una caracterizacion de tendencias en
los estudios culturales no como un periplo del devenir del consumo cultural,
sino como pautas que diferencian y organizan los hallazgos, a saber:

a) El vinculo entre la comunicacion y la cultura dada la necesidad de
identificar la estructuracion de los usos sociales de la comunicacion.

b) El predominio de investigaciones empiricas sobre las tedricas, por el
vinculo con la evaluacion y el disefio de politicas publicas.

¢) Conformacion de equipos multidisciplinarios de manera predominante
entre socidlogos, comunicologos y antropologos en un esfuerzo por dar
sentido a las practicas cotidianas.

d) Recuperacion de la dimension politica del consumo cultural mas alla de la
ciudadania cultural que se emparienta con una agenda en el desarrollo de
politicas culturales para la reconstruccion de los espacios publicos.

De este modo, las propuestas de oferta de consumo cultural en una época
podrian contribuir a la explicacion de los acuerdos sobre acceso y apropiacion
de los disefios como productos culturales. Aunado a ello, la revision de las
enunciaciones plasmadas en disefios con base en un andlisis sincrénico podria
aclarar el nexo entre comunicacion y reproduccion de practicas culturales, asi
como la idea que se tenga de un sujeto cuyo consumo es politico mas que
econdmico, en tanto que las practicas culturales legitiman y condicionan formas
de convivencia. De ahi que el presente trabajo, si bien individual, se incorpora
a un proyecto conjunto que desde el diseflo pone en discusidon practicas que
transformaron el modo de ser, hacer y pensar el espacio y la relacion con
quienes lo habitan. Por ello, el disefio actiia siempre en el espacio publico,
una especie de escenario en el cual los sujetos-actores estan bajo la mirada
de los demas, otros actores que los califican, caracterizan, otorgan identidad y
determinan sus roles.

Centrarse en enunciaciones

Los productos culturales son enunciaciones de propuestas de accion emplazadas
en medios —revistas en nuestro caso—, 0 sea, enunciaciones mediadas,
diferidas y disefiadas en espera de que las consuman simbolicamente las
lectoras. Respecto a las telenovelas y la mujer, Martin-Barbero sefiala:

Las mediaciones son entendidas como ese “lugar” desde el que es

posible percibir y comprender la interaccion entre el espacio de la
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produccion y el de la recepcion: que lo que se produce en la television
responde no Unicamente a requerimientos del sistema industrial y a
estratagemas comerciales, sino también a exigencias que vienen de la

trama cultural y los modos de ver.'

De este modo, para que las publicaciones sean aceptadas, consumidas y
apropiadas, necesariamente recogen y utilizan los acuerdos sociales sobre
los temas que se abordaran a fin de no despertar conflictos y rechazo en las
lectoras. En ese sentido, el consumo conforma un sistema de comunicacion, a
la vez que favorece la socializacion de ideas, practicas y ritos, como los estilos
de vestir para salir a mirar escaparates, relacionarse en pareja o realizar las
tareas de los hijos junto con ellos.

Mas alla del estudio del conflicto, en el cual se revisa una postura hegemodnica
o una produccion alternativa de sentido, se pone énfasis en las estrategias que
relacionan al Estado con las editoriales y grupos de la sociedad para lograr
la adhesion de un sector de la poblacion en forma de bienes culturales. En
ese panorama, se considera que el consumo no se explica como un fenémeno
comercial ni de manipulacion, sino como un fenémeno cultural en el que las
personas viven parte de la constitucion del sentido en su vida'® a partir de
caracterizaciones, ejemplificaciones y otras maniobras discursivas. De ese
modo, la idea de que “la historia de los consumos muestra una interaccion
dinamica, abierta y creativa entre proyectos de modelacion social y estilos de
apropiacion y uso de los productos“!* adquiere relevancia no sélo en el marco
de las tensiones sociales, sino también en la construcciéon y cambio de las
sociedades en la medida en que los roles y las actividades cotidianas cambian
a la luz de una constante negociacion de significados ¢ intereses puestos en
juego en la comunicacion, particularmente en la visual.

Contexto nacional

Al mismo tiempo, hay que tener en cuenta el papel coercitivo del Estado en
una etapa de la historia nacional en que detentaba el control de gran parte
de la industria y los recursos naturales y energéticos, ademas de las vias de
comunicacion. Tal advertencia tiene la funcion de ofrecer un horizonte desde
el cual opero la industria de las publicaciones: entre la oferta y la demanda por
un lado y por otro las tensiones entre la distribucion y los insumos. Todos ellos
son factores en la socializacion de pautas de consumo cultural y de convivencia.
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El control del Estado sobre la industria del papel funcion6é como instrumento
de presion y censura indirecta, contradictorio con la Declaracion de Derechos
de Virginia (1776), el articulo 11 de la Declaracion de los Derechos del
Hombre y del Ciudadano (1789), el 19 de la Declaracion Universal de
los Derechos Humanos (1948) y la Constitucion Politica de los Estados
Unidos Mexicanos de 1917 en sus articulos 6 y 4, entre otros. Esto implico
la centralizacion del poder y la posibilidad de que los conflictos laborales
fueran atraidos por los sindicatos llevandolos al terreno judicial, practica
que capitalizaron gobiernos anteriores a fin de que las lineas editoriales
se cifieran a agendas gubernamentales.'® Lo anterior dio lugar en algunos
casos a la autocensura y en otros a que se interrumpiera la circulacion de
la publicacion debido al desabasto de papel. El aparato administrativo del
Estado llego6 a operar como instancia previa a la enunciacion, en su papel de
observador y dictaminador de facto de las publicaciones, que consideraba
instrumentos de apoyo a su labor ideologica.

Contexto economico-social

En los tres sexenios incluidos en la década de 1950, el impulso industrializador
alcanzaria a los ambitos culturales no en forma de politicas culturales, sino como
parte de una politica economica relacionada con la adquisicion de bienes y la
apropiacion de estilos de vida para la reproduccion del capital y el crecimiento
economico. Los medios de comunicacion serian un recurso para movilizar
el pensamiento y dar cauce al envite del progreso. Asi, la radio, el cine, la
television (en menor medida), la prensa, las revistas y otras publicaciones
(como pasquines y libros), mostraban estilos de vida desarrollados en contextos
especificos segun el género (masculino o femenino) que a menudo contenian
anuncios publicitarios y propagandisticos y cooperarian para activar no sé6lo la
economia, sino también la propagacion de la clase media como estilo de vida
deseable, atribuyendo el bienestar al acceso a bienes.

La década de 1950 se caracterizd también por la emergencia y consolidacion
de instituciones que garantizaban, al menos en las leyes orgéanicas que las
fundaron, seguridad a los habitantes tanto en educacion, salud —pocos afios
después— vivienda y retiro. México se configuraba con sus instituciones en
un Estado de bienestar o Welfare State, de manera que el Estado esperaba que
por medio de aquellas pudieran dar garantias suficientes para enfrentar la vida
y aspirar a una mejor forma de vivir.
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Por otro lado, la moneda varias veces devaluada se concebia como condicion
alentadora para la inversion y con ello el crecimiento econémico; dicha medida
surtio efecto, aunque no de manera permanente. Se esperaba el desarrollo, aun
cuando para que existiera debia repartirse la riqueza, lo cual no sucedid. La
inflacion hacia complicada la satisfaccion de la canasta basica y la adquisicion
de bienes en general; a su vez, las publicaciones eran casi suntuarias para la
mayoria de la poblacion.

Contexto sociocultural

Los medios de comunicacion impresos en esa época se consideraban masivos
por su reproductibilidad, mas no necesariamente por su tiraje o distribucion.
No es posible hablar de una publicacién plenamente masiva en esta década
debido a los indices de analfabetismo. Entre 1950 y 1960, el porcentaje de
poblacion alfabetizada rondaba 56.8 %,'” poco mas de la mitad, equivalente
a casi 14 millones de personas, observando ademas que la poblacién urbana
concentraba a la mayor poblacion alfabetizada y que las mujeres no accedian
con frecuencia a la educacion formal. Incluso en el afio 2000, de 62.8 millones
de habitantes mayores de 15 afios, las mujeres analfabetas superaban a los
hombres en mas de 1.5 millones.®

Si bien durante los gobiernos de Avila Camacho, Ruiz Cortines y Lopez
Mateos hubo gran impulso a la educacidn al crearse y consolidarse programas
y comisiones encargadas de la educacion escolarizada,' el acceso de la mujer
a ella fue limitado y paulatino, debido —entre otros factores— al alto costo
de la vida, producto de la inflacion, y al papel comiun que desempefiaba la
mujer, restringido al cuidado del hogar. En consecuencia, parecia mas rentable
invertir en la educacion de los varones que en la de las mujeres, asi como en
la necesidad de los sectores populares de incorporar el trabajo infantil como
fuente de ingreso familiar que limité en mayor grado el acceso de las nifias a
la educacién formal.

Debido a lo anterior, el alcance de las publicaciones periddicas leidas por
mujeres fue limitado, aun cuando existia oferta: Life, Paquita y Madame, entre
otras; las ciudades fueron su principal centro de distribucion. A pesar de ello,
este tipo de revistas desempenaba el papel de educar informalmente respecto
a las obligaciones y saberes necesarios para afrontar la vida practica, situacion
que tiene como antecedente la prensa femenina del siglo Xix, la cual “cobrd
singular significacion, ya que el deficiente y en muchos casos inexistente
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sistema escolarizado para el ‘sexo débil’ convirti6 a periddicos y revistas [...]

en un medio informativo y educativo de primer orden”.

Por otro lado, la informacion y la educacion tienen una raiz persuasiva. Aceptar
una afirmaciéon como un hecho incuestionable en primera instancia implica
conferir al enunciante verosimilitud, veracidad y autoridad, ademas de que la
enunciacioén no cause controversia con las creencias del publico femenino. Lo
que se presenta como informacion en las publicaciones es una afirmacion que
incorpora un conjunto de creencias producto de un sistema de acuerdos sociales
previos en los cuales se respalda o reafirma y que se muestran como ejercicio
argumentativo.?! La adhesion se logra entonces al poner en juego estrategias
discursivas por medio de la palabra y la imagen, las cuales se utilizan como
recurso para modelar el pensamiento.

Por lo anterior, es pertinente revisar las propuestas de accion que toman forma
en el disefio de publicaciones. Entre las publicaciones que pueden ser objeto de
revision se selecciond Madame debido a cuatro razones:

a) Madame fue una revista con una trayectoria de 12 afios: de 1950 a
1962.

b) Durante ese periodo se observo su desarrollo tanto en la conformacion
y afianzamiento de secciones y contenidos como en la grafica.

c) Se trata de una revista con referentes urbanos locales reflejados en
sus contenidos, aunque relacionados con acceso a bienes y servicios
europeos o estadounidenses, eco de una tradicion editorial y mercantil
de finales del siglo XIX, lo cual era comtn en diversas publicaciones.

d) Su semejanza con otras revistas nacionales (como Paguitn) e
internacionales que se avecindarian en México en la década siguiente,
como Vanidades, la cual llegaria a ser la revista de mayor circulacion

en el pais.
Revista Madame

Madame fue una publicacion mensual que sali6 a la luz publica en septiembre
de 1950. En ese numero, el editor externaba sus expectativas: “Madame se
presenta al publico con un solo anhelo: entrar libremente en todos los hogares
y ser util a la mujer. De la aceptacion que los lectores den a esta publicacion
de la Editorial Mafiana dependera su éxito. Asi, pues, dedicaremos Madame a

todas las mujeres de México”.?
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El deseo que expresa el editor caracteriza parcialmente a la mujer como una
persona dedicada a resolver la vida practica de quienes con ella habitan. El
doméstico es el espacio destinado a ella, donde realiza sus deberes: cuidar
a los hijos, atender al esposo y la casa. Mas el editor también se dirige a los
varones al hablar de “lectores” —plural para ambos géneros— cuando se
refiere a la aceptacion de la revista. Madame estuvo orientada a mujeres,
dirigida por hombres; esperaba la aprobacion de sus congéneres, quienes
posiblemente revisarian los contenidos a los que accedian las mujeres que

vivian “bajo su proteccion”.?

En 1954 una mujer ocupo la jefatura de informacion: Margarita Leyzaola
aunque, en la direccion y gerencia seguia Daniel Morales. El resto del personal
administrativo estaba constituido por hombres; sin embargo, la linea editorial
practicamente no habia cambiado, pero estaba mas sistematizada: habia
secciones fijas y semifijas, asi como articulos que se trataban con amplitud
tanto grafica como verbal.

En aquella época se incorporaron colaboradores como Salvador Novo, Ignacio
Mendoza Rivera —ganador del primer premio del Club de Periodistas— y
Elena Poniatowska, situacion que pudo dar prestigio y credibilidad a la revista,
asi como, acaso, generar en sus lectoras un sentido de empoderamiento.*

Descripcion de la grafica

Madame fue una publicacion formada por temas relacionados con roles
femeninos en distintas facetas del quehacer de la mujer, que en conjunto
evidencian una conceptualizacion acerca de “ser mujer”. Los primeros niimeros
fueron compilaciones de articulos sin una linea tematica definida; no obstante,
existe una linea editorial clara: ofrecer contenidos apropiables por las mujeres
de la clase media mexicana, estrato social que se presenta como una forma
deseable de vivir, de cuya apropiacion de ideas se espera no s6lo una postura,
sino también una accion observable en un momento dado.

De este modo, Madame contenia articulos acerca de la vida cotidiana de
mujeres con visibilidad publica como la entonces primera dama, cuyas
labores principales y cotidianas consistian en coser, cocinar, hacer la
tarea con su sobrino y leer; la historia de algunas prendas de vestir, que
mostraban un arbitraje acerca de lo adecuado y lo reprobable; reportajes
sobre mujeres publicamente visibles (como actrices glamurosas y decentes);
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articulos de moda —con particularidades acerca del largo de la falda y del
escote— y una conspicua ausencia de pantalones. Asimismo, la educacion
doméstica se presentaba como protocolo de etiqueta, de como mantenerse
bella y del comportamiento esperado de las mujeres, esposas o hijas de
altos funcionarios, etc. Los articulos fijos eran: a) sociales, conformado por
notas cortas de eventos en los que participaban celebridades femeninas; b)
moda, exhibicion y reportajes de los desfiles de moda y sus tendencias, y ¢)
misceldnea social, notas cortas y variadas de eventos sociales (como XV afios
y primera comunion). Estos tltimos eran pagados.

Dos afos después, la revista se estructurd en varias secciones, a saber:

Moda: articulos acerca de tendencias en el vestir, ilustrados con fotografias
de pasarelas y desfiles; reportajes de disefiadores de moda cuyas creaciones se
mostraban con fotografias de modelos, y articulos referentes a la historia de prendas
(como faldas, medias y abrigos) relacionadas con una region o pais. Algunos de los
articulos fijos eran Patrones de alta costura 'y La moda en el mundo, que contenia
un compendio de la moda en diversas partes del mundo occidental.

Belleza: compilacion de consejos y recetas para el cuidado del cuerpo. Los
topicos mas comunes eran la juventud, la piel, la actitud, la fisonomia y el
cabello, y se prescribia una actitud respecto al cuerpo: como tratarlo y como
cefiirse a estereotipos deseables, por ejemplo: se coloca a la Venus de Milo
como una imagen femenina universal.

Ficcion: miscelanea de narrativa breve, en la que las protagonistas principales
eran mujeres con historias ejemplares respecto a la familia y cuyos temas
trataban del enamoramiento, la infidelidad, las manifestaciones espirituales o
los problemas econdmicos. Algunos titulos fueron Memorias de un corazon,
La herencia y Encuentro con el dngel, a la manera de Corin Tellado en la
revista Vanidades de Cuba.

Cultura: esta seccion fue semifija. Trataba el tema de la oferta cultural, en
forma de recomendaciones acerca de cuales lugares, galerias, obras de teatro
o museos se debian visitar y qué ver en ellos. Incluso se daba una breve
contextualizacidon que permitiera a la lectora valorar lo exhibido ahi.

Reportaje: en éste se consideraba el estilo de vida de alguna celebridad.
Galanes del cine 'y Aventuras de la Tia Cuca eran reportajes presentes en casi
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todos los nimeros. En el primero se mostraba un indice de popularidad de
actores de cine nacionales e internacionales, la gran mayoria estadounidenses,
pero siempre habia al menos un mexicano en los primeros 10 lugares, como
Pedro Infante, Jorge Negrete y Arturo de Cordova, entre otros. Los galanes
nacionales, aunque cuantitativamente con menor presencia, se presentaban
a la par de los estadounidenses en estatus. El segundo reportaje recuperaba
las peripecias de la Tia Cuca, seudéonimo de un periodista, en las cuales se
exponian historias ejemplares referentes a una anciana bajita y regordeta que
combinaba el efecto de una abuela bonachona con la personificacion de lider
moral familiar, pues siempre estaba con ella y fungia como arbitro silencioso
de la conducta de sus integrantes. Las reflexiones de la Tia Cuca eran la
moraleja de la historia.

La revista tuvo también titulos fijos y semifijos de articulos que no se
incorporaban en ninguna seccion, ni aparecian en el indice; algunos de ellos
eran De nuestros lectores, Nuestro punto de vista'y Misceldnea femenina. El
primero se integraba por opiniones que las lectoras enviaban por correo; el
segundo equivalia al editorial, aunque no aparecia en todos los niimeros y
externaba opiniones acerca del “buen vestir” que relacionaban la moda con el
comportamiento femenino, y el tercero era una compilacién de notas breves
referentes a mujeres.

Todo el contenido lo supervisaba la direccion de la revista, la cual —sin intentar
una afirmacion sexista— no podia ocultar una relacion de poder: el hombre
autorizaria qué se podia decir de las mujeres con la idea de lograr adhesion a
estereotipos vigentes en la concepcion de las lectoras acerca de ellas mismas.
Ello no implica que la lectora debiera apropiarse de todo lo que de ella se dijera
o que siguiera el estilo de vida propuesto; en todo caso, se esperaba que hiciera
todo lo posible por encarnar el estereotipo femenino (sin estar consciente de
ello necesariamente).

El tratamiento tematico en las secciones es muestra de dicha premisa:
Misceldnea femenina consta de notas acerca de alguna mujer extraordinaria:
visualmente se destaca a una mujer empoderada por su posicion social, pero que
es resultado de algun logro ajeno como una herencia, apellido o bien, personal
destacando en actividades como el deporte, pero son mujeres extranjeras a
quienes se les da esta concesion. Tal repaso de noticias breves permanece en
publicaciones contemporaneas, como Vanidades o Cosmopolitan.



La Revolucion Silenciosa

Tendencias de las imagenes

Con la finalidad de mostrar las facetas de ser mujer se organizan las imagenes
encontradas en Madame en una tipologia elemental (Imagen 9.1). Llama la
atencion la ausencia de mujeres de la tercera edad, excepto la Tia Cuca, quien
actia a manera de conciencia externa de la lectora; las mas numerosas son las
jovenes y en segundo término las maduras.

caracterizacion contexto edad  rol caracterizacion estado deanimo accidn/factitud
actrices evento joven  actriz maquillada, areglada, en joyada contenta disfrute
anuncio joven modelo  maquillada, areglada, en joyada contenta conqueteo
hijas fiestas Joven invitadas  amregladas, maguillaje y peinado disoreto  contenta disfrute
festejadas contenta [posar
deportistas entrevista joven atleta arregladas, maquillaje y peinado discreto  contenta posa
premiacidn contenta ganadora
trabajadera anuncio joven trabajadora arregle discreto contents atistente
comedida asistente
modelo sesion fotogrifica joven  modelo maquillada, arreglada, en joyada seria posa
arreglo discreto seria posa
virgenes vida familiar - madre ilustraciones solemne cuidadando hijo
fotografias solemne cuidadando hijo
e5posa evento madura anfitriona  maquillada, arreglada, en joyada contenta posa
vida familiar madura madre arregladas, maguillaje y peinado discreto  serla rcuidadando hijo
madura ama de casa arreg) illaje y peinado di seria labores del hogar
amegladas, maquillaje y peinado discreto  contenta
angiana invitada glad: quillaje y peinado discreto  neutra conversa con invitados
anfitriona  arregladas, maguillaje y peinado discreto  neutra conversa con invitados
soltera fiesta joven asistente  maquillada, ameglada, en joyada contenta disfrute
ama de casa hogar joven amadecasa aregladas, maquillaje y peinado discreto  contenta limpieza/organizacidn del hogar
madura amadecasa amregladas, maguillaje y peinado disoreto  contenta Ilmpieufugaﬂumndd hogar
politicas actos sociales madura peliticas  areglo discreto con o sin maguillaje saria [posar
hogar madura politicas arreglo discreto con o sin maquillaje seria conversar
hogar madura amade casa amegladas, maguillaje y peinado discreto  contenta cuidadando hijo
ilustradas sin contexto joven seductora maquillada, amreglada - seductora
sncontexto  madura amade casa ameglo discreto sin maquillsje serla-molesta  labores del hogar
hogar joven  amadecasa ameglo discreto con o sin maquillaje contenta labares del hogar
trabajo joven  trabajad eglo di i ill contenta asistente

Imagen 9.1. Tipologia elemental de apariciones de la mujer en ilustra-
ciones y fotografias.

Las mujeres en presencia

Las actividades de las mujeres son principalmente el disfrute, la diversion,
el coqueteo, la limpieza y la cocina, todas éstas realizadas en el ambito
doméstico. En el ambito publico, el deporte y el trabajo asistencial son sus
principales participaciones, aunque poco numerosas tanto en la imagen como
en la redaccion de los articulos y notas. Las facetas que se muestran perfilan
su caracterizacion y su actitud; las actrices y las modelos estaran maquilladas,
mientras las solteras y casadas s6lo cuando se hallen de fiesta. La mujer, aunque
tenga poca presencia en lo publico, es presentada de buen animo con lo que
hace en el hogar. La participacion de la mujer en el ambito piblico y doméstico
queda definida y delimitada por la personificacion prescrita.
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La caracterizacion visual de las “hijas de familia” las define decentes,
candorosas y recatadas; usan faldas largas, blusas sin escote, sus ropas estan
limpias y planchadas, sus peinados son sencillos y el maquillaje tiene poco
contraste. Se conceptia a la mujer en edad casadera con una virginidad asumida
en la que solo la cara, los brazos y parte de las pantorrillas quedan descubiertos.
Esta forma de manifestarla visualmente opera con el acuerdo de que una mujer
que cubre su cuerpo atiende a buenos comportamientos; asimismo, se presenta
acompafiada sélo de otras mujeres y el contacto masculino es nulo: es una
imagen prefigurada que refuerza las normas sociales.

Madame caracteriza a las mujeres maduras de forma similar a la joven, pero
las variaciones consisten en los estilos de vestir. Asi, mientras las jovenes usan
vestido, las maduras visten falda larga (debajo de la rodilla), blusas sin escote
0 poco pronunciado, zapatillas, peinado y maquillaje discreto, en el que el
contraste mas marcado es el color de labios. Solamente son aceptables las joyas
llamativas y el maquillaje con mayor contraste en fiestas de coctel a las que
asisten las esposas de politicos 0 empresarios y aun ellas —se asume— se dedican
al hogar, por lo cual aparecen en actos publicos s6lo como acompafiantes o
anfitrionas. A partir de su presencia en actos publicos, la imagen sirve como
ejemplo del buen o mal vestir. Madame hace de juez respecto a la elegancia
y discrecion que debiera encarnar la mujer; un ejemplo es el articulo Mejor
vestidas (Imagen 9.2) por Armando Valdez, quien se encargaba también del
epistolario social. Madame establece las licencias de las mujeres bajo la
premisa: el vestir determina o condiciona el modo de comportamiento.

El campo de accion que mas se ilustra en las imagenes es el hogar y a
continuacion el festivo, aunque en espacios cerrados como salones u otras
casas. En el hogar, la mujer realiza actividades como cocinar, seleccionar los
alimentos, limpiar, decorar, coser a maquina, cuidar a los hijos, alimentar a
la familia (servir la mesa) o lidiar con la servidumbre. En el ambito festivo
se muestra mas despabilada, con los codos extendidos, en compaiiia de otras
mujeres 0 con su esposo, nunca con otros hombres; ademas, puede o no sostener
una copa en la mano o incluso fumar y sonreir, pero no reir a carcajadas;
el recato hasta en la fiesta parece una regla. Un tercer espacio destinado a
este género es el parque o la calle, aunque Unicamente cuando muestran las
tendencias de la moda, como abrigos en otofio e invierno en algun parque con
hojas en el piso y una rafaga de viento en segundo plano.
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Imagen 9.2. Fotografia del
articulo Mejor vestidas de
Armando Vélez en Madame.

Asimismo, las mujeres que anuncian un producto tienen mayores libertades,
como un maquillaje mas recargado y una actitud seductora o exdtica construida
por la ropa que lleva, los gestos y la postura que utiliza. En este sentido, a
dichas mujeres se les atribuye una cualidad deseable que las lectoras no
asumen abiertamente, pero que podrian obtener si usaran el producto en un
juego simbolico de transferencias.

De manera esporadica se muestran imagenes de mujeres dedicadas a la
politica, como ministras y embajadoras que no usan maquillaje, con peinados
poco laboriosos y ropa propia de su contexto cultural o traje sastre. Esto es
una masculinizacién de la mujer, debido a que el campo de accién donde se
integra esta constituido predominantemente por varones. De modo semejante,
la idea de belleza estd personificada en mujeres con rasgos caucasicos, como
tez clara, estatura elevada, piernas largas y delgadas, rostro alargado, nariz
fina, ojos claros, mejillas poco pronunciadas —avtin no predominan las figuras
extremadamente delgadas o sin curvas. Estas mujeres son modelos de pasarela
y anuncios, actrices o esposas de funcionarios extranjeros.

Por otro lado, las imagenes de la virgen Maria y sus advocaciones se utilizan
para relacionar fechas como la Navidad, el Afio Nuevo, el 10 de mayo o incluso
las fiestas patrias con el ambiente familiar y la importancia de la mujer en el
hogar. La virgen se utiliza como analogia y punto de comparacion de la mujer,

=D



Avances de Investigacion

de modo que cada mujer en su casa tendria que anteponer a si misma a los
demas miembros de la familia, cuidarlos y dedicarse a ellos, ser protectora,
maternal, dispuesta al sacrificio y respetuosa de las decisiones de los hombres
de la casa.” La virgen también se compara con la patria en un punto de traslape
conceptual, asi como es madre e institucion, en tanto las instituciones protegen,
cohesionan y garantizan el funcionamiento social, como la madre en el hogar.

Hombres, nifios y bebés en Madame

Otros personajes que aparecen en la revista son nifias, bebés y hombres, pero
aparecen con poca frecuencia y con cualidades constantes (Imagen 9.3).

quien B contexto Elledad Blol _____________ Bllaracterizacion Bl estado deanimo Bl accion/actitud B

hombre reunién joven  acompafiante viste traje contento bailar
cita joven acompafiante viste traje contento conversar
reunion maduro asistente viste traje contento conversar
acto publico maduro protagonista viste traje solemne posa
bebé hogar consumidores de un producto  desnudos o semidesnudos contento come
- desnudos o semidesnudos contento disfrute
nifias  hogar consumidores de un producto  viste a la moda contenta disfrute
hogar hija &n pijama solemne orando
sin contexto modelo visten a la moda, sanconas  coquetas posa

Imagen 9.3. Tipologia elemental de apariciones de hombres, bebés y
niflos en ilustraciones y fotografias.

Los varones actian como reforzadores de la idea de venta de un producto
(televisores, bebidas, productos de belleza o de cuidado personal) al estar junto
a la mujer en el disfrute de una situacion o en el beneficio de un producto. La
jerarquia visual del hombre es el segundo plano, de acompaiante, pero cuando
aparece solo es protagonista de actos publicos, viste traje y departe con otras
personas. En términos generales, a los hombres se les adjudican rasgos como
guapura, esbeltez, mayor estatura que la de la mujer, sobriedad en el vestir
(colores neutros) y moderacion en sus expresiones emotivas. Al igual que en la
mujer, la guapura es definida por rasgos caucasicos, como nariz delgada, rostro
alargado, ojos grandes, barba partida y cabello corto; sin embargo, el concepto
de belleza vigente es mas flexible que el de la mujer y menos exigente en el
arreglo personal.

Visualmente las nifias se presentan como versiones infantiles de los adultos
tanto en sus formas de vestir como de comportarse, asumiendo actitudes
adultas (como la sonrisa coqueta y las piernas cruzadas en el modelaje de
ropa). La conceptualizacion de la nifiez es la obediencia, la santidad, el juego
y la alegria; en las nifias, la moda también se asocia con lo elegante por el uso
de prendas, como guantes, sombreros y abrigos; el empleo de estas prendas
sugiere la proyeccion de las expectativas de las madres acerca de la conducta
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de sus hijas: niflas “bien portadas”. En otras ocasiones, los nifios estin con
otros miembros de la familia como padres o abuelos que miran la television, y
por medio de la ilustracion se intenta mostrar una convivencia ideal en la que
los pequetios ven con gusto el programa que los abuelos eligen o viceversa.
Los bebés se muestran semidesnudos o con piernas y brazos descubiertos
sentados en una superficie lisa o en periquera. En todos los casos sonrien y
tienen pocos dientes, su felicidad se muestra como resultado del uso de algun
producto, generalmente comida, y la presencia del infante sirve para apoyar la
autoridad de la marca y la de la madre que adquiere el producto para ayudarlo
a crecer y desarrollarse.

La mujer en ausencia

La conceptualizacion de la mujer por la imagen se construye también con los
objetos cotidianos que aparecen con ella, a manera de utileria; aun cuando la
mujer no aparezca a cuadro, los productos o servicios también perfilan una
forma de entenderla mediante una estrategia de contigiiidad.

Enunarevision de los contenidos se identificaron los productos que se anunciaban
y se agruparon por nombre genérico, mas no por marca, ni razon social, ni
prestaciones. La intencion fue reconocer como se conceptuaba a la mujer vy,
por consiguiente, como se esperaba que ella se definiera a si misma. En ese
sentido, los valores son conceptos vinculados con temas relevantes en contextos
especificos (como el sabor o la exquisitez en la comida), por lo que el término no
esta supeditado a lo moral. De la misma manera, Perelman® relaciona los valores
con lo preferible en tanto producto de las elecciones de un grupo de personas
con rasgos especificos que se conforma a un estado de las cosas preexistente.
Asimismo, el valor queda supeditado a la opinién que apunta a la relativizacion
de una situacion, pues el autor sostiene que no hay verdades absolutas. Este
enfoque resulta util porque hace visible un aspecto o caracteristica constitutiva
de lo femenino en un periodo, que en otro puede cambiar, por ejemplo: el hogar
como el sitio natural de la mujer, el cual en la década siguiente llegé a ser centro
del cuestionamiento acerca de los roles de género.

En el cuadro siguiente (Imagen 9.4) se relacionan productos con valores
aludidos o citados en la publicidad, cuyos actores caracterizan un tema, un
contexto o un rubro como idéneo. De dicha revision cabe destacar que la
mayoria de los productos para la mujer corresponden al ambito de lo privado:
el hogar, el vestidor o el dormitorio.
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uso/presencia rubro el producto refiere a

FOgaF" 1 ] cocine lugar

decaracion
maguinas
limpieza
higiene

BEIEZ cosmeticos atributo

ropa interior
perfumes

[BeNEzaymada W capacitacidn y gimnasios  atributo

ropa exterior
medias
cosméticos

GG telas atributo

maguinas

[ransparte I automdvil actividad

tren
avidn

[maguinas para elfig) «lectrodomésticos actividad / lugar

linea blanca
television
radio

[entretenimiento ] radio actividad
television
programacion
Imagen 9.4. Tipologia elemental de productos para la mujer en
ilustraciones y fotografias.

La belleza seria una cualidad permanente y jabones, cremas, brillantinas,
ropa interior, ropa exterior y cosméticos pueblan las paginas de la revista.
Asi que —ademas de cuidar del hogar, de los hijos y del marido—, la mujer
ha de estar impecable y bella. Como reforzadores de esta idea se publica la
existencia de escuelas de capacitacion estética, las ensefianzas de las escuelas
del buen gusto, prolificas desde el Standard of Taste de Hume, asi como se
proyectan en diferentes matrices o espacios femeninos estereotipados como
el arreglo personal, la decoracion, la literatura, el vestir, incluso el lenguaje
y protocolos sociales. A su vez, ello se relaciona con “ser una dama”, que
atendia y se ceiiia a rituales, modales y conductas que definian a la mujer

decente y de “buena cuna”.?’

En Madame se encuentran articulos sobre arte y exposiciones como una forma
de educacion informal con la intencion de proveer conocimientos denominados
“cultura general” con el fin de establecer y sostener una conversacion en una
reunion. Estas capsulas de informacion que daban pautas para el didlogo sirven
como ayudas para el lucimiento tanto de la mujer como del hombre con quien

comparte su vida.
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La sofisticacion es una cualidad deseable que se asigna a la mujer adulta, y
cigarros, automoviles e incluso electrodomésticos se presentan como una
extension o proyeccion de ese atributo con distintos matices;*® a su vez, el
énfasis que se da al objeto contribuye a la definicion de mujer. A manera
de ejemplo, en un anuncio de cigarros aparece un hombre (Imagen 9.5)
maduro iluminado por el fuego del cigarrillo, cuya cajetilla viene en paquete
transparente de cuatro unidades. El hombre —vestido de gala con traje,
mancuernillas, reloj y mofilo— muestra elegancia y placer al fumar debido
a las cualidades del cigarrillo. Si se anuncia un producto para hombres en
una revista femenina, podria deberse a una razén de compra del producto (su
relacion costo-beneficio), a que el producto es patrocinador de un programa
televisivo y a que la mujer por dedicarse al hogar es la encargada de hacer las
compras para la despensa. Ella elige la marca y proyecta su idea de hombre
atractivo en el personaje del anuncio.

Imagen 9.5 Anuncio de cigarros para
caballero en la revista Madame, 1954.

En ese marco, objetos como el automodvil son no sélo maquinas para el
desplazamiento, sino también un producto de ostentacion; en su publicidad, la
mujer, cuando aparece, lo hace en vestido de coctel, nunca es conductora —a
lo mas pasajera— y el argumento con que se presenta el objeto es la elegancia
o la tendencia de la moda, no su potencia o desempefio. Desde el punto de
vista de la revista, la mujer no deberia ocuparse de las caracteristicas técnicas
del automovil, que a lo mas aparecen de modo sucinto uno de sus aspectos
generales que sirven, como pautas para una conversacion.
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Por otro lado, las estufas y los aparatos electrodomésticos se presentan con
la promesa del ahorro de tiempo para dedicarlo al ocio, como juegos de
comparacion entre otras mujeres que no poseen esos bienes, los objetos quedan
emparentados entre la sinonimia fecnologia y progreso que deriva en una
mejora de la calidad de vida y en el ascenso en una sociedad estamental. De
la misma forma opera la idea de belleza vinculada con la esbeltez y el acceso
a servicios exclusivos, como diferenciadores socioecondémicos que perfilan o
demarcan a la clase media.

La mujer también se describe de forma vicaria por medio de lugares, que se
presumen deseables desde la linea editorial: estatuas femeninas asociadas
con la belleza fisica, arquitectura griega vinculada con una belleza clasica,
monumentos como la Torre Eiffel y el Arco del Triunfo afines a la idea de
moda de vanguardia, jardines, casonas y mansiones decoradas o arregladas
para proveer un escenario que favorezca la significacion de la mujer bella,
activa, moderna, sofisticada y decente, quien, por supuesto, es la formadora de
la familia mexicana. Por ello, se anuncian productos y servicios de empresas e
industrias tanto nacionales como paraestatales.

Rol manifiesto

Las imagenes disefiadas conforman patrones aceptados de como ser mujer y
la linea editorial se arroga por medio de la imagen de pretensiones de validez;
ademas, las imagenes visuales en articulos, anuncios y sumarios muestran cémo
un beneficio por alcanzar determinada caracterizacion deseable mediante la
apropiacion de practicas sociales proyectadas en objetos (productos, servicios,
ideas y comportamientos). La promocion de dichas practicas se ejemplifica
con personificaciones del ejercicio de una técnica, de un estilo de vestir, de una
rutina de cuidado personal y familiar, etcétera, o a partir de su resultado: si usas
o haces X, logrards Z. En ambos casos, se trata de construcciones metonimicas
de practicas de uso a cambio de promesas de consecucion de resultados.

Desde nifias, las mujeres aprenden formas sociales acerca de como actuar
en publico y en privado. Berger y Luckmann® afirman que la realidad es
compartida entre los miembros de un grupo social, que no obstante guarda
cierta relatividad comunitaria porque esté sujeta a un espacio-tiempo en el cual
las cosas suceden y se fijan en la memoria colectiva. Por ello, dicen que es
propia (junto con sus cuerpos de conocimiento) de contextos especificos. Si la
educacion cambia, igualmente lo hara la asuncion de roles.
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Las imagenes disefiadas como parte de una cultura material estin imbuidas
de significados, circulan en diferentes contextos en los que participan las
mujeres y se negocian, cuestionan o apropian desde las primeras experiencias,
aun cuando las personas (usuarios) no puedan hacerlos explicitos. Los nifios
juegan con carritos y las niflas con muilecas, las cuales han servido para
entrenar a las nifias en las actividades adultas de ser madre y cuidar del hogar,
hasta que aparecid Lilli*® en 1955 en Europa y Barbie’! en 1959 en Estados
Unidos. Incluso en las notas ilustradas sobre moda, las nifias son una version
miniatura de las mujeres adultas no solo en ropa, sino también en actitudes
y acciones. Ello refuerza de manera persistente en las nifias la tendencia a
emular a su madre como el modelo de ser mujer. Las ideas que las madres
adopten y reproduzcan de las imagenes —reforzadas por comportamientos y
actitudes arbitradas por la moral de la época— serdn pautas para las nifias que
conformen la familia. Asimismo, pautas internalizadas en el ejercicio de roles
y matizadas en lo individual emergeran en la conformacion de la identidad.

Individualidad, rol e identidad se consideran en este trabajo tres sustratos
del sujeto que se ponen en juego en su vida social y que responden a tres
ordenes: el biologico, el social anénimo y el social personal o gremial,
respectivamente.*?> La individualidad es el sustrato bioldgico, mientras que la
identidad es construida, activa, social y atribuida. Por su parte, el rol es anénimo
y pasivo pues atiende a la asuncion de un conjunto de acciones relacionadas
con actividades especificas que definen al sujeto en una organizacion formal
0 no (como la familia, la escuela, el trabajo e incluso la relacion de pareja);
el rol se define seglin la posicion del sujeto en el mapa de la organizacion.
No es relevante quién lo desempeiie, sino que alguien lo haga reuniendo
requisitos minimos; también puede resultar circunstancial —como ser pasajero
o comensal— en funcion del contexto.

Cabe sefialar que el rol es producto de una construccion consolidada por
medio de procesos sociohistdricos que relacionan un hacer (qué hacer y de qué
manera) con una posicion del sujeto en el mapa de una organizacion humana.
No obstante, la asuncion del rol también es mediada por la identidad; por
ejemplo, si una mujer debe mantener limpia la casa, lo hara segun el estilo que
le ensenaron o sus preferencias. De cualquier modo, son formas de presentacion
del sujeto que lo definen, lo diferencian y lo califican en el espacio social. De
ahi que autores como Goffman?®® lo expliquen como actor en un escenario en
el marco de una teatralidad en la cual el sujeto se muestra, o Arendt,** quien
lo ubica en un espacio de aparicion o natalidad donde el sujeto nace, existe y
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puede negociar su ethos. La identidad tiene empalme con el ethos, pues ambos
se otorgan por las apariciones del sujeto-mujer en el espacio social,®> donde
construye su autoridad o prestigio en el caso del ethos y en la identidad, su
singularidad, credibilidad y personalidad, entre otros aspectos.

En ese sentido, las imagenes en las publicaciones femeninas como Madame
se integran en una conceptualizacion general de la mujer, coincidente con
la conservacion de roles que la ligan con el espacio doméstico como su
campo historico de accion. Como en el caso de la identidad, Madame utiliza
estrategias de presentacion de la mujer en espacios y ambientes especificos:
hogar, recepciones o fiestas, restaurantes, parques, etc., en los que ejecuta
diversos roles: cuidar a los hijos, cocinar, limpiar, coser, platicar, modelar ropa,
pasear a pie, comer y acompafar a su esposo o concubino, entre otros. Esta
caracterizacion se desarrolla con comparaciones, analogias, alegorias (Imagen
9.6), iteraciones o sinonimias, metonimias o ejemplificaciones.

Imagen 9.6. Fragmento del anuncio de pomada
“Regen” y de crema “Marcel Carré” en la
revista Madame, 1955.

Imagen 9.7. Portada de la revista Madame
de junio de 1954.

Madamereflejaroles de género entendidos como practicas sociales ampliamente
aceptadas por una comunidad y ligadas al género.** Por esa razon, no provoca
polémica en tanto refrenda, conserva y confirma una manera de ser mujer
ampliamente aceptada no sélo por los varones, sino también por las mujeres.”’
Ahi radica en particular el poder de la publicacion: en presentar formas de
convivencia a manera de formulas efectivas para mantener y reproducir un
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orden social patriarcal mediante productos de consumo cultural, en los que
la imagen desempefia un papel relevante al especificar esas formas de accion.

Un ejemplo podria ser la portada de junio de 1954 (Imagen 9.7) con la
rabrica Florencia, su moda y su arte. Una mujer delgada y joven en vestido
de disefiador y tacones altos mira sonriente la estatua del David de Miguel
Angel; mediante esta imagen se ofrecen dos conceptos: mujer bella a la
moda y Venecia como centro del arte y la moda. Los dos expresan cualidades
deseables (en este contexto) en la mujer, como la capacidad para contemplar
obras de arte, estar a la moda y mantenerse delgada, peinada y maquillada. En
un momento histérico de tensiones respecto al empoderamiento de la mujer y
la conservacion del statu quo masculino, la belleza y la alta cultura®® persisten
como cualidades deseables para una mujer de una clase media emergente. En
principio, estas dos cualidades equivalian a “lo que la mujer puede ofrecer
a un hombre” en tanto no sustentadora econdémica del hogar; inteligencia,
conocimientos profesionales no s6lo no eran requeridos, sino que resultaban
poco atractivos (recuérdese el dicho “calladita te ves mas bonita” o “mujer
que sabe latin no tiene marido ni tiene buen fin”). La belleza y la cultura®
constituian formas de ostentacién masculina, lo que un hombre tiene en casa
pero también puede lucir fuera de ella.

Por otro lado, pareceria una contradiccion encontrar reiteradas menciones
y articulos acerca de la mujer y su importancia como alma de la patria,
afirmaciones acompafiadas de imagenes de la virgen de Guadalupe y
otras advocaciones, ademas de ilustraciones de mujeres que disfrutan los
beneficios de la influencia discreta que tienen entre los miembros de la
familia en la toma de decisiones. La mujer como modeladora de la nacion
es una idea que se presenta desde el &mbito doméstico y la hace ver como la
“tranquila vigilante del bienestar hogarefio”, lo cual le daria la oportunidad
de sentirse empoderada desde su hogar; en realidad, a partir de ese aparente
reconocimiento social se legitima el papel tradicional de la mujer. Se trata de
una reafirmacion de roles: cuando aparece un hombre en otros reportajes, lo
hace rodeado de mujeres y se muestra como figura protagonica.

Otros ejemplos serian patrones de costura para que la mujer en casa utilice su
tiempo de ocio con el fin de “consentirse” y ampliar su guardarropa, asi como
un instructivo de la Tia Cuca para “cazar marido” de 1954 con ilustraciones de
mujeres que en todos los casos dependen del punto de vista del hombre, como:
una mujer que aparece a gatas sobre el piso pues ha perdido gustosa un partido
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de tenis para no hacer quedar mal a su pareja, u otra que llora por una herencia
al servir la comida con el fin de conmover al comensal masculino.

Productos y servicios

A pesar de lo anterior, también se otorgan algunas licencias, aunque con
sus respectivos limites, particularmente el disfrute relacionado con el placer
ocioso, el uso de perfumes, algunos cosméticos, viajes y vacaciones. Estas
licencias se vinculan con una promesa de lo que la mujer podria ser: seductora
pero no femme fatale, ociosa pero no floja descuidada, y una persona dedicada
a si misma pero sin dafiar a su familia. La marca Molinard presenta el perfume
Beso del fauno, en el cual aparece una mujer desnuda que besa a un fauno,
una escena erdtica en un mundo onirico que se queda en ese ambito. En los
anuncios de 7Tabu, otro perfume, aparece la leyenda “el perfume prohibido
de dama” junto a una mujer en vestido de noche que mira de soslayo una
habitacion, figura de una escena imaginaria cuya esencia podria ser atrapada
en unas gotas de perfume y recordar a la consumidora esa ilusion. La fragancia
Calendal tiene grabada en su envase una escena dionisiaca, cierta embriaguez
que permite el cruce de algunos limites morales, como el erotismo presente
en la mesa del tocador. Por cierto, subyace otro atributo deseable: una mujer
siempre dispuesta al deseo sexual del varon. Asimismo, Revion muestra en
un jardin de rosas a una mujer jovial arreglada desde las pestafias hasta las
ufias que sonrie a la camara, junto el eslogan “asi es como Revion la ve”, un
anuncio para la autocomplacencia que busca proyectar en los cosméticos un
afan femenino y una expectativa, con la finalidad de lograr su consumo, pero
también un reforzamiento de la belleza ya sea para disfrute de si misma o de
las personas que la rodean.

Idea de nacion

Si las empresas privadas mostraban interés en la mujer como consumidora por
sus dotes persuasivas, las paraestatales la verian como promotora del consumo
de bienes producidos en la nacién para el fortalecimiento del mercado interno.
Asi, empresas relacionadas con Pemex, Ferronales, ingenios azucareros,
Celanese Mexicana de Hilos, productos de limpieza, Altos Hornos de México,
Nacional (muebles de cocina) o Ciemsa plantearian en su publicidad un
beneficio a la vida en el hogar y su contribucién a una mejor calidad de vida
del resto de los mexicanos al consumir lo producido localmente.
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En el caso de Ferrocarriles Nacionales de México, la mujer disfrutaba de una
travesia, comia en el restaurante y descansaba en pijama, con lo cual se trataba
de ilustrar la idea de disfrute en un tren que mientras atraviesa el territorio
nacional, sus ocupantes pueden gozar de las bellezas naturales y de un servicio
de lujo ofrecido por la paraestatal. Se muestra un servicio suntuario con la
finalidad de despertar el deseo y que se proyecte esta expectativa en el resto
de la familia, particularmente en el proveedor y tomador de decisiones. La
paraestatal muestra una forma de imaginar sus servicios, pero también al pais
y la forma de conocerlo sobre rieles.

Por otro lado, lo nacional también se construye con alusiones a elementos
arqueologicos en envases de cosméticos, en la tipografia que los anuncia o
en el escenario donde se insertan los productos. De esta manera, la etiqueta
mexicano llega a los productos de cuidado personal, higiene y joyeria, como en
el caso de los modelos de Castillo, Pineda y Sterling, pasando por los servicios
hasta la gastronomia. Existe una idea de que lo mexicano es lo precolombino,
a la vez que ofrece una forma de consumo y moda que cita un pasado mistico,
intocado por Occidente y en el cual se excluye lo mestizo.
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AUMENTARA SU ENERGIA Imagen 9.8. Anuncio que promueve el consumo

del azucar. Se publicaron distintas versiones
de la misma idea en la revista Madame de
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Asimismo, el impulso que el Estado imprime a sus empresas u organizaciones
privadas relacionadas con las paraestatales es visible en el planteamiento de su
consumo, por ejemplo: la promocion del azucar bajo los argumentos de salud
familiar y su inocuidad en la belleza femenina, pues s6lo proporciona energia
al cuerpo para desarrollar las actividades diarias con mayor vitalidad sin afectar
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talla ni peso (Imagen 9.8). Asi, la mujer puede dar a su familia alimentos que
mantienen su salud desde casa, los cuales se preparan y consumen en el seno
del hogar, no en la calle; ademas, se sugiere una idea de lo casero y de su
ejecutante: el ama de casa.

Algunos acuerdos sociales que respaldan los roles

De la exposicion anterior son visibles algunas atribuciones a la mujer, como
una construccion operativa de lo femenino: lo doméstico como su campo de
accion y el desarrollo de la mayoria de sus actividades bajo techo; sus roles:
madre, hija, esposa y ama de casa; atributos relacionados con su personalidad:
sensible, amorosa, limpia, cuidadosa, decente, bella, moderna y saludable.
Dichas cualidades expresan en conjunto roles de género justificados en
diferencias bioldgicas planteadas como opuestas a lo masculino. De ahi que
aparezca una foto en la entrada de un articulo acerca de la primera diputada en
la que ésta aparece cargando y abrazando a su hijo, acompafiada de un balazo
tipografico en el cual se afirma que es conveniente luchar por el bien de la
sociedad, como analogia del cuidado familiar al &mbito publico, aun cuando
—como mujer— prefiere su hogar. Otros ejemplos serian los articulos de la
educacion “segun el sexo”, o prescripciones acerca de la educacion de los hijos
segun su género, en los que se legitima la asuncion de roles a partir del deber
ser de lo femenino y lo masculino; o los articulos de la Tia Cuca, un hombre
con voz de mujer.

Por otro lado, la moda desempefia un papel relevante no sélo respecto al impulso
del mercado interno o la presentacion de estilos, sino también en cuanto a
las partes del cuerpo que cubre y los estilos del corte del vestido (mas no del
pantalon) que favorecen la fisonomia, como la estrechez de la cintura, la figura
curvilinea, etc. La imagen caracteriza a un cuerpo y por analogia a los demas
cuerpos que entran en la categoria femenino, como resultado de las relaciones
entre la fisonomia, biologia y fisiologia de un cuerpo genérico eminentemente
cultural de mujer. La mujer es un concepto historico sedimentado y estabilizado
por practicas culturales que van desde la forma de comer y de vestir hasta las
actividades que debe desempefar ¢ incluso en el modo en que debe sonreir.
Dichos atributos estan ligados inexorablemente a lo moral, a la vez que guardan
un orden social y garantizan la operatividad de la comunidad.

De lo anterior se infiere que temas emergentes como la mujer que trabaja tengan
apariciones esporadicas en las paginas de la revista, siempre cuestionando el
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buen papel que desempefia la madre trabajadora. En todo caso, el trabajo resulta
deseable cuando la mujer es soltera o no tiene hijos. La vida ptblica —ligada
al trabajo o al entretenimiento— llegd a ser un tema que en las revistas quedo
restringido al ambito de las actrices o esposas de hombres con cargos publicos:
un alcance limitado, aunque oportuno en este periodo. Cualquier espacio fuera
de casa ofrece oportunidad para el cambio, como cuando aparecen imagenes
de nifias que, si bien imitan los roles y posturas de las adultas, sugieren la
apropiacion de licencias emergentes al modelar ropa corta con actitud coqueta.
La moda es un espacio para el cambio en el cual tal vez lo mas relevante sea
la ausencia de contexto, pues no las ubica en la casa o en la escuela y abre una
propuesta de apropiacion de otros espacios, como la calle o el mismo juego, o
jugar a ser adultas como sus madres, pero a la vez distintas.

Propuestas de accion y roles

Durante la década de 1950, la division social del trabajo se ajustaba a las
caracteristicas fisicas que se asumian naturales en la publicacién, como la
dicotomia hombre-mujer; una estrategia de supervivencia social. Con el tiempo,
la sedimentacion de estas actividades daria paso a los roles de género; aios
después, durante la década de 1960, en el contexto de la revolucion sexual y la
liberacion femenina se les observaria como roles estereotipados. Por lo pronto,
esa division de tareas resultaba 1til, la mujer se comprometia con sacar adelante
la vida practica de la familia y el hombre a salir de casa por el pan de cada dia. Las
imagenes visuales femeninas caracterizaban de forma aislada y discontinua (por
los contextos en los cuales aparecian) una manera de imaginar la cotidianidad,
al tiempo que daban pautas de conducta que refrendaban un sistema patriarcal.

Actualmente, dicha publicacion puede parecer sexista debido a que ejemplifica
roles estereotipados como reflejo de la expectativa colectiva de su tiempo. Los
discursos visuales que el disefio conforma mediante las imagenes que utiliza
van perfilados al grupo de mujeres en edad reproductiva, casaderas o casadas,
concebidas como formas viables de reproduccion social. La apariencia
estereotipada es efecto del cambio cultural vivido en la década de 1960, época
que nos separa de aquella generacion. El estereotipo es producto de la reduccion
y de la estabilizacion del paso del tiempo. El modesto papel que se ofrecia a
la mujer también se apoya en su circunstancia: la lectora de Madame debia
saber leer, asi como tener recursos para adquirir la revista y contar con tiempo
para leerla; un producto de consumo que ofrecia una construccion identitaria a
mujeres de clase media que parecia cobmoda y atractiva.
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De modo que dicha elaboracion era de bajo perfil: una vida doméstica-familiar
con alcance limitado fuera de ella en tanto formadora de habitos, opiniones,
roles, conductas e imaginarios. De ahi que el Estado veria en la mujer una
oportunidad para propagar una forma de conceptuar a las instituciones
incorporadas a ¢l, ademas de vias de comunicacion, transporte, energéticos,
educacion y la industria que dependia del Estado (como la petroquimica y
el resto de sus derivados). La funcion de la mujer estaria en la reproduccion
del orden social y la legitimacion de las instituciones. Particularmente, en
el consumo de algunos productos, como el uso de vias de comunicacion y
derivados del petréleo. Los anuncios lo revelan: muestra a una consumidora
satisfecha de sus bondades.

Madame, junto con otras publicaciones de la época, difundié un discurso
visual mediante el disefio grafico estructurado por estrategias de ocultamiento
del poder de la mujer en la vida cotidiana, quien en su actividad formadora
proyecta su poder sobre los miembros de la familia fuera del &mbito doméstico
en mayor o menor medida. De ahi la conveniencia de explorar las relaciones de
la imagen de mujer de esas revistas con la de otros productos que circulaban en
contextos en los cuales se proyectaba la matriz doméstica, como los juegos y
juguetes de las nifas, quienes en las décadas siguientes serian adultas con roles
y discursos de género asumidos.
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2 Lo que ya habia sido considerado en varias ocasiones: a) en 1940, durante la
campaiia politica de Almazan se disefiaron ideas dirigidas a la mujer como modeladora
del pensamiento de los miembros de la familia, a pesar de que atin no conseguia el
derecho al sufragio y b) en 1953, con el voto municipal, la mujer obtiene el federal
como parte de una estrategia del PRI para incrementar su patron de votantes a fin de
apuntalar la base social del partido mediante la empatia. Ambas medidas se dieron
en comuniéon con las necesidades femeninas de reconocimiento social y garantias
ciudadanas en una lucha respaldada por la estructura institucional. Las reformas en

el ambito politico avanzaban, pero el discurso visual de la publicaciéon se mantenia
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conservador en pos de mantener a la mujer como aglutinante de la familia, dada su
importancia en la reproduccion de la ideologia. Asi, la ejemplificacion de los roles que
debia desempefiar la mujer estaba en funcion de una dinamica familiar y casera. Cano,
G., La mujer en el México posrevolucionario, FCE, México, 2009.

5 Casos como la huida a Egipto, el Viacrucis, las bodas de Canaan, la asistencia
a su prima Isabel y la misma Concepcion son ejemplos de ello.

% [bid. p. 120.

" Estas ideas se ven reflejadas en peliculas nacionales de la misma época, como
Una mujer decente, que contrasta la “decencia femenina” con su opuesto. Asimismo,
peliculas como las de Buiiuel retratan el México marginado e ilustran por oposicion a
la mujer decente al abordar el personaje de la mujer fatal; de modo semejante hicieron
algunas actrices, como Maria Félix, aunque ésta desde otra ubicacion socioecondomica.

28 Es oportuno sefialar que la imagen de la mujer joven y el cigarro han cambiado
desde el segundo cuarto del siglo xx hasta la fecha. Durante la década de 1950, 1a mujer
pasaba de la niflez a la adultez debido a que adquiria responsabilidades de la vida adulta
aun siendo muy joven: cuidar con su madre de la casa, el cuidado de los hermanos o
unirse a la fuerza laboral. Por otro lado, el cigarro, desde la publicidad del Buen Tono
a principios del siglo XX, se consideraba un objeto sofisticado, inofensivo e incluso
benéfico para la salud, por lo cual se puede ver a mujeres jovenes caracterizadas como
estudiantes que fuman Alas Extra durante el decenio de 1930. Finalmente, el concepto
de adolescencia se consolidé hasta la década de 1960.

¥ Berger, Peter y Thomas Luckmann, La construccion social de la realidad, p. 23.

30 Esta mufieca comenzo como parte de unatira de dibujos en el periodico aleméan
Bild; de ahi sunombre Bild Lilli cuando mas tarde se comercializé como juguete. Peers
apunta que ésta se podria considerar femme fatale de las mufiecas en la década de 1950
por su carga de sexo y provocacion barata. Si bien forma parte de los antecedentes de
un imaginario de la liberacion sexual y la mujer independiente, también tiene relacion
con la mujer como objeto sexual, supeditada al deseo sexual del hombre en posicion de
dependencia y desventaja. De esa manera, se suma a la lista de conformacion de roles
estereotipados. Peer, Rodrigo Juliette, The fashion doll. From Bebé Jumeau to Barbie,
Berg, Oxford, 2004, p. 134

31 Al respecto, Sweeney explica que Barbie como juguete infantil —cuyo
origen se remonta a finales de la década de 1950—- trastoca la madurez al caracterizar a
mujeres de fisico esbelto y porte que asemeja al de la mufieca como modelo propuesto
de belleza, como ejemplo de feminidad. Tales juguetes muestran las raices culturales
de una imagen inserta en un conjunto de practicas que estructuran la idea de ser mujer;
ademas, aqui se representa la libertad de accion, un valor persistente en la publicacion

revisada. Sweeney, Kathleen, Maiden USA: Girl icons come of age, Peter Lang, Nueva

York, 2008, p.78
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32 Mandoki, K., Prosaica I. Estética cotidiana y juegos de la cultura, Sigloxxi/
CONACULTA, México, 2006, pp. 76-80

33 Goffman, E., La presentacion de la persona en la vida cotidiana, Amorrortu,
Argentina, 1981.

3% Arendt, H. , {Qué es la politica?, Paidds, Argentina, 2002, pp. 20-23.

35 El espacio doméstico se incluye en el social en tanto espacio de convivencia
con el otro. Como tal, es en mayor o menor medida un espacio en construccion y
negociacion, porque la mujer adopta actividades como naturalmente propias y las
desempefia con la autoridad conferida por su condicién de mujer, por ejemplo: en la
decoracion y distribucion del espacio fisico, la educacion de los hijos —particularmente
de las hijas— o en la formacion religiosa.

36 Acafiz, M., Género, cambio social y desarrollo. p. 14. De acuerdo con el
género, no con el sexo, ya los roles se han construido y asumido mediante la construccion
dual hombre-mujer/masculino-femenino, ignorando otras practicas de la sexualidad, o
personas con caracteristicas sexuales diversas (como hermafroditas) , de lo cual derivan
problemas teoérico-metodoldgicos abordados y proyectados en la explicacion del sexo
fisiolégico asociado con factores psicosociales. Asimismo, el género determina roles
seglin el sexo con el que se nace producto de expectativas sociales de las funciones,
actividades y comportamientos del sujeto. Es comun que una publicacion que despierta
polémica o controversia entre sus lectores primarios y secundarios cambia su linea
editorial o desaparece. Madame se mantuvo con ligeros cambios en las secciones y en
su maquetacion a lo largo de 12 aflos.

37 Es comun que una publicacion que despierta polémica o controversia entre
sus lectores primarios y secundarios cambia su linea editorial o desaparece. Madame
se mantuvo con ligeros cambios en las secciones y en su maquetacion durante 12 afios.

3% En este trabajo, la alta cultura se entiende como produccion artistica formal, a
diferencia de las expresiones generadas fuera de alguna institucion de arte.

3 Particularmente el acceso y consumo de bienes de alta cultura.
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